IPARDES

fundacio édisonvieira INSTITUTO PARANAENSE DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E'SOCIAL

ABASTECIMENTO ALIMENTAR BASICO:
FORMAS E FONTES DE SUPRIMENTO

0S SUPERMERCADOS DA.CIDADE DE CURITIBA
Tipificacao, Infra-estrutura e Operacao

CONVENIO
PROGRAMA DAS NACDES UNIDAS PARA
0 DESENVOLVIMENTO - PNUD
ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS
PARA A AGRICULTURA E  ALIMEN-
TACAO - FAO
PROJETO FAO/PNUD/BRA/82/017
TRABALHO DE CAMPO 01

CURITIBA
JANEIRO/1984



e Y R FL TR AT AR A AT T B YL

r}(_ LT P Y '-’--1.}_-!‘.’“-?“
[t gl It Sl e S ¥4 T L ] ArLTmRT
R P P _‘T.'.,',‘! k! Siedt i

wroTre ey A A St i
.
A¥
or LT
-~ . YTy et o
v ' R
- - ] Ny
™ v AT
- Y
159s IPARDES - Fundacao Edison Vieira,

Os supermercados da cidade de curitiba: tipi-
ficacdo, infra-estrutura e operagao. Curitiba,
1984, 31+

Relatorioc integrante do projeto "Abastecimen-
to alimentar basico: formas e fontes de supri-
mento” .,

Convenio FAOQ/BRA/80/017

1.Supermercados - Curitiba.
I.Titulo

COU 381.544(816.21)




IPARDES - FUNDACFO EDISON VIEIRA

JUDAS TADEU GRASSI MENDES - Diretor-Presidente
PENO ARI JUCHEM - Secretario Geral
LULIZ ANTONIO LOPES - Supervisor Tecnico

EQUIPE TECNICA

Carlos Frederico de Camargo Fayet (economista) Gracia Ma-
ria Viecelli Besen (sociologa) Paulo Wavruk (economista)

CONSULTORIA INTERNACIONAL

Luis J. Chiodo Juve - Consultor em Comercia1i;ac50 Final
de Produtos Agropecuarios

COORDENACAO GERAL

Antonio Hector Giles -~ Assessor Tecnico Principal - FAO~
Jose Moraes Neto - Coordenador - IPARDES

PESQUISADORES

Carlos Roberto Muniz - Clayr Carvalho Cruz - Joao Rogerio
Trevisan - Jose Marques Neto - Jose Mauro Gomes - Jose Re-
nato Chrestenzen - Ligia Maria Lobo Ribeiro - Luis Eduardo
V. Sebastiani - Luiz Claudio Andrade

EDITORACFO

Antania Schwinden - Leticia Coneglian - Rita de Cassia Pe-
reira de Souza - Pedro Luiz Grzybowiski

i



SUMARIOD

INTRODUCAOD.......... Gt et e s e as et
1 JUSTIFICATIVA...... et e e et e deeseaaae et e e s
2 A PESQUISA.......iviiinnnnans Ve r e rearee ettt
2.1 UNIVERSO.....'itiiiiiiiiieneneeaannesonnnennns N
2.2 INFORMACDES CONSIDERADAS ..t ittt ittt seneaacnnnnns
3 RESULTADOS.......iiiiiinnvarnns C e et i s et
3.1 SUPERMERCADOS ISOLADOS........ tesesssesssrenesevannes
3.1.1 Superficies.......... ettt e
3.1.2 ldade dos Supermercados..;............. ............
3.7.3 Caixas de SaTda.ecveveeteneenerennnnnennnens R
3.1.4 Pessoal Ocupado.; ..................................
3.1.5 Fi]ia;ﬁo 2 Rede SOMAR . v vvr e ieitienrrenrnennennenns
3.1.6 Horario de Vendas.......eeennrennneeneneencnnnnnnns
3.1.7 Setores de Venda........ C et et e
3.1.8 Entrega de Compras a DomicTli0..eeeer i nnnn.
3.1.9 Filiacao a Entidades de Classe........coivvuennnnn.
3.2 ﬁEDES DE SUPERMERCADOS . ...ttt iiiiareerranennnenenna
3.2.1 SUPErfiCieS.eeeeereenneeenenennnnnnns e e
3.2.2 Idade dos SupermercadoS....coveeeeecacesonencnsnans
3.2.3 Caixas de SaTda@...uirrnnrenrnnnneanronennnnnsnnnnns
3.2.4 Pessoal OcUPad0. ..ottt it iiinnnesaancocneenansnsans
3.2.5 Fi]iacab § Rede SOMAR ... .. iiiiiiiireonennenncanans
3.2.6 Horario de Vendas.......uueieeeeenenrnnnnnnanaannnns
3.2.7 Setores de Venda......oevenvrevensrasanannanennnnnns



3.2.8 Entrega a DomicTli0...eieeeeeeeereneeeneonnnnnnnnns 18
ANEXO T TABELAS . ...t ittt ittt tnnrereaanasasneannns 19

ANEX0 2 UTILIZACAO DA SUPERFICIE DOS SUPERMERCADOS

ANEXO 3 QUESTIONARIO APLICADO NA PESQUISA DE CAMPO

iv



INTRODUCAO

No més de dezembro de 1983, o IPARDES realizou uma ana-
lise da estrutura de supermercados de Curifiba, como parte do
Projeto FAQO/BRA/82/017: Consolidacdo e Expansdo da Agricultura
de Alimentos no Parana.

0 objetivo do estudo foi fundamentalmente chegar a uma
c]assificacso do setor supermercados e, subsidiariamente, obter
informacao bisica sobre suas caracteristicas estruturais e
operativas.

0 estudo faz parte do programa que o IPARDES vem imple-
mentando com a assisténcia da FAO para contribuir com o desen-
volvimento da agricultura paranaense, atraves de programas e
politicas orientados § reali;acao e dinamizacao da atividade

economica agricola de alimentos do Estado.



T JUSTIFICATIVA

0 levantamento rea]i;ado teve como objetivo a classifi-
cacao dos supermercados, equipamento responsavel pela distri-
buicao de parte significativa dos .comestiveis consumidos na
cidade.

A informacdo disponivel anterior a este levantamento
discriminava o comércio de alimentos em supermercados e varejo.
Essa discriminacao, por si s0 n$0 era explicativa da estrutura
existente e era pouco operativa para servir de ponto de parti-
da para os estudos programados pelo IPARDES noProjeto FAO/BRA/
82/017. Dai a necessidade de elaborar uma tipologia adequada
aos objetivos do Projeto.

Como uma primeira aproximacao para a c1assificac$o dos
comercios denominados supermercados dentro da informacio basi-
ca disponivel, foi aplicada a tipologia utilizada no Projeto
(quadro 1) que inclui esse tipo de negbcio varejista em comer-
cio isolado independente ou em cadeia independente.

No primeiro tipo, comercio isolado independente, enqua-
dram-se os supermercados isolados, entendendo-se com essa de-
nominacao todo o comercio com venda de alimentos atraves de
auto-servico e unico ponto de venda do varejista. Por outrola-
do, em cadeias independentes incluem-se os comercios com venda
de comestivel atraves de auto-servigo que facam parte de uma
organizac¢ao e que disponham de dois ou mais pontos de venda.

O0s dois tipos nao possuem nenhum vinculo com seus fornecedores,



QUADRO 1 - TIPOLOGIA DO COMERCIO VAREJISTA DE ALIMENTOS DE CURITIBA, SEGUNDO PONTOS DE VENDA E GRAU DE VINCULACAO
COM SEU FORNECEDOR

GRAU DE VINCULACAO DO VAREJISTA COM O FORNECEDOR DE PRODUTOS

QUANTIDADE DE PONTOS Com Vinculo

DE VENDA DO VAREJISTA Sem Vinculo Associado Integrado
. . Com Fabricante
Com Atacadista Com Atacad1sta ou Produtor

Comercio Isolado ou Independente Comércio Isolado Comercio Isolado Comercio Isolado

Membro de uma de um Atacadista Com Fabricacao
Supermercado Independente Cadeia Voluntaria Propria
Acougue g _ Sacolao )
Armazem Estabelecimento Varejo de Ata- Panificadora
Unica Banca de Feira Livre e Mercado Comercial Vin- cadista Varejao
Municipal culado a Rede Varejao
Mercearia SOMAR
Padaria
Peixaria
Quitanda
Cooperativa de Consumo
Comercio Ambulante
Cadeia ou Rede Independente Cadeia ou Rede As- Cadeia ou Rede Cadeia ou Rede
sociada com um Varejista Exclu- Varejista Exclu-
Rede de Supermercados Atacadista Siva de um Ata- siva de um Fa-
Mais de Uma Nacionais cadista bricante
Estaduais e Regionais Nao Existe
Locais Rede de Peixa- Rede de Pani-
ria ficadoras
Rede de Acou- Rede de Dis-
gue tribuicao Ba-

tavo




associa¢ao ou integracao, e a relacdao que estabelecem com eles
se limita a compra.

Uma primeira aproximacao ao sistema de supermercados in-
dicou a conveniencia de estabelecer maior desagregacao de cada
um dos tipos, com alguns criterios associados .aocs objetivos
basicos do Projeto.

Por isso, decidiu-se aplicar aos supermercados isolados
um criterio de classificacao a partir da superficie total de
venda e Ss cadeias o de sua abrangéncia ha atividade dentro do
pais. Entendeu-se que ambas as variaveis 550 explicativas, de
forma diferente, de suas politicas e significado comercial.

0 lTevantamento realizado permitiu, alem da classifica-
¢ao dos supermercados, obter informacao basica sobre a sua
infra-estrutura e diferentes indicadores de sua operac¢do, apre-

sentados tambem nas tabelas anexas a este relatorio.



2 A PESQUISA

2.1 UNIVERSO

Constituem o universo da pesquisa os. supermercados de
Curitiba constantes do cadastro de contribuintes da Secretaria
de Estado das Finangas, classificados como supermercados, e 0s
comercios desse tipo que constam nas paginas amarelas da lista
telefonica.

Anuladas as dup]icacﬁes, obteve-se uma lista final com
313 coméercios, nos quais aplicou-se o questionario de classi-
ficacao e tomada de informacao.

Ressalta-se que a lista da Secretaria de Estado das Fi-
nancas tem caracteristicas de acumulativo registrando as altas
de supermercados, mas nao as baixas produzidas por encerramen-
to das atividades, transferéncia ou troca de proprietario do
comercio. Essa situacdo foi verificada durante a pesquisa de

campo, resultando 187 pontos de venda a varejo.

2.2 INFORMACDES CONSIDERADAS

0 questionario aplicado encontra-se no Anexo 3.

Alem do nome do estabelecimento e de sua direcao, in-
formacﬁes com as quais o pesquisador foi a campo, foi solici-
tado o nome do proprietario do supermercado para contar com in-
formacGes sobre a pessoa ou empresa proprietaria quecontribuia
no preenchimento da segunda pergunta: se o local pertence a al-

guma cadeia.



A segunda pergunta classifica o local de acordo com cri-
terio supermercado isolado ou de cadeia local, estadual ou na-
cional.

0 criterio utilizado foi:

a) a unidade de levantamento constituida por qualquer comer-

- ¢io com venda de alimentos zatraves do sistema de auto-servico;

b) o local, quando Unico ponto de venda do varejista,

classificado como fﬁnicof;

c) se o local faz parte de .uma. cadeia,. considerou-se

como:
i) cadeia local, aquela que opera exclusivamente
na area metropolitana;

ii) cadeia estadual e regional quando..os pontos
de venda estao distribuidos tambem por outras
cidades do Estado do Parana e quando estdo lo-
calizados em outros estados da regiao sul;

iii) cadeia nacional quando os pontos de venda ex-
trapolam os estados do sul.

0 numero de caixas de saida foi tomado como indicador -
utilizado internacionalmente - da capacidade de venda do super-
mercado.

Em cada caso, foi indagado o numero de empregados a fim
de se dispor de informacao sobre a forca de trabalho utilizada
por esse setor comercial e para correlaciona-la com outras va-
riaveis do sistema com venda por auto-servico. Foi solicitada
a discriminacao dessa informacdo quanto § mao-de-obra familiar
empregada, pois tem-se como hipotese a importancia desse tipo
de mao-de-obra nos locais de tamanho menor.

Foram obtidos dados sobre a superficie de venda, deposito



e estacionamento, indicadores da capacidade operativa dos su-
permercados. Separadamente, foi solicitada a superficie de ven-
da destinada a alimentos porque esse dado esta diretamente 1i-
gado aos objetivos do Projeto.

Pertencer ou nao a Rede SOMAR & um critério de classi-
ficacao do comercio de Curitiba pelas. caracteristicas. desse
tipo de comercio quanto § sua forma de abastecimento, num gru-
po de produtos basicos.

0 horario de atendimento dos comercios foi pesquisado
para se ter os primeiros criterios avaliados sobre o tempo de
venda desse tipo de unidades e compara-lo com o comércio tra-
dicional.

De cada supermercado, foi levantada a integracao dos se-
tores de venda com a finalidade de se obter uma primeira in-
formacao sobre as distintas politicas de venda e relacao entre
setores de venda com tamanho do Tocal e tipo de cadeia.

Pretendeu-se tambem medir a importancia do. .servi¢o de
entrega a domicilio por pérte dos supermercados, elemento de
concorréncia frente a outro tipo de comercio de alimentos.

A ultima pergunta se refere § Fi]iacio do . supermercado
5 organizagao de classe, o que da uma primeira indicacdo da

representatividade das entidades classistas.



3 RESULTADOS

Os resultados a seguir apresentados .constituem apenas
breves comentarios sobre a pesquisa de campo realizada.

A cidade de Curitiba dispﬁe de um sistema de comercia-
Tizacao de alimentos expedidos por auto-servico, conhecido ha-
bitualmente como sistema de supermercados. Integram esse sis-
tema 187 pontos de venda a varejo (quadro 2).

QUADRO 2 - TOTAL DOS SUPERMERCADOS PESQUISADOS, SEGUNDO SUA
DISTRIBUICAO - 1983

SUPERMERCADOS ABS. %

Isolados 100 53,5
de Cadeias 87 46,5
TOTAL 187 100,0

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo - Dez - 1983

0 total da area dedicada a operacao das 187 wunidades
comerciais @ superior a 276 000 m2 {quadro 3).

QUADRO 3 - AREA DESTINADA A OPERACAO DOS SUPERMERCADOS PES-
QUISADOS - 1983

SUPERFICIE m?
SUPERMERCADOS Abs. %
Isolados 48 577 17,56
de Cadeias 228 325 82,5
TOTAL 276 912 100,0

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Dez - 1983



Desses primeiros valores, ressalta a importancia das ca-
deias como unidades de venda que, com um numero menor de wuni-
dades, mas de grandes dimensoes unitarias, possuem mais de dois
tercos da superficie de venda do sistema. Essa situacao se
acentua ainda mais considerando-se as areas dedicadas 3 venda
de alimentos {quadro 4).

QUADRO 4 - AREA DEDICADA A VENDA DE ALIMENTOS DOS SUPERMER-
CADOS PESQUISADOS - 1983

SUPERFICIE m2
SUPERMERCADOS Abs., %
Isolados 17 262 25,7
de Cadeias. 49 770 74,3
TOTAL 67 032 100,0

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Dez - 1983

Assim, apesar de os supermercados isolados serem espe-
cializados em produtos de a]imentacao, em Curitiba dedicam so-
mente 1/4 da superficie que o sistema de supermercados destina
a esse item.

Quanto § antiglidade do equipamento comercial denomina-
do moderno, em re]acao ao tradicional composto do coméercio iso-
lado independente, ressalta-se a sua juventude que nao chega a
uma idade media de seis anos.

No que se refere ao significado do conjunto de supermer-
cados como fonte de trabalho, destaca-se em primeiro lugar, a
importancia do supermercado isolado como ocupach do grupo fa-
miliar. Cerca de trés pessoas, em media, por familia operam
nos 100 supermercados isolados pesquisados, a isso deve-se acres-
centar 6,5 de mao-de-obra nao-familiar. Por sua vez, os super-

mercados pertencentes a cadeias ocupam 5 356 pessoas e o0 total
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do sistema em Curitiba emprega 6 283 pessoas.

Quanto a tipificacao das unidades comerciais .de venda
de alimentos por auto-servico, o primeiro objetivo deste 1le-
vantamento, confirmou-se a hipotese de que ndao e valido consi-
derar 0s supermercados como elementos homogeneos.

A analise das enquetes realizadas permitiu uma :catego-
rizacao em unidades isoladas e cadeias de supermercados e uma
posterior subcategorizac§0 que se correlacionam com suas dis-

tintas variaveis operativas.

3.1 SUPERMERCADOS ISOLADOS

Do total dos supermercados pesquisados em Curitiba, 100
estao na categoria de isolados.

Uma primeira tabu]acao, segundo a area, permitiu a gran-
de disperséo dessa variavel e uma correlacao positiva com ou-
tras (numero de caixas, pessoal empregado, familiares, etc.),
0 que levou 5 formu]acao de subcategorias dentro do grupo de
supermercados isolados.

AR partir da superficie de venda, foram estabelecidos
trés grupos: pequenos, medios e grandes. 550 considerados pe-
quenos aqueles que possuem uma area de ate 150 m2, medios os
de 151 m2 ate 500 m2 e grandes os de 501 m2 e mais.

De acordo com esse criterio, 0 total de. supermercados
isolados esta distribuido conforme o gquadro 5.

QUADRO 5 - DISTRIBUICAO DOS SUPERMERCADOS ISOLADOS, SEGUNDO
SUA CLASSIFICACAD

SUPERMERCADOS NOMERO
Pequenos 43
Medios - 48
Grandes 9
TOTAL 100

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo - Dez - 1983
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3.1.1 Superficies

0s 100 supermercados isolados tem uma area total de
48 577 m? dedicados a sua opera¢do, dos quais 25 595 m2 desti-
nados a venda (tabela A.1).

Dos 48 577 mé que operam - o total de supermercados iso-
lTados - 25 595 m?2 (52,7%) destinam-se a venda; 11 016m? (22,7%)
a depositos e 11 966 m2 (24,6%) a estacionamento.

Dispoem de deposito 84% dos supermercados, aumentando
sua disponibilidade § medida que aumenta o tamanho, e 63% pos-
suem estacionamento que crescendo tambem com as superficies a
existéncia deste servigo para a clientela. Em ambos os casos
sao maiores as superficies medias dedicadas a depbsito e esta-
cionamento, quando aumenta a area do supermercado.

Na tabela A.2 se apresentam as superficies dedicadas a
venda de alimentos e sua comparacao com a area total de venda.
Dos 25 595 m?, destinam-se a comercializacao de alimentos,
17 262 m2 (67,4%), demonstrando a importancia do item para es-
se tipo de supermercado. Analisando os trés grupos, observam-
se valores superiores a 69,0% e muito semelhantes para peque-
nos e medios, caindo apenas para os maiores (62,4%).

No Anexo 2 530 apresentados os valores analisados com

mais detalhes para os tres grupos de supermercados.

3.1.2 Idade dos Supermercados

Interessava conhecer a idade dos supermercados e, para
tanto, foi verificado o ano de inicio de suas atividades.

A tabela A.3 apresenta os resultados obtidos 1indicando
que a idade media dos supermercados isolados & de 5,9 anos. 0s

valores para os tres grupos adotados indicam uma maior anti-
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glidade para os grandes, 7,8 anos, e valores semelhantes para

0s outros dois grupos, pequenos 5,8 anos e medios 5,7 anos.

3.1.3 Caixas de Saida

A quantidade de caixas dos comercios pequisados na ca-
tegoria supermercados isolados e apresentada na tabela A.4.

Os 100 supermercados tém um total de 235 caixas e wuma
média de 2,4 caixas por unidade. Para os pequenos, a media &
de 1,3, para os medios 2,3 e para os maiores 7,4, o que indica
uma correlacao positiva entre superficie e niimero de caixas.Os
valores discriminados de numero de caixas por superficie con-

firmam essa correlacao.

3.1.4 Pessoal Ocupado

A media de pessoal ocupado nos supermercados isolados &
de 9;5, aumentando § proporcao que aumenta a superficie: 4,1
pessoas para 0s pequenos, 8,8 para os medios e 37,2 nos maiores.

A distribuicao entre pessoal familiar e’ nao-familiar
indica na tabela A.5, como era de se esperar, a maior partici-
paC§0 de pessoal familiar para os menores, no entanto e possi-
vel advertir que em valores absolutos a presenca dos familiares

e quase constante.

3.1.5 Filiacdo a Rede SOMAR

Dos supermercados isolados, 26,0% pertencem 3 Rede SOMAR
(tabela A.6). Adverte-se que dos 26 ligados ao sistema, cerca
de 54% sao supermercados medios. Quanto ao nivel de penetracdo
por tamanho, estao l1igados § Rede 34;4% dos pequenos, 41,2% dos

medios e apenas 12,5% dos grandes.



13

3.1.6 Horario de Vendas

Nao ha grandes diferencas nas horas semanais de atendi-
mento ao publico para os trés tamanhos de supermercados (tabe-
la A.7). Nota-se apenas que os supermercados medios tiveram
menor presenca com suas 76,8 horas semanais frente aos peque-

nos e aos maiores, com quase 80 horas por semana.

3.1.7 Setores de Venda

A tabela A.8 apresenta os setores de venda dos super-
mercados segundo os trés tamanhos considerados dentro do grupo
de supermercados isolados.

A variedade de produtos aumenta segundo o tamanho do su-
permercado e, para todos os setores, cresce com a superficie.

Sao dois os produtos com maior presenca e participacao,
"Armazem e bebidas" e "1impeza", o que pode indicar que se
constituem nas vendas principais dos elementos de comerciali-
zacao massiva, como ocorre em outros paises.

A oferta de produtos a]imentéres frescos e constante,
aumentando sua disponibilidade e variedade 5 proporbﬁo que au-
menta a superficie. 0Os cereais, aves e ovos, frios e Tlateos
integram os setores desde os supermercados menores, com valo-
res superiores a 95%. As frutas e hortalicas e os produtos pa-
nificados comecam participando com 88%. As carnes apresentam
uma presenca menor nos supermercados menores, com 69,8% e ainda
menor e 0 valor correspondente ao pescado, 14%,

Com excecao do pescado que e disponivel em 33,3% dos
supermercados grandes, todos os outros produtos alimentares
alcancam 100,0% nessa categoria.

No que se refere a setores nao alimentares, aparecem
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com altos valores os cosmeticos, o bazar, a papelaria e os
brinquedos, todos com mais de 67,0%.
O0s valores restantes tem participacao menor em todas as

unidades isoladas.

3.1.8 Entrega de Compras a Domicilio
A pesquisa confirmou a 1mport§nciachste servico a clien-
tela em todos os tipos de supermercados isolados {tabela A.9).
Embora a entrega a domicilio aumente com o .tamanho, o
supermercado isolado pequeno cumpre essa tarefa em 74,4% dos
casos. Nos supermercados medio(s) e grande(s) entrevistados, pra-
ticamente todos realizam essa funcao, 98,0% e 100%, respecti-

vamente.

3.1.9 Filiacdo a Entidades de Classe

Dos supermercados isolados, 42,0% declararam nao perten-
cer a nenhuma entidade (tabela A.10). Essas respostas se con-
centram nos tamanhos pequeno e medio, pois 0s grandes em sua
totalidade pertencem a alguma organi;acao.

0. Sindicato dos Lojistas do Comercio e do Comercio Vare-
Jista de Géneros Alimenticios de Maquinismo, Ferragens e Tintas
e Material Eletrico no Estado do Parana, e a organizacao com
maior participacao, 22,0%, seguida pela Uniao de Comercio Va-
rejista do Estado do Parana, 20,0%. A Associacao Paranaense de
Supermercado registra 17,0% das respostas, concentradas em sua

quase totalidade nos supermercados maiores.

3.2 REDES DE SUPERMERCADOS

Como ja foi visto, 87 supermercados da cidade de Curitiba
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estao integrados em-cadeia.

No item 2.2 foi apresentado o criterio de classificacao
utilizado para esse elemento comercial, chegando-se aos resul-
tados da tabela A.11., Atraves dessas cifras percebe-se a im-
portancia das cadeias locais, com 40 supermercados que perten-
cem a 11 cadeias. As redes estaduais e regionais que _950 12,
tem 32 pontos de venda. Por sua vez, as cadeias que operam em
todo o Brasil, cinco das quais tém vendas em Curitiba, operam
15 unidades.

A tabela A.12 apresenta a quantidade de supermercados de
cada uma das cadeias. Das cinco nacionais, uma delas tem oito
supermercados, uma tem trés, uma opera com dois e 0 resto pos-
sui um dUnico local.

Nas 12 redes estaduais e regionais observa-se uma significa-
tiva dispersao na quantidade de supermercados que opera cada
uma delas. Enquanto uma dessas -cadeias tem seis locais de ven-
da, cinco cadeias da regiao ou do Estado do Parana estSo pre-
sentes com um unico supermercado.

Das 11 cadeias locais, apenas duas tém oito pontos de
venda, as restantes operam com uma quantidade que varia entre

duas e quatro unidades.

3.2.1 Superficies

Os 87 supermercados das 28 cadeias atuando em Curitiba
tem uma superficie total de 228 395 m2, distribuidos em area
de venda, deposito e estacionamento.

A superficie media dos supermercados pertencentes as ca-
deias nacionais & de 6 083 m?, valor distanciado da media das

cadeias estaduais e regionais, 2 003 m2, & da media das cadeias
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locais, 1 826 m2.

Note-se tambem a diferenga nas superficies medias des-
tinadas a venda (tabela A.13). As cadeias nacionais tem 1 970
m2, as cadeias estaduais e regionais, 798 m? e as cadeias 1lo-
cais, 735 m2, Isto e, as cadeijas estaduais, fegionais e as lo-
cais operam com superficies semelhantes e menores das wutili-
zadas pelas cadeias nacionais. Essa situac§0 se reflete para
as areas de deposito e estacionamento.

A distribuicao da superficie tota]lsegundo o destino e
tipo de cadeia encontra-se na tabela A.14,

As cadeias nacionais dispﬁem de 39,9% do total das su-
perficies de propriedade das cadeias. Seguem-na as cadeias lo-
cais com 32,0% e as estaduais e regionais com 28,1%.

Analisado sob outro ponto de vista, o total da areadas
cadeias e utilizado em 42,8% para o estacionamento e em 37,0%
para a venda.

Quanto § area destinada § venda de alimentos, os tres
tipos de cadeias dedicam a esse item 45 770 m2 que relaciona-
dos com o total de superficie de .vendas .significa 58,9%. A
grande superficie das cadeias nacionais explica que estas de-

dicam ao item alimentacao apenas 50,1% de sua area de venda,

3.2.2 ldade dos Supermercados

Enquanto a idade media dos ‘supermercados pertencentes
Es cadeias locais e de seis anos {tabela A.16) a dos gque ope-
ram a nivel nacional e de 5,2 anos, 0 que .reflete a recente
abertura desses comercios. Dos 15 supermercados das cadeias na-
cionais, nove deles iniciaram suas atividades a partir de 1980.

Correlacionando essa situacao com a significativa participacao
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que tem esse tipo de cadeia no total da superficie de venda,
destaca-se a rapidez da penetracao e a sua .participagcao na

distribuicao do mercado.

3.2.3 Caixas de Saida

Sao 808 as caixas de salda que atendem aos clientes das
cadeias de supermercados. O valor medio maior por supermercado
corresponde as cadeias nacionais, com 17,3 caixas por comercio.
No entanto, sSo 0s supermercados locais os que .com suas 347
caixas dispﬁem de uma cota maior de caixas dentro do conjunto

analisado (tabela A.17).

3.2.4 Pessoal Ocupado

0 numero de pessoal atuando nas cadeias de supermerca-
dos e de 5 356 (tabela A.18). Ressalte-se que este numero cor-
responde somente aos que trabalham nos Tocais e ‘nso aqueles
que estdo atuando nos depositos centrais e escritdorios das ca-
deias.

A media de empregados por Tlocal -e significativamente
maior para as.cadeias nacionais que ocupam em media 136,4 em-

pregados por supermercado.

3.2.5 Filiacao a Rede SBMAR
Praticamente ndao ha adesao das cadeias a Rede SOMAR (ta-

bela A.19). Apenas tres supermercados participam desse esquema.

3.2.6 Horario de Vendas
0 tempo de atendimento das cadeias ao publico e entre

75 e 77 horas (tabela A.20).
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Apesar de nao existir uma diferenca "significativa no
tempo de venda, as cadeias estaduais e regionais parecem ter

um horario maior de atendimento aos seus clientes.

3.2.7 Setores de Venda

As cadeias nacionais apresentam maior diversificacaonos
setores (tabela A.21). 0s 15 supermercados dessas cadeias ofe-
recem todos os produtos alimentares, limpezas, cosmeticos, fer-
ragens, papelaria, brinquedos e calgados.

Os outros dois tipos de cadeias tém uma integrada ofer-
ta de alimentos, porem, em ambos, destaca-se a baixa presenca
do pescado. Nesses locais, tambem constituem itens de grande
presenca os produtos de limpeza, cosmeticos, bazar, papelaria
e calg¢ados.

A intensa oferta de brinquedos pode ter sido influen-
ciada pelas festas de fim de ano, epoca em que se realizou es-

ta pesquisa.

3.2.8 Entrega a Domicilio

Como no caso dos supermercados isolados, os locais per-
tencentes ﬁs cadeias oferecem este servi¢o a. .seus <clientes.
Apenas um supermercado nao dispae de entrega das compras a

domicilio.



ANEXO 1 - TABELAS



TABELA A.) - SUPERMERCADOS ISOLADOS, EM NTMEROS-ABSOLUTO E PERCENTUAL, E KREAS DE U'EUJA. DEPUS"OS ESTACIONAMENTO-E SUPERFICIE TO-
TAL, SEGUNDD TAWARHD 0O SUPERMERCADO, EM CURITIBA - 1983°

TANAHD QUANTIDADE VENDA DEPOSITO ESTACIONAMENTO ‘l"ﬂl'ﬂ.
Disponivel | Superflcie |Disponivel | Superficie :
bo TOTAL | Media Casos | TOTAL | Media| Casos TOTAL { Media | TOTAL | Media

SUPERNEACADO | hos | 3 e [ s | w [ms]s w e [s]s | k| 0w w | w

Pequeno  (atd.150% ) 8 430 4222 16,5 98 B3 .'-'5.'.' - 1661 50,3 24 54,5 1626 -67.5 71509 1746
Medio (151 - 500"} 49 48,0 1378 S3.8 207.0 42 B82S 5185 123.5 3 646 3 M0 120,7 22 M) 475.0
gﬂ:ﬁ s o - $ 9,0 7595 29,7 64 $ 100,0 4170 463 8 88,9 6600 825.0 8 365. Zﬂlﬂ;ﬁ

TOTAL 160 1000 25695 00,0 25,0 B4 BA0 11016 131,063 62,4 11 966 189,9 48 577  486.0

FONTE: IPARDES, Pasquisa da Canpo - Dez-1383

TABELA A2 - SUPERMERCADDS ISOLADOS, £M NOMERO ABSOLUTO, £ REPRESENTATIVIDA-
DE DA AREA DE VENDA DE ALIMENTOS SOBRE A KREA TOTAL, SEGUNDO
TAMANHO DO SUPERMERCADD, EM CURITIBA - 1983

AREA DE
TAMANHO QUANT IOADE VENDA TOTAL VENDA DE ALIMENTOS|a| IMENTOS
Do ' . -
SUPERMERCADO Total Media Total Med1a' AREA TOTAL
Abs. m m m m? %

Pequeno {até .
150m ) 43 4 222 98,1 2 947 68,5 ' 69,8
Medio (151 -
500m* ) 48 13 778 280,00 9575 199,5 69,5
Grande (mais
de 500m? ) 9 7 5es 843,9 4 740 £26,7 62,4
TOTAL 100 .25 595 17 262 67,4

FONTE: IPARDES, Pemquisa de Campo - Daz-1983

TABELA A.3 - SUPERMERCADOS ISOLADDS POR TAMANHD SEGUNDO ANC DE INICIO DE
ATIVIDADES, EM CURITIBA - 1983

INTCIO PEQUENO MEDIO GRANDE
OE {Até 150m?) | {151 - 500m*} | (Mais de 500m?) | TOTAL
ATIVIDADES

1960
1961
1962

1963
1963
1965
1366
1967
1968
1969
1970
1971
1972
1973
1974
1975

. 1976
1977

1978
1979
1980
1981
1982
1983

TOTAL

-
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Idade Media
{anos) 5,8 - 5.7
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o
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-
(')

FONTE: IPARDES, Pesquise de Campo - Daz-1983



TABELA A.4 - SUPERMERCADOS ISOLADOS, POR NOMERO DE CAIXAS DE SATDA E
TOTAL DE CAIXAS, SEGUNDO TAMANHO DO SUPERMERCADO,EM CURITIBA-

1983
TAMANHO DO NOMERO DE CAIXAS DE SATDA R
SUPERMERCADO 1 2 3 4 5 6 8 |12 |15 CAIXAS (S:gggRMER-
Pequeno (ate
150m? ){base:
43) 29 13 1 - - - & - - 58 1.3
Medio (150m2) .
(base: 48) 7 25 12 3 1 - - - - 1N 2,3
Grande (mais
de 500m2)
(base: 03) - - - 1 2 31 1 1 67 7.4
TOTAL ,
(base: 100) -3 38 13 4 3 31 1 1 235 2.4

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo - Dez-1983

TABELA A.5 - SUPERMERCADOS. ISOLADOS, POR NUMERO DE PESSQAL OCUPADD FAMI-
LIAR, NAD-FAMILIAR E TOTAL, SEGUNDO TAMANHO DO SUPERMERCADO,
CURITIBA - 1983

PESSOAL OCUPADO

TAMANHO
Do
FAMILIAR NKO-FAMILIAR
SUPERMERCADO TOTAL MEDIA
TOTAL | MEDIA TOTAL MEDIA

Pequeno (ate :
150m2 }(Base:41)* 102 2,5 66 - 1,6 158‘ 4,1
Medio (151 - 500 |
m }(Base:48) 158 3,3 266 5:5 424 8,8 -
Grande (mais de :
500m? ) {Base:9) 21 2,3 314 34,9 335 37,2
TOTAL _— '
(Base:98) 281 2,9 646 6,5 927 9,5

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo - Dez- 1983

*Dois supermercados naoc foram caensiderados

TABELA A.6 - SUPERMERCADOS ISGLADOS, EM NOMEROS ABSOLUTO E

PERCENTUAL ," PER-

. TENCENTES A REDE SOMAR, SEGUNDO TAMANHO DO SUPERMERCADO, EM
CURITIBA - 1983

TAMANHO PERTENCENTES A REDE SOMAR SIM
DO : = TOTAL
SUPERMERCADO sim ' Nao
Abs, % Abs. %
Pequeno (ate 150
m?) Base: 43 11 42,3 3z u,4
Medio (150 - 500
m ) Base: 48 14 53,9 _ 34 41,2
Grande. {mais de
50011_12_)3358: ) 1 3,8 8 12,5
TOTAL Base: 100 26 100,0 74 351

FONTE: IPARDES, Pesquisa ds Campo - Dez-1983



TABELA A.7 - SUPERMERCADOS ISOLAROS, POR HORARIO MEDIO SEMANAL DE ATENDIMEN-
: TO AO POBLICO, SEGUNDO TAMANHO DE SUPERMERCADO, €M CURITIBA -

1983
HORARID MEDIO SEMANAL DE
TAMANHO DO SUPERMERCADO FUNCIONAMENTO
Pequeno (ate 150m? ) ' . . 79,7
Medio (150 - ‘500mz) 76,8
Grande (mais de 500m?) 79,7

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo - Dez-1983

TABELA A.8 - SUPERMERCADOS ISOLADOS, POR TAMANHO,EM NOMEROS ABSOLUTO E PER-
. CENTUAL, SEGUNDO 0S SETORES DE VENDA, EM CURITIBA - 1983

Pequeno Medio Grande
: : (Base: 43) (Base: 48) {Base: 9)
SETORES DE VENDA
Abs. % Abs, % Abs. - 2
Produtos Alimentares .
Amazém e Bebidas a3 100.0 48 100,0 9 100,0
Carnes 30 69,8 42 87,5 9 100.0
Pescados 6 14,0 7 14,5 3 33,3
Cereais _ 41 95,3 48 100,0 9 10G.0
Frutas e Hortaligas 38 88,4 46 95,9 9 100.0
Aves e Ovos 47 95,3 48 100,0 9 100,10
Produtos Panificados 38 88,4 45 93,7 9 100.0
Frios e Lacticinios 4 95,3 48 100,0 9 1000
Produtos Ndo Alimentares

Limpeza . 42 -97,7 48 100.0 9 . 100,0
Roupas (vestuario) 6 14,0 14 29,1 8 88,8
Cosmeticos . 30 69,8 44 91.6 ] 100,0
Bazar (Utensilios Do- o

mesticos) 29 67,4 46 95,8 9 100,9
Eletrodomesticos ] 2,3 6 12,5 2 22,2
Imagem e Som - - - - - -
ferragens ) 14,0 19 39,5 6 66,6
Papelaria 27 67,8 42 87,5 8 88,3
Bringuedos 30 69,8 40 83,3 9 100.0
Esportes 4 9,3 7 14,5 4 44,4
Calcados 21 48,8 n 64.5 9 100,0
Camping - C - - -2 22,2
Moveis - - - - - -

FONTE: IPARDES, Pasguisa de Campo - Dez-1583

TABELA A.S - SUPERMERCADOS ISOLADOS, EM NOMEROS ABSOLUTO E PERCENTUAL COM
ENTREGA A DOMICTLIO, SEGUNDO ‘TAMANHO DE SUPERMERCADO, EM CU-
RITIBA - 1983

TAMANHO DO SUPERMERCADQ ABS. 4
Pequeno (ate 150m?) (base: 43) 32 : 74,4
Medio (151 - 500m) (base: 48) - 47 98,0
Grande (mais de 500m?) )
(base: 9) 9 100,0

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Dez-1983



TABELA A.10- SUPERMERCADOS ISOLADOS, EM NOMEROS ABSOLUTO E PERCENTUAL, NKO-ASSOCIADOS E ASSOCIADOS A ENTIDADES
CLASSISTAS, SEGUND) TAMANHO DO SUPERMERCADO, EM CURITIBA- 1983

ASS0CIADDS

TIPO DE '
. UNIAD DO COM.VARE-} ASSOCIACAG PARA- | ASSOCIACAO COMER-
SUPERMERCADO NAD-ASSOCIADOS SINDICATO | J15TA 0O ESTADO DO| MAENSE DE SUPER- | CIAL DO PARANA
PARANA™ MERCADOS :
' Casos % Abs. % Abs. % Abs. 2 Abs. %
Pequeno (até 150m2)
{base: 43) 22 s,2 .1 25,6 9 20,9 1 2,3 ] 2,3
Medio (151 - 500m?)
(base: 48) 20 0,7 10 20,8 10 20,8 8 16,7 2 4,2
Grande (mais 500m)
(base: 9) . - 1 11 ] N1 8 88,8 - -
TOTAL a2 42,0 22 . 22,0 20 20,0 17 17,0 3 3,00
(base: 100) ’

FONTE: IPARDES, Pesguiss de Cesmpo - Dez-1853
*Egsa entidade constitul um Orgao privade de assisténcia técnica, juridice @ contdbil

NOTA: Os resultades podem ser maior que a base porque determinados supermercados pertencam a mais de uma enti-

dade clagsista

TABELA A.11 - DISTRIBUICEO DAS CADEIAS DE SUPERMERCADOS E NOME-

RO DE SUPERMERCADOS, SEGUNDO TIPO, EM

CURITIBA -

TIPO DE CADEIA

1983

QUANTIDADE DE .CADEIAS

NOMERC DE SUPERMERCADO

Abs. | % Abs. | 1
‘Nacional ‘ 5 17,9 15 17,2
Estadual e Regional 12 42,9 32 36,8
‘Local 1 39,2 40 46,0
TOTAL 28 100,0 87 100,0

- FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Dez-1983

TABELA A.12 - DISTRIBUIGCAO DA QUANTIDADE Dt SUPERMERCADOS, POR
CADEIA EM CURITIBA - 1983

TIPO DE QUANTIDADE . DE SUPERMERCADOS TOTAL ODE

CADEIA v ] 2] 3 &[5 6 | 7 [ 8| CADEIAS
Nacional 2 1 1 - - - - 1 5
Estadual e :
Regional 5 2 1 1 2 1 - - 12
Local - 5 2 2 - - - 2 1
TOTAL 7 16 12 12 10 6 - 24 87 28
FONTE: IPARDES, Pesgquisa de Campo - Dez-1983



TABELA A13 - CADEIAS DE SllI:‘ERHERUMS. NOMERD DE SUPERMERCADOS, RREA TOTAL E MEDIA DF VENDA, DEPOSITD ESTACIOMAMENTO E SUPERFICIE
TOTAL, SECUNDG TIPO DE CADEIA, EM CURITIBA - 1983

QUANTIOADE o DEPOSITO ESTACIGNANENTO YaTaL
. ] SUPERMERL. : : Dispanive) SuperfTcle | Disponivel | Superficie

TIPO DE CADEIA S
i 1bs TOTAL ¥ | wggia|  Cosos  |yorar |Mediaf  ©850% ToTAL | Wedda | TOTAL | Médta
) Abs. | % wlws.| £ | » Mt | sos | 1 M W ] e
Nacianal 15 29550 350 1970 14 9,3 16450 1097 13 86,7 45250 3480 91 250 6 083
Estadual e Regional 2 25555 30,2 - 798 30 93,8 14370 449 25 78,1 24185 976 &4 110 2 003
Local 4 29380 34,8 735 33 950 15345 334 30 750 20310 944 73035 ) B2
TOTAL : 87 84 485 100,0 97 © A6 165 530 T 97745 1123 2B 395 2625

FONTE: IPARDES, Pasgquisa da Campo - Dez-1983

TABELA A.14 - CADEIAS DE SUPERMERCADOS, AREAS DE VENDA, DEPOSI-
T0S, ESTACIONAMENTOS & SUPERFICIE TOTAL, SEGUNDO
TIPO DE CADEIA, EM CURITIBA - 1983

TIPO DE CADEiAS VEgPAS DEPgEITD EST;EION. AbsTOTfL ng

Nacional 2% 550 16 450 45 250 - 91 250 39,9
Estadual e Regional 25 555 14 370 24 185 64 110 28,1
Locais 29 380 15 345 28 310 73 035 32,0
TOTAL 84 485 46 165 97 745 228 395 100,0

FONTE: IPARDES, Pasguisa de Campo - Dez-1983

DE VENDA DE ALIMENTOS SOBRE A AREA TOTAL, SEGUNDO
TIPO DE CADEIA, EM CURITIBA - 1983

SUPERFTICIE )y 100
TIPO DE CADEIA |Venda TOTALm® | Venda de Alimentos| (g
m2 (a) m? (b) ‘
Nacional 29 550 . 14 800 50,1
Estadual e Regional 25 555 16 100 63,0
Local 29 380 18 870 64,2
TOTAL | 84 485 49 770 58,9

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Dez-1983



TABELA A.16 - CADEIAS DE SUPERMERCADOS; -SEGUNDO ANO DE INICIO DE
ATIVIDADES DOS SUPERMERCADOS, EM CURITIBA - 1983

INICIO DE
ATIVIDADES

NACIONAL

REGIONAL

ESTADUAL E

LOCAL

TOTAL

19465
1966
1967
1968
1969
1970
1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
s/d*
TOTAL

Idade Media
(anos)
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FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Dez-1983

*Sem declaracano

TABELA A.17 - CADEIAS DE SUPERMERCADOS POR NOMERO DE SUPER-

MERCADOSVE NOMERO DE CAIXAS DE SAIDA, SEGUNDO
TIPO DE CADEIA, EM CURITIBA - 1983 '
. MERCADOS (a) TOTAL (b) T
Nacional 15 259 17,3
Estadual e Regional 32 202 6,
Local 40 808 9,
. TOTAL 87

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Dgz-1983



TABELA A.18 - CADEIAS DE SUPERMERCADOS, POR NUMERO DE SUPERMER-
CADOS E QUANTIDADE DE PESSOAL OCUPADO, SEGUNDO TI-
PO DE CADEIA, EM CURITIBA - 1983

. NOMERO DE PESSOQAL OCUPADO

TIPO DE CADEIA SUPERMFRCADUS TOTAL (b) {b)

(a) ‘ " (a)
Nacional 15 2 046 136,4
Estadual e Regional 3z 1 168 36,5
Local 40 2 142 53,6
TOTAL 87 5 356 61,6

FONTE: IPARDES, Pesqulisa de Campo - De- 1883

TABELA A.19 - CADEIAS DE SUPERMERCADOS, POR NOMERO DE SUPERMERCADOS PER-
TENCENTES OU NAO X REDE SOMAR, SEGUNDO O TIPO DE CADEIA,EM
CURITIBA - 1983 ' ‘

NOMERO DE _
TI1PO DE CADEIA SUPERMER- |PERTENCENTE| NAC-PERTEN- (4
(a) :
Nacional 15 : 0 15 . -
Estadual e Regional 32 1 31 3,1
Local 40 2 38 5,0

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo .- Dez-1983

"TABELA A.20 - CADEIAS DE SUPERMERCAbdg;fQORKEfb'MEDId.gEMANAL—
- DE ATENDIMENTO A0 PUBLIGO, SEGUNDO TIPO DE CA-
DEIA, EM CURITIBA - 1983

TIPO DE CADEIA

HORARIO MEDIO SEMANAL DE FUNCIONAMENTO

Nacional

Estadual e Regidnal

Local

75’3
77,6
75,2

FONTE: IPARDES, Pesgquisa de Campo - Dsz-1983



TABELA A.é1 - CADEIAS DE SUPERMERCADOS, POR TIPO DE CADEIA, EM
NOMEROS ABSOLUTO E PERCENTUAL, SEGUNDO 0S SETORES
DE VENDA, EM CURITIBA - 1983 '

: ESTADUAL E
SETORES DE VENDA NACIONAL REGIONAL - LOCAL
: (BASE: 15)| (BASE: 32) {BASE: 40)
Abs. | % abs.| % Jabs.| 2

Produtos Alimentares . _
Armazém e Bebidas 15 100,0 32 100,0 40 - 100,0

Carnes © 15 . 100,0 32 °100,0 38 95,0
Pescados 15 100,0 12 37,5 13 32,5
Cereais 15 100,0 32  100,0 40 100,0
Frutas e Hortaligas 15 100,0 . 32 100,0 40 100,0
Aves e Ovos 15 100,06 31 96,9 40  100,0
Produtos Panificados 15 100,0 3 . 96,9 39 97,5

Frios e Lacticinios 15 00,0 32  100,0 40 100,0

Produtos Nao-Alimentares : A
Limpeza ' 15 100,0 32 100,0 40 100,0

Roupas (Vestuario) 9 60,0 5 46,9 " 14 35,0
Cosmeticos ‘ 15 100,0 31 96,9 40 100,0
Bazar (Utensilios ' ' '

Domesticos) 14 93,3 28 87,5 37 82,5
Eletrodomésticos 2 - 13,3 6 18,8 10 25,0
Imagem e Som 14 93,3 1 3,1 o 0,0
Ferragens 15 100,0 14 43,8 16 40,0
Papelaria 15 100,0 25 78,1 37 92,5
Brinquedos 15 100,0 30 93,8 40 100,0
Esportes : 2 13.3 9 28,1 11 27,5
Calcados 15 100,0 23 -71,8 34 85,0
Camping 7 46,7. 0 ' 0.0 3 . 7,8
Moveis 2 13,3 0 0,0 D 0,0

FONTE: IPARDES, Pesqulisa de Campo - Dez-18983

TABELA A.22 - CADEIAS DE SUPERMERCADOS, EM NOMEROS ABSOLUTO E
PERCENTUAL, COM ENTREGA A DOMICTLIO, EM CURITIBA-1983"

TIPO DE CADEIA ‘ Abs. . %

" Nacional (Base: 15) 14 93,3
Estadual e Regional (Base: 32) 32 100,0
Local (Base: 40) : 40 100,0

FONTE: IPARDES, Pesqulsa de Campo - Dez-1983



TABELA A.23- DISTRIBUIGAO DOS SUPERMERCADOS ISOLADOS, EM NOMEROS ABSOLUTO E
PERCENTUAL, DE TAMANHO PEQUEND, POR SUPERFICIE DE- VENDA,DEPG-
SITO, ESTACIONAMENTO, TOTAL E VENDA DE ALIMENTOS, EM CURITIBA-

1983
SUPERFICIE {  VENDA DEPOSITO | ESTACIONA- |  TOTAL | VENDA DE
£ M2 : ' MENTO . ALTMENTOS
Abs. | %[ Abs. | % [ abs. | 2 abs. | #]abs. | 2
Nio -existe - - 1N 25,6 19 44,2 - - - -
0-50 8 18,6 23 53,5 12 27,9 4 9,3 15 34,9
51-100 16 37,2 6 14,0 10 23,3 6 14,0 27  62.8
101-150 19 4,2 1 23 1 .23 1 256 1 2.3
151-200 - - 1 2,3 1 23 5 1,6 - -
201-250 - - - < - M B - -
251-300 - - 1 23 - .2 a6 - -
301-350 - - - S .. 30 - -
351-400 - e - - ..l - . -
401-450 T -
TOTAL . 43 100,0 43 100,0 43 100,0 43 100,0 43 00,0

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Dez-1983

TABELA A.24 - DISTRIBUICAD 'D0S SUPERMERCADOS ISOLADOS,EM NOMERQS ABSOLUTO E
PERCENTUAL, DE TAMANHO MEDIO, POR SUPERFICIE DE VENDA, DEPO-
SITO, ESTACIONAMENTO, TOTAL £ VENDA DE ALIMENTOS,EM CURITIBA-

1983 _,
: ESTACIONA- VENDA DE
| Su EnEqRFnqu IE[  VENDA DEPOSITO | wevro TOTAL AL IMENTOS

Abs. | 3 | Abs. | % | Abs. % | Abs. | % | Abs. %
Nao existe - 6 12,5 17 35,4 - - - -
0 50 - 8 16,6 9 18,7 - - - -
51 100 - - 2t 43,7 m 22,9 - - 5 10,4
101 150 - -2 42 2,1 12 25,0
151 200 12 2,0 5 10,4 g 12,6 2 4,2 15 31,3
201 250 o230 2 42 2 4,2 2 42 g 16,6
251 300 10 20,8 1 2,0 2 4,2 9 18,7 3 6,2
301 350 5 10,4 . - - - 3 6,2 2 4,2
351 400 5 10,4 2 4,2 - - 9 18,7 3. 6,2
401 450 3 6,2 1 2,1 - - 5 10,4 - -
451 500 - 2 42 - - - - 2 4,2 - -
501 550 - - - - - - 2 42 - -
551 600 - - == - 2 Az - -
601 650 === = - 4 83 - -
651 700 - - - - -1 %) - -
701 750 - - - - - - 141 - -
751 800 - - - - - - - - - -
801 850 - - - - - - 2 42 - -
851 900 - s s -2 4T - -
901 950 - - == -1 Ly - -
951 1000 - - s = -1y - -
TOTAL 48 100,0 48 100,0 48 100,00 48 100,0 48 100,0

FONTE:..IPARDES, Pesquisa de Campo - Dez-1983



TABELA A.25- DISTRIBUICAO DOS SUPERMERCADOS ISOLADOS, EM NOMEROS ABSOLUTO E
PERCENTUAL, DE TAMANHO GRANDE, POR SUPERFICIE DE VENDA, DEPO-
SITO, ESTACIONAMENTO, TOTAL E VENDA DE ALIMENTOS, EM CURITIBA-
1983 : ‘

SUPERFICIE|  VENDA | DEPDSITO
EM . M2

ESTACIONAf TOTAL VENDA DE

MENTO AL IMENTOS
Abs. ! % | Abs. | % | Abs. | 2| Abs. | % | abs. | %

Nao existe - 1.

0 50
51100
101 150
151 200
201 250

251 300
3001 350
351 400
401 450
451 500
501 550
551 600
601 650
651 700
701 - 750
751 800
801 - 850
851 900
901 950
951 1000

1001 1050

1051 1100

1101 1150

1151 1200

1202 1250

1251 1300

1301 1350

1351 1400

1401 1450

1451 1500

1501 2000

2001 2500

12501 3000

3001 3500

3501 4000
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© TOTAL g -100,0 9 100,0 9 100,0 100,0 9 100, 0

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo - Dez-1883



ANEXD 2 - UTILIZAC§0 DA SUPERFICIE DOS SUPERMERCADOS ISOLADOS

Supermercados Pequenos

Este grupo se inclui nos supermercados isolados de ate
150 m2 de superficie de vendas. A distribuicdo de suas -dife-
rentes areas operativas e apresentada na tabela A.23.

Dos 43 supermercados pequenos, 19 estao na faixa dos
101 m2 a 150 m2 e 16 entre 51 m2 e 100 m?2., Isso indica uma ten-
dencia a superficies maiores, pois apenas oito deles estac abai-
xo dos 50 m2,

550 11 os supermercados pequenos gue nEo tem deposito,
indicando que esse tipo de comercio utiliza o mesmo local de
operacao como deposito.

Desses supermercados, 24 (55,8%) possuem _estacionamen-
to, ainda que em dimensﬁes reduzidas - menos de 100 m® para a
quase totalidade.

A area destinada § venda de alimentos em 27 supermerca-
dos (62,8%) esta entre 51 m2 e 100 m2 e superior a 100 m2 em

apenas um.

Supermercados Medios

Este grupo se inclui nos supermercados isolados de 151
m2 a 500 m2 de superficie de venda, Nesse grupo, observa-se uma
grande dispers§0 na faixa de 151 m? a 500 m2, .concentrando-se
ate nos 300 m2 - 48 supermercados (68,8%) est&o dentro deste

Timite.
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Quanto a area de deposito, seis nao a possuem e 29 (60,3%)
dedicam a essa instalagao nao mais que 100 m2,
Nao possuem estacionamento 17 supermercados .e 0s que

dispoem desse servi¢o nao dedicam mais que 300 m2.

Supermercados Grandes

Este grupo se inclui nos supermercados isolados com area
de venda acima de 500 m?2. Participam deste grupo apenas 9 su-
permercados com area de venda entre 551 m2 e 1.200 m® (tabela A.25).

Todos possuem area dedicada a deposito e,. exceto um,
area para estacionamento. Ressalta-se a grande diSperSEO nas
dimensaes dessas 1nsta1ac5es, particularmente na area destina-

da a estacionamento.



ANEXO0 '3 - QUESTIONARIO APLICADO NA PESQUISA DE CAMPO



B 4
s

> .
@lpn_uuss
) fundacao edison viewra

NOME DO ESTABELECIMENTO:

ENDERECO:

Entrevista

Supermercado n?®

Pesguisador

1. PROPRIETARIO

2. LOCAL Unico

Cadeia Estadual

Cadeia Nacional

]

Cadeia de Curitiba [::]

]
]

3. ANO DE ABERTURA oo e e - —

NOMERO DE CAIXAS DE SATDA __ oo

Familiares

5. NUMERO DE EMPREGADOS

Nao Familiares

6. SUPERFICIE

Deposito_ ____._ _

(:)Estacionamento__

@ PERTENCE A REDE SOMAR:

Sim [:::]

N30 ]



8. HORARIO DE VENDAS

. SETORES DE VENDA

DE

>

2a.

3a.

4a.

ba.

6a.

Sab.

Dom.

= o0 &y T o o o

Armazem e Bebidas

Carnes
Pescados
Cereais

Frutas e Hortalicgas

Aves e QOvos

Produtos Panificados

Frios e Laticinios

Limpeza

Roupas {Vestuario)

Cosmeticos

Bazar {Utensilios Domesticos)

Eletrodomésticos

Imagem e Som
Ferragens
Papelaria
Brinquedos
Esportes
Calcados
Camping
Moveis
OQutros.

Especificar

s H

Liv]
-t

10. ENTREGA A DOMICILIO:

11. ENTIDADE CLASSISTA A QUE PERTENCE:




