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INTRODUCKO

Nos ultimos anos surgiu da questao agraria a perspec-
tiva de algumas mudangas na organizacao do comercio atacadista
de alimentos. Esse fato veio reforcar uma preocupacao ja la-
tente voltada para a necessidade de estudar esse setor de ati-
vidade comoobjetivo de indicar as conseqﬂéncias que essa con-
juntura, inserida num movimento geral de moderni;acad agricola,
poderia estar provocando no conjunto dos comerciantes, situa-
dos na primeira etapa da comercia]i;acao. Ou seja, aqueles lo-
calizados na primeira venda dos produtos. Para tanto, o traba-
Tho restringiu-se ao feijao e ao miTho e se escolheu a_microrregiao Sudoes-
te Paranaense onde essas culturas assumem grande peso, para a
rea]i;acao de uma pesquisa empirica com os diferentes agentes
localizados nessa etapa.

As margens de comercia1i;ac§0 serao apontadas de forma
sucinta, sem oqupar grande espa¢o no conjunto do trabalho. A evolucao
dos agentes comerciais como integrantes de um setor de ativi-
dades, suas perspectivas e sua re]acéo principalmente com o0s
pequenos produteores - serio 0s pontos centrais deste estudo. Nes-
se sentido, a pesquisa de campo permitiu que se abordassem em
maior extensab aspectos qualitativos dos comerciantes, uma vez
que, dado o limite desse levantamento, as 1nf0rmac6es quanti-
tativas pouco representam em termos de conjunto, sendo utili-
zadas mais propriamente como i]ustracao de uma tendéncia.

0 trabalho divide-se em dois segmentos globais. 0 pri-



meiro se refere 3 organi;acao da producﬁo, apresentando dados
sobre a distribuicio inter-regional e algumas caracteristicas
da producao de feijao e miTho. 0 segundo, voltado para o0s as-
pectos da comercia]i;acﬁo, principia com uma analise das ex-
portacaes por vias internas e externas, bem como a insércao
desses produtos no conjunto das exportacaes estaduais e da mi-
crorregiio em estudo. Posteriormente foram localizados os agen-
tes que compoem o leque de alternativas para comercializacdo do
feijio e milho no Sudoeste Paranaense, fazendo-se uma analise
especifica de cada um deles, com graus variados de generalizacao.

A pesquisa de campo, de acordo com essa mesma divisao,
forneceu os elementos centrais e, conseqllentemente, mais con-
cretos para a analise do comportamento e das perspectivas dos
agentes detectados: bodegueiros, atacadistas, cooperativase in-
dustria. 0 parametro basico para investigacdao desses agentes @
prioritariamente a re]acSO estabelecida com .os produtores e,
numa ordem de menor 1mport$ncia, sua insercﬁo no Smbitodo mer-

‘cado. Alem disso, "apresenta-se Comissao de Financiamento da

Producao - CFP como o principal canal de comercializacdo, indi-

cando sua importancia.no mercado comprador e.sua forma de atuacdo.

Salienta-se ainda que devido a falta de dados e exigli-
dade de tempo nao foi possivel detectar todos os aspectos re-
lacionados ﬁ estrutura comercial da forma como se pretendia.En-
tretanto, apresenta-se uma analise mais integrada com a produ-
cao que serve como.subsTdio a possiveis politicas voltadas ao

setor agricola e especificamente ao setor comercial atacadista.



1 COMERCIO ATACADISTA - UMA CONCEPCAO ANALITICA

Esse tema ja foi objeto de vério; estudos, resgatando
uma problematica colocada na ordem do dia, principalmente pelo
Estado que enfatiza o peso da estrutura comercial, 1ligada a
agricultura de alimentos, na formacao dos precos. Sob a condi-
cao de mal necessario, a cadeia comercial tem sido condenada
por varios setcres da sociedade que ressalta a intervencao no-
civa dos atravessadores, responsaveis pela e]evacio exage-
rada dos pre¢os.

Inspirados nessa formu1ac§0, alguns trabalhos foram rea-
lizados delineando um arcabouc¢o explicativo voltado basicamen-
te para a racionalidade do setor comercial, visto comoum setor
de atividade fechado em si mesmo., Nesse sentido, a estrutura
comercial compoe-se de uma sucessao de agentes que com umamplo
suporte de meios de transporte e comunicacéo,devem desempenhar
as funcaes a eles atribuidas na organizacao global da economia.
Nessa formali;acao, o processo de comercializacao se define
como uma correia de transmissao que leva os "servigos e os bens
produzidos ate o consumidor, entregando-os no ‘Tugar adequado,
no momento certo, na forma e quantidade desejadas".! Assim,
busca-ge delimitar a eficiencia da cadeia comercial nos termos
de uma minimizacao de custos, os quais se expressariam nas mar-

gens de comercializacao alcangadas no .percurso .dos produtos

'HOFFMANN, R. et alii. Administracdoc da empresa agri-
cola. Sac Paulo, Pioneira, 1978. 325p.




ate o consumidor. Quanto menor a margem obtida pelos agentes
comerciais, mais eficiente e o funcionamento da cadeia comer-
cial. Ha,portanto, uma avaliag¢dao globalizada do setor atraves
das diferencas entre o preco pago pelo consumidor e o pre¢o re-
cebido pelo produtor. Isso acarreta ym ﬁnus paraa- sociedade,
tanto maior. quanto mais elevada for a diferen¢a que supre oS
custos necessarios para a “transferéncia“ dos produtos. Assim,
as responsabilidades atribuidas '§ estrutura comercial $ao
freqlientes, tanto pelos desvantajosos pre¢os recebidos pelo pro-
dutor quanto pelos pre¢os elevados pagos pelo consumidor. Nio
se pretende aqui desenvolver exaustivamente o conteudo desse
enfoque, mas apenas aponta-lo, reconhecendo a necessidade do
tratamento dos custos de comerciali;acao e ate mesmo caracte-
ri;acao dos agentes integrantes das cadeias comerciais ligadas
a cada produto.
Essa forma de abordagem foi apresentadacriticamente por
Maluf, que a enquadrou como uma visao funcionalista da estru-
tura comercial:
A visdo funcionalista entende a comer-
cializagao agricola como sendo umcon-
junto de etapaspel§s guais devem pas-
.sar os produtos ate seu destino final
g ©0s seus  respectivos a%entes. aos
guais competem certas fungoes previa-
mente definidas...?
Conceber a comercia]i;acio como um segmento proprio, fe-

chado em si mesmo, implica que as condi¢coes de producao sejam

esquecidas sem se perceber as possiveis conseqtiencias sobre a

2MALUF, R. Algumas questoes teorico-metodologicas no
estudo da..comercializagao agricola. .Campinas, . UNICAMP, 1882.
Mimeografado. .. . ... T .




estrutura comercial.

Outra forma, entretanto, de abordar a questao da comer-
cializacdo e articula-la a esfera produtiva, podendo se obter
uma visao de conjunto, cujo contetdo sao as caracteristicas do
desenvolvimento da agricultura num espac¢o determinado.

A atividade comercial, em geral, corresponde ao campo da
circulacao das mercadorias e ao tempo que os produtos permane-
cem no mercado. Seu desenvolvimento resulta da divisao social do
trabalho, na medida em que a rea]i;ac§0 da mercadoria se dis-
tancia de sua producao, impondo-se uma passagem obrigatoria pe-
la estrutura comercial até o encerramento de sua trajetoria:
0 Consumo.

A ideia inicial e de que quanto maior o volume de capi-
tal investido na producao, menos extensa € a cadeia de comer-
cia]i;acao. Ou seja, a dimensao da estrutura comercial esta em
relacao inversa com o grau de desenvolvimento da estrutura pro-
dutiva. Essa vigéncia entre duas esferas que se completam entre
si na rea]i;acao da mercadoria, assume caracteristicas distin-
tas em funcﬁo do nivel de capitalizacao existente na producao.
Se se observar o setor industrial e mesmo a agricultura capi-
talista, nota-se que as re1ac6es existentes com o0s agentes co-
merciais assumem um carater de concorrencia intercapitalista,
disputando o excedente contido em cada mercadoria em circula-
cao. Pode-se dizer que nesse contexto o nao avanco do capital
produtivo sobre a esfera comercial & explicado pelas exigencias
tecnicas e econﬁmicas que tornam irracional esse comportamento.
Isso se apresenta mais nitidamente na area do varejo.

Partindo do fato de que o capital industrial e hegemﬁ-

nico na economia, tem-se que o <capital. comercial assume uma



posicao sempre mais subordinada. Mesmo assim, trata-se de um
conjunto de agentes que sustentam um processo propriode acumu-
lacao, resultado de leis tambem muito proprias: comprar barato
e vender caro. Portanto, néo se deve pensar que o capital in-
dustrial vai se expandir incontinenti em direcao ao comercio.E
evidente que esse movimento existe, no entanto,ele & condicio-
nado. Isso autoriza a afirmar que o comércio nao vai acabar co-
mo resultado Togico de uma tendéncia que esteja <contida em
pressupostos t§o mecanicos. Ainda assim pode-se argumentar que
0 limite estabelecido pela industria na concessao de parte do
preco- e dado pela sua margem de lucro garantida, .apesar da
ocorréncia de empresas que operam temporariamente, numa estra-
tegia de competicao,com margem de Tucro negativa. Em termos
gerais, o que se coloca e a existéncia de um Timite de ganho do
capital comercial que se estreita gradativamente na medida que
a margem de Tucro permite ao capital industrial estender suas
malhas até a esfera do comércio. Nesse caso, 0 primeiro
setor a sucumbir e o comercio atacadista, acoplado principal-
mente ao fornecimento de materia-prima, uma vez que os produtos
elaborados nio dispﬁem desse expediente para chegar ao varejis-
ta ou ao consumidor,

Ao mesmo tempo que a expansdo da indUstria se estabelece
via pre¢os, ocorre um fortalecimento do capital comercial a
partir da propria competic§0 entre seus componentes, num pro-
cesso de centra]i;acao ao nivel desse setor, haja vistao cres-
cimento verificado nas cadeias de supermercado nos ultimos anos.

No que se refere 5 agricultura, algumas especificidades
se manifestam no terreno da comercia]i;acao, tanto em termos

da composi¢ao do comercio atacadista em si, quanto de seu leque



de relacﬁes com a base produtiva. Observandoa agricultura mais
empresarial, como no caso da soja ou mesmo outros produtos e
regioes, o Comércio atacadista apresenta-se condicionado, por
um lado pela existéncia de uma producao empresarial, cujo re-
sultado e a obtencSO de lucro e,por outro, pela demanda estar
estruturada em grandes capitais agroindustriais ou ligada a um
comércio internacional, com os pre¢os controlados em grande par-
te pelos capitais multinacionais. 0 aspecto que interessa apon-
tar e o campo de dominacao do capital. Isto e, a produéao se
organiza em grande escala e o produtor aufere efetivamente um
retorno capaz de atender a um padr§o tecnologico .composto de
insumos e maquinas modernas, alem de obter uma margem de lucro
que lhe permite até ampliar seus meios de producio. Significa
tambem que a mercadoria se realiza num mercado constituido por
indistrias, como ¢ que ocorre com a s0ja, o a1god$o e, em par-
te, o milho e o cafe. Esse conjuntd de culturas, produ;ido em
grande escala, apresenta um rapido circuito no mercado, impe-
dindo ocorréncia de especulac§es e transacﬁesde pequeno. porte,

Isso indica que o proprio agricultor tem um maior con-
trole sobre a comerciali;acao, resultadec de um comportamento
empresarial, o que o coloca em defesa de seus lucros. Assim e.
gue a concentracao do comercio reflete uma agricultura desen-
volvida, conduzida pelo credito agricola, inovacﬁes tecnicas e
incremento da infra-estrutura. No entanto, sabe-se que grande
parte da agricultura brasileira nSo se envolveu nesse movimen-
to de moderni;acao, ou dele participou apenas parcialmente. Sao
pequenos produtores responsaveis pelo abastecimento de parcela
consideravel do mercado interno, para os quais a estrutura co-

mercial @ especifica.



Se admitirmos que os produtos de mer-

cado interno no caso da. agricultura

brasileira, sao produzidos em pequenas

Ppropriedades ou em fazendas onde pre-

domina a diversificagao, podemos pre-

VEr que as margens de comercializacgao

destes produtos seraomais elevadas do

gue as margens de comercializacgao de

produtos de grandes propriedades, como

€ 0 caso por exemplo de algumas .cul-

turas de expoertacao.:®

Por tras das diferencas de margens de comercializacao,
estdo as caracteristicas estruturais da producao e do proprio
comercio, No caso dos alimentos o que permite uma margem maior
de apropriacao do valor da mercadoria pelos integrantes da ca-
deia comercial e o carater da organizacdo da produgdo. Ou seja,
a atomizacao dos produtores implica necessariamente um custo
mais elevado para o recolhimento dos produtes. Além disso, gran-
de parte dos agricultores que sustentam essa producao apresen-
tam relagoes de produ¢do nao-capitalistas, favorecendo com isso
0 estabelecimento de uma exploracdao que se manifesta externa-
mente, atraves da comercializa¢do de suas mercadorias. Esse &
0 ponto central da exploracao a que esses produtores estdo su-
bordinados em considerando que se manifesta apenas de forma
incipiente nesse conjunto de produtores, a condicao de mercado
para os produtos industriais destinados a agricultura.
Por outro lado, a organizacao do comercio esta direta-

mente condicionada pela demanda nos grandes centros urbanos.
No comercio de alimentos, o capital industrial impoe os 1imi-

tes aos ganhos do capital comercial atraves do estabelecimento

do nivel salarial, cujo poder aquisitivo tem sido cada vez menor. .

ISAYAD, J. & HOLANDA FILHO, S.B. CDmercializagéodepFO—
dutos tagricolas. Sao Paulo, FIPE, s.d. Mimeografado.




Evidentemente, deve-se considerar as lutas sociais e o papel
do Estado na fixacao dos salarios.

0 poder aguisitivo de 80% das familias

residentes no setor urbano do pais, de-

pende fundamentalmente do salario mi-

nimo real. Isto implica que o0s precos

dos generos de subsisténcia nao podem

subir sem gue elevem os.saldrios mais

baixos, que por sua vez saoc controla-

dos pelos reajustamentos do salariomi-

nimo nominal, reajustamentos estes que

se dao apenas nho sentido de.reajustar

0o valor do salario minimo.» real, cor-

roido pelo processo inflacionario.®

Com rela¢do a agricultura de alimentos, pensada como

agricultura de pequena producao, o produtor aparece como o la-
do mais fraco do circuito realizado pela sua mercadoria. 0 de-
senvolvimento de suas condicoes de producao nao assume ai um
carater empresarial, como se verifica na indUstria ou na agri-
cultura de exportacao. No que se refere ao mercado, a especi-
ficidade desse conjunto de produtores se manifesta tambem na
relacao entre unidades desiguais, entre um produtor que nao
consegue assumir a condi¢cao de um empresario e um comerciante
que reproduz a estrutura do capital comercial, se apropriando
de um diferencial de preco entre a compra e a venda. Em sinte-
se, o desenvolvimento das for¢as produtivas nesse segmento de
produtores e muito lento, sem permitir um processo de concen-
tracao, suficiente para ampliar a dimensdo das unidades produ-

tivas, como tem se verificado em outras culturas ou regioges.

Essa condicao de reprodugdao abre um espaco vital para a

l'GRP\ZIF\NO, J. & QUEDA, 0. Distribuigao da rendae posse
da terra na producao e consumo de alimentos. In: SINGER, Paul
et alii. Capital e trabalho no campo. Sao Paulo, HUCITEC,
1977. 146p. (Colecao estudos brasileiros, 7).
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formacao de uma estrutura comercial composta de unidades dife-
renciadas quanto a natureza de sua reproducao e aos seus limi-
tes de expansao. De forma generica, pode-se apontar num extremo
do circuito da mercadoria, ligado a producao, um .conjunto de
comerciantes articulados com o carater de base produtiva nao
capitalista, cuja existencia e a garantia de sobrevivencia da-
quele segmento comercial. Sua posi¢ao caracteriza-se por uma
relacao de dominacao sobre esse grupo especificode produtores,
ao mesmo tempo em que se mantem numa condi¢cdo subordinada a ou-
tros agentes comerciais localizados na seqllencia do fluxo das
mercadorias. Nesse contexto as relagoes assumemum carater. in-
tercapitalista, devido ao qual sua margem de acumulacao esta
determinada pela supremacia do capital industrial, ao nivel da
economia.
Apesar da heterogeneidade existente entre os agentes que
atuam na comercializag¢ao de alimentos, & possivel dizer que a
estrutura comercial como um todo tem, pelo lado do produtor,
sua fonte de lucro ou de enriquecimento. Dessa forma, as rela-
coes estabelecidas no mercado apresentam barreiras que tornam
Timitada a apropriacao do excedente contida nas mercadorias.
Vale dizer, se por um lado o: capital.
comercial sofre os efeitovs .da hegemo-
nia do capital industrial em termos da
economia como um todo - por exemplo na
politica oficial de precgos dos produ-
tos agricolas que claramente beneficia
este Ultimo - ele pode, nestes casos,
compensar pelo menos em parte essa des-
vantagem explorandoc o pequeno produtor,
principalmente via o rebaixamento dos
pregos do seu produto (....) .elevacao
dos pregos dos produtos gue fornece a
eles a cobranga de juros exorbitantes
nos emprestimos. Desta maneiraele man-

tem altas margens de lucro, gue certa-
mente seriam menores caso a produdcao
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agricola tivesse um nivel que ndo 1lhe
permitisse tal procedimento.®

0 capital comercial aparece, portanto, como oponente ao
produtor de alimentos, no caso os pequenos produtores, uma vez
que e aquele que impoe as condigoes de mercado a esses. De ma-
neira geral, essa e a ideia présente nas pesquisas realizadas
sobre o pequeno produtor, sob a denominacio de,camponés, que
reforca a necessidade de estabelecer um corte entre o conjunto
da produgao atrasada e da producao capitalista. Essa distingao
pode ser constatada entre regiaes ou,ainda, entre produtos. Com
isso, evita-se uma analise que recorra § diviﬁao setorial -
agricultura, servigos e industria - e parte-se para um enfoque
que trata a producao e as diferentes formas em que se articula
com o mercado, inserindo num mesmo campo de analise, a produ-
cao e sua realizacao,

Nao se questiona a validade dessa abordagem que analisa
a questao como um conjunto de relagdes sociais. No entanto, :é
necessario refletir sobre a idéia de que ha uma relacio de ex-
p]oracéo pelos comerciantes sobre esses produtores nao-capita-
Tistas. Deve se estabelecer, portanto, algumas qua]ificacﬁes a
respeito do que esta se chamando capital comercial. Por  mais
que a acumulacao seja um objetivo inerente aqueles que ingres-
sam na atividade comercial, muitos agentes n§o conseguem supe-
rar a posicao de simples comerciantes sem alcancar uma escala
de acumulac¢ao que garanta a expansao de seus  equipamentos,
afirmando-se  como capital comercial. Constata-se, assim, que essa
rede de pequenos comerciantes surge exatamente no hiato formado

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE CAMPINAS. Comercializagao e
formagéo de pregos. Campinas, 1978. 2v. Caonvenio.. INCRA,UNICAMP.
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entre .as leis de. reproducao da estrutura economica, on-
de estao consolidadas as relacoes capitalistas de producao e a
logica de sobrevivéncia do pequeno produtor, ainda parcialmen-
te mercanti]i;ado. Ha ail dois conjuntos de re]acaes sociais que
tendem a se aproximar, fundindo-se num so. Na medida que e do-
minante o primeiro.deles, a conduta mercantil tendea se expan-
dir nao so nas relacOes externas, da unidade .produtiva  mas
também no interior do seu processo produtivo. Esse processo de
aproximac?o reduz gradativamente o espac¢o dos pequenos _comer-
ciantes, reforc¢ando a expansao de agentes mais efica;es na co-
mercia1i;ac$o agricola. Num segundo momento, ha uma transfor-
macao da propria base produtiva, eliminando os produtores ainda
alheios 5 economia mercantil capitalista, .como  resultado da
crescente capita]i;ac&o das re]acﬁes sociais vigentes no campo.
Nio se trata da exp]oracao de uma estrutura capitalista sobre
uma nSo-capitalista, mas de um conjunto diferenciado de unida-
des que se envolvem em re]acﬁes, cuja complexidade tende a

diminuir.



2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este estudo procura analisar a estrutura comercial, abor-
dando separadamente os diferentes agentes que compoem o quadro
regional da comerciaTi;ac§0 de feijio e milho: cooperativa,
atacadistas, bodequeiros, indistrias e Comissao de Financia-
mento de Producaoc - CFP. 0 que se pretende e situar a importan-
cia de cada um desses elementos, procurando indicar a forma de
sua 1nserc§o na cadeia comercial. A referéncia fundamental para
essa analise e a forma de organigacio da producao, a partir da
qual estdo projetadas as alternativas de comercializacao.

0O 'material basico proveém primeiramente de dados secun-
darios do Censo Agropecuario, da Producao Agricola Municipal e
de outros trabalhos que fornecem subsidios para o estudo do te-
ma. Para a industria, a analise assumiu uma dimensio mais am-
pla, tendo em vista sua recente expansio atraves da produgao
integrada, constituindo um novo e importante demandante da pro-
ducao de milho. Trata-se,entretanto, de uma manifestacao espe-
cifica da penetracio do capital no campo atraves das agroin-
dustrias.

Para o contato direto com o objeto do estudo foi reali-
zada uma viagem ao Sudoeste Paranaense, coletando-se informa-
caes preliminares sobre a comercia]i;acﬁo de feijao e milho na
regiao. Um segundo passo foi a elaboracao de questionarios
visando obter informacaes sobre o movimento comercial dos ata-

cadistas, cooperativas e agroindiustrias, com respostas de 07
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cooperativas, QZindGstrias e 64 atacadistas. Posteriormente,
em funcio de evidentes dificuldades para se obter dados e in-
formacaes sobre o comportamento dos agentes que atuamna comenr-
cia]i;acao de alimentos, em especial de feijao e milho, foi
efetuada uma pesquisa de campo na regiao selecionada junto a
atacadistas, produtores, pequenos comerciantes do meio rural
(bodegueiros) e agroindustrias.

Nao houve uma definicao a priori de amostra e nem inten-
cao de Tevantar o universo regional dos agentes a serem pes-
quisados. Portanto, a pesquisa foi delimitada pela disponibi-
lidade de tempo e recursos, ficando, por isso, num plano bas-
tante indicativo das condicaes da comercia]i;acao, sem haver
uma preocupac$0 quanto § representatividade do conjunto de en-
trevistados., 0s agricultores e pequenos comerciantes foram con-
tatados a partir da indicacio dos comerciantes maiores e de
tecnicos da ACARPA.

Com essa finalidade foram elaborados questionarios para
cada tipo de agente entrevistado, num total de 33 produtores,
14 comerciantes atacadistas, 10 comerciantes bodegueiros e 3
industrias.

0 questionario n§o foi, porém, seguido 5 risca, uma vez
que em alguns casos  a entrevista foi feita informalmente, sen-
do apenas anotada ou gravada. Assim, nao foi possivel detalhar
os dados de forma rigida, devido E imprecisﬁo do que era in-
formado e tambem pelo fato de que a pauta das entrevistas em
grande parte nd3o era quantificavel. Além disso, emalguns casos
o dialogo foi dificultado, em virtude do carater da pesquisa
que implica, em certos aspectos, 1nformac6es .confidenciais

e ate avaliac¢Oes pessoais sobre o comportamento .economico de
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outros agentes.

Nesse clima de dificuldades e mesmo de desconfianga,
agravado inclusive pelo epoca pré-eleitoral, nao foi possivel
em alguns casos, apesar de certa 1nforma]idade,rea11;ar um le-
vantamento. preciso de aspectos importantes, .como quantidade
comercializada, capacidade de equipamento, volume de recursos
e posses do entrevistado.

Durante a pesquisa de campo os comerciantes afirmaram,
as vezes taxativamente, que a tendéncia do comercio € acabar,
em funcSo basicamente da entrada mais agressiva da cooperativa,
associada ?s facilidades de credito e do comportamento do pre-
¢o que tem se situado na altura do minimo. Os comerciantes da
cidade {atacadistas) mantiveram um certo sigilo no fornecimen-
to de informacﬁes sobre suas unidades, acentuando, por outro
Tado, as criticas § cooperativa e § politica agricola, colo-
cando em funcao disso a possibilidade de encerramento de suas
atividades. Essa ameaca, a principio, n§o emuito coerente quan-
do se observa a solida estrutura de armazenagem e transporte
que alguns grandes atacadistas dispﬁem. Observando que as re-
clamacoes sao excessivas, € necessario dar-lhes um bom descon-
to e traduzi-las como uma simples reacdo a persisténciadaatual
crise econﬁmica geral, Assim, tem-se que relativizar as difi-
culdades apresentadas pelos agentes comerciais comas condicoes
reais de sobrevivéncia e com a propria posicao por eles ocupa-
da na estrutura local e regional da comercia]i;acio.

Para tanto, tentou-se montar um quadro evolutive da es-
trutura comercial, considerando dois momentos: o primeiro re-
ferente 5 chegada do entrevistado (produtor, pequeno comercian-

te ou atacadista) a regiao e o sequndo, relativo a conjuntura
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atual. Procurou-se captar diferencase semelhancas entre os dois
momentos, do ponto de vista de suas relacoes com os produtores
e de sua insercao no mercado comprador.

A pesquisa fixou-se em dois pontos basicos:

a) transformacoes generalizadas no processo produtivo e
avaliacao do seu conteldo;

b) comportamento do mercado, atraves dos precose da ex-
pans@o da cooperativa, que pela sua posicao na orga-
ni;acéo do comercio afasta outros agentes,principal-
mente os de pequeno porte. Nesse ponto, a investiga-
cSo procurou levantar a estrutura particular de ca-
da comerciante quanto ao seu equipamento (armazem,
secador, caminhao, etc.), seu raio de a¢ao junto aos
produtores e compradores e caracteri;ar;a condutados
comerciantes quanto aos precos pagos, descontos efe-
tuados e atividades alternativas.

O0s locais visitados foram os mais variados, tanto em
termos das alternativas de comerciali;acao quanto da base de
producao - estrutura fundiaria, topografia, nivel de renda,etc.
As 1nf0rmac§es sobre um determinado agente, em muitos casos,
foram obtidas atraves de contatos com outras pessoas, produto-
res ou comerciantes situados numa mesma comunidade. Isso se fez
necessario, principalmente para os comerciantes, porque muitas
questﬁes nio foram respondidas - até propositadamente - por va-
rias razaes, algumas supostamente ligadas a aspectos fiscais.

Qutra dificuldade se refere ao fato de que a maior par-
te do feijao e milho nas duas Ultimas safras esta sendo comer-
cializada pelo prego minimo, atraves da CFP e Cooperativas,

bloqueando a participacao dos comerciantes particulares, impe-
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dindo, dessa forma, detectar a efetiva importancia de cada agen-
te na comercializacao. 0 numero de entrevistados por municipio
para os diferentes agentes e apresentado na tabela 2.1,

TABELA 2.1 - NOMERO DE ENTREVISTAS REALIZADAS, SEGUNDO MUNICT-
PIOS SELECIONADOS PARA A PESQUISA DE CAMPO - QUT.1982

MUNICIPIOS PRODUTOR | BODEGUEIRO ATACADISTA INDOSTRIA
Marmeleiro 8 4 3 -
Renascen¢a - - 1 -
Fco. Beltrao 7 3 3 2
Salgado Filho 3 1 3 -
Ampere 13 2 3 -
Dois Vizinhos - - - 1
S.A.do Sudoeste 2 - 1 -
TOTAL 33 10 14 3

. FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - out.-1882

De maneira geral, a pesquisa manteve-se nos limites da
area de acao da Cooperativa Agricola kista de Francisco Beltrao-COMFRABEL,
prbcurando com isso trabalhar numa situacao onde pudessem ser
observadas as possiveis ]igacﬁes entre os diferentes agentes. 0
desenvolvimento da analise busca, assim, Ioca1i;ar 0os condi-
cionantes, ao nivel da produc§o e do mercado, que interferem na
persisténcia ou na desestruturacio dos agentes que atuamna co-
mercia]i;acio de feijao e milho.

E importante traduzir algumas denominacﬁes utilizadas
neste estudo resgatadas na propria regiao de pesquisa:

a} Bodegueiro - refere-se ao pequenc comerciante do meio

rural que comercializa cereais no atacado;

b} Atacadista - comerciante localizado nas cidades do-

tado de um equipamento mais eficiente para movimentar

as safras;
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¢) Colono - refere-se em geral, ao agricultor, sendo
mais empregado para denominar peguenos produtores;

d} Granjeiro - termo atribuido na regigo aos grandes
produtores, mais especificamente aqueles que plantam

soja.



3 FEIJEO E MILHO NO PARANA

3.1 EVOLUCAO RECENTE E ESTRUTURA DA PRODUCEO

A produgcao de feijao e milho foi bastante expressiva ha
agricultura, principalmente ate fins da decada de 60. Poste-
riormente, com o avanc¢o do processo de modernizacao sustentado
pela soja, sua posicao ja ndo era a mesma havendo reducao de area
plantada. Segundo os dados censitarios de 1960,1970 e 1975, a
area cultivada por esses dois produtos.e apresentada na tabela 3.1.

TABELA 3.1 - AREA TOTAL DOS ESTABELECIMENTOS E AREA CULTIVADA
COM FEIJARO0 E MILHO, EM NOMEROS ABSOLUTOS E PERCEN-

TUAIS, NO PARANA - 1960-1970-1975 (Em 1 000 ha)

o | BRI e T
(1) (2) Abs. | (2/1) % (3) Abs. |(3/1) %
1960 5 949,0 454,1 7,6 1 083,7 18,2
1970 14 625,5 927,0 6,3 2 121,2 14,5
1975 15 651,0 643,0 4,1 1.848,4 11,8

FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1869/70 g 1875

Para o periodo 1960-70, mesmo aumentando a area, essas
culturas nEo acompanharam o crescimento da agricultura. esta-
dual. Ja entre 1970 e 1975 houve uma reducao, em termos abso-
lutos,enquanto a area total dos estabelecimentos continuou cres-
cendo. Considera-se ainda que o aumento significativo da Ekea
total resulta da expansao da fronteira agricola, basicamente na

decada de 60,
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Outra forma de indicar a importancia do feijao e do mi-
Tho e a comparagao de sua evolu¢do com a area de lavoura, como
se verifica na tabela 3.2,

TABELA 3.2 - PARTICIPACAO DA AREA DO FEIJAOQ E MILHO NA AREA DE
LAVOURA, NO PARANA - 1960-1970-1975 (Em] 000 ha)

ANO EREA DE LAVOURA % DE FEIJAO % DE MILHO
1860 3 441,0 13,1 31,5
1970 4 718,6 19,6 45,0
1975 5 627,5 11,4 32,8

FONTE: IBGE - Censo Agropecuario - 1960/70 e 1875

A posicao do feijao e do milho na escala de produgao
e crescente ate 1970, quando além de haver aumento ab-
soluto de area, cresce, em termos relativos, sua participa;io
no conjunto das lavouras do Estado. No entanto, a partir desse
ano, e considerando a expansao da area de lavoura, ha uma que-
da da 1mport$ncia desses dois produtos. Observa-se ainda uma
certa diferenca entre esses dois produtos, mas apesar do milho
manter superioridade sobre o feijao , n§o deixa de .acompanha-
1o na perda de area entre 1970 e 1975,

Os dados apresentados sao uma primeira indicacao de que
esses produtos mantiveram-se num plano secundario, em relacao as mudan-
¢as ocorridas na agricultura durante o inicio da decada de 70. En-
tretanto, salienta-se que a area media ocupada por esses pro-
dutos pouco se alterou durante o periodo considerado, indican-
do que esses- produtos foram pouco atingidos pelo processo de

concentracao ocorrida na agricultura (tabela 3.3).
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TABELA 3.3 - EREA MEDIA OCUPADA PELO FEIJAO E MILHO, NO PARANA-

19860-1970-1975 (Em ha)
ANO FEIJAO MILHO
1960 2,5 5,4
1970 2,6 4,8
1975 2,3 4,9
FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1960/70 e 1875

A base social da producao de feijao e composta predomi-

nantemente por pequenocs produtores, como pode ser observado na

tabela 3.4.

TABELA 3.4 - DISTRIBUICAO DA AREA TOTAL DE FEIJAO, POR ESTRA-
TOS DE AREA, EM NOUMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS, NO

PARANA - 1970-1975

(Em 1 000 ha)

ESTRATOS 1970 1975

Abs, % Abs. %
Menos de 5 167,7 18,1 110,3 17,2
5 -10 217,3 23,4 142,7 22,2
10 - 20 228,5 24,6 149,6 23,3
20 - 50° 192,0 20,7 144 ,4 22,5
50 - 100 61,4 6,6 51,2 8,0
100 - 200 29,7 3,2 23,9 3,7
200 - 500 19,4 2,1 13,5 2,1
500 e Mais 10,9 1,2 7,4 1,1
FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1970-1975

Os valores absolutos indicam uma reducao em todos os es-

tratos de area, no entanto os estratos de 0 - 20 ha apresentam

uma queda maior., Tem-se assim que em 1970, 66,1% da area dessa
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cultura esta concentrada nos estabelecimentos ate 20 ha. Em
1975, esses estratos reduzem sua importancia para 62,7, haven-
do, por outro lado, um pequeno aumento de sua area nos estabe-
lecimentos medios e grandes. Essas a]teracaes, todavia, nao sao
significativas ao ponto de configurar uma vredistribui¢ao na
area de feijao. Partindo-se desses numeros,confirma-se que 0s
pequenos produtores continuam tendo grande peso na produc&o de
feijao.

Quanto ao milho, a tendéncia e um pouco diferente. En-
quanto nos estratos inferiores a 50 ha ha uma reducao geral na
area de milho, nos estratos superiores ocorre aumento, As va-
riacﬁes, no entanto, nao se compensam, uma vez que a diminui-
cao dos estratos pequenos supera em muito o aumento dos estra-
tos maiores (tabela 3.5).

TABELA 3.5 - DISTRIBUIGAQ DA AREA TOTAL DE MILHO, POR ESTRATOS

DE AREA, EM NUMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS, NO PA-
RANA - 1970-1975

1970 1975
ESTRATOS Abs. A Abs. . %
Menos de 5 265 853 12,5 192 501 10,4
5 - 10 395 317 18,6 307 999 16,7
10 - 20 501 097 23,6 409 095 22,1
20 - 50 517 720 24,4 464 580 25,1
50 - -.100 180 213 8,5 182 631 10,0
100 - 200 105 300 5,0 111 669 6,0
200 - 500 89 728 4,2 97 600 5,3
500. e Mais 65 987 3,1 82 305 4,5

FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1970-1975
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0s estratos inferiores a 50 ha mantém nos dois anos con-
siderados a maior parte da area de milho, apesar de uma di-
minuicao de 79,2% para 73,3%, em 1975,

A perda de 1mport$ncia relativa dos estratos abaixo de
50 ha para o milho e abaixo de 20 ha para o feijdo e explicada
tambem pela diminuicio do numero dos pequenos estabelecimentos
na distribuic?o fundiaria, em geral. Considerando a soma total
dos estabelecimentos, verifica-se uma diminuicio de 13,7% en-
tre os dois anos, enquanto a area explorada total teve um au-
mento de 6,8%, indicando concentracao na posse da terra (tabela3.6).

TABELA 3.6 - VARIACAO PERCENTUAL NO NOMERO DE ESTABELECIMENTOS
E AREA TOTAL,NO PARANA: ENTRE 1970 E 1975 (Em %)

ESTRATOS NO DE ESTABELECIMENTOS AREA TOTAL
0 - 10 | (19,7) (18,3)
10 - 20 (14,0) (13,1)
20 - 50 (6,7) (5,1)
50 - 100 8,2 7,9
100 - 500 17,1 18,0
500 - 1 000 25,2 24,9
Mais de 1.000 24,0 25,9

FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1970 e 1975

Essa variacao negativa nos pequenos estabelecimentos ex-
plica,de certa forma, a reducﬁo do cultivo de produtos ali-
mentares como feijao e milho.

Outro elemento que contribuipara a reducao da area des-
ses produtos e o consideravel avanco da soja a partir de 1970.

No entanto, admite~se que nos ultimos anos, apos 1975, tenha
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havido uma reducSo do crescimento da area dessa cultura, o que
possibilitou pequena recuperac50 dos outros produtos.

Ao se considerar como fonte a Producdo Agricola Municipal,
observa-se que a evo1uc§o da area apresenta outros numeros pa-
ra os produtos enfocados. Esses dados referem-se aos anos pos-
teriores a 1970 e devem ser analisados separadamente, ja que
ha uma grande discrepincia em relacio aos dados do Censo (ta-

bela 3.7).

TABELA 3.7 - MEDIAS TRIENAIS DA PRODUCAO E AREA CULTIVADA DE

FEIJARO E MILHO, NO PARANA - 1970-80

FEIJAQ MILHO
TRIENIOS Area " Producio Area Producao
(ha) (t) (ha) (t)

1970-72 820 796 768 210 1 960 997 681 334
1972-74 796 728 617 276 1 908 207 459 864
1974-76 808 506 585 945 2 072 667 063 070
1976-78 791 988 557 235 2 079 133 963 617
1978-80 768 546 490 898 2 057 935 024 469
FONTE: IBGE - Produgao Agricola Municipal

A avaliacao desses numeros nao altera muito em relacao

aos dados censitarios expostos nas tabelas anteriores. Para o
feijdo, nota-se uma tendencia de reducao de area e da producdo
durante o periodo de 1970 a 1980, apesar da oscilacac positiva

entre 1972-74 e 1974-76. Mesmo assim, o saldo no final do perio-
. doe negativo, 0 que n§0 ocorre se se trabalhar com dados singu-
lares 0$ quais ir§0 demonstrar pequeno aumento de area em 1980,

Para o milho, as medias trienais apresentam pequenas va-
riacoes durante o periodo, indicando aumento do volume produ-
zido mais significativo que o da area, resultado de elevacao

da produtividade.
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3.1.1 Tipo de Cultivo

As Informagoes referentes ao tipo de cultivo dividem-se
em cultivo simples, associado e misto. Numa primeira manipula-
cao dos dados, separou-se cultivo misto* do intercalado, agre-
gando-se os dois primeiros (tabela 3.8).

TABELA 3.8 - PERCENTUAL DA SOMA DOS CULTIVOS SIMPLES E ASSOCIA-
DOS SOBRE O CULTIVO TOTAL, NO PARANA - 1960-1970-1975

ANO MILHO FEIJRO
1960 70,6 63,9
1970 76,3 91,3
1875 92,9 91,6

FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1960/70 e 1975

Isso significa que as exploracoes com cultivo misto e
intercalar perderam-importancia ha produgcao dessas culturas,
No periodo de 1960 a 1970, a variacio e maior no caso do fei-
jao, ocorrendo o mesmo com o milho no periodo 1970 a 1975. Nio
ha, aparentemente, uma ra;So explicita para essas varijagoes.

Um dado muito importante & a evolucaodos cultivos sim-
ples e associado. De modo geral, os produtos agricolas apos 1970
passaram a ser cultivados mais de forma simples, diminuindo,
portanto, o associado.

Para esses produtos, os cultivos associados mantem su-
perioridade em relacao ao simples, o que faz sentido, tendo em
vista a pratica dos agricultores ao usar mais intensamente a
terra. Alem disso, a politica agricola tem recomendado a con-

sorciacao para muitos produtos, como forma de diversificacio da

*Refere-se a ocorréncia, num mesmo estabelecimento, de
cultive solteiro numa parcela da &rea e conscorciado em oytra,
isso tratando-se de uma mesma cultura.
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lavoura e de aumento da renda. No entanto, o cultivo simples
aumenta sua participacao e sua area absoluta de 1970 para 1975,
para os dois produtos (tabela 3.9).

TABELA 3.9 - CULTIVO SIMPLES E ASSOCIADO POR AREA TOTAL, EM NO-

MEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS, DE FEIJAO E MILHO, NO
PARANA - 1960-1970-1975

(Em ha)

CULTURA| . SIMPLES ASSOCIADO AREA CULTI-

ANO Abs. | (&) %] Abs. | (B) % | VADA TOTAL (A+B) %
Feijao

1950 115 094 25,4 197 598 43,5 454 083 68,9

1970 144 782 15,6 701 575 75,7 926 975 91,3

1975 168 845 26,3 419 926 65,3 642 983 91,6
Mitho

19690 435 326 40,2 330 154 30,5 1 083 698 70,6

1970 502 393 23,7 1115 411 52,6 2 121 206 76,3

1975 815 968 44,2 899 871 48,7 1 848 380 92,9

FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1960/70 e 1875

Em relacio aos estratos de area, observa-se para o fei-
jao e miTho uma importancia crescente dos cultivos simples, na
medida que aumenta o tamanho do estabelecimento. 0 .inverso e
verificado para o cultivo em consorciacio (tabela 3.10).

TABELA 3.10 - PARTICIPACAQ DOS TIPOS DE CULTIVO, POR ESTRATOS
DE AREA, DE FEIJKO E MILHO, NO PARANA - 19870-1975

.. FEIJRO MILHO
ESTRATOS 1970 . 1975 1970 1975
Simples|[Assoc. | Simples [ Assoc. [ SimpTes]Assoc.|[SimpTes]Assoc.

0 -5 12,2 82,7 17,2 76,0 17,1 67,3 24,9 68,5
5 -10 12,4 79,3 22,0 66,4 16,6 63,8 28,7 61,2
10 - 20 14,8 75,2 27,2 61,7 19,2 57,1 36,3 54,6
20 - 50 20,4 70,8 31,8 61,5 25,4 47,0 48,8 46,1
50 - 100 20,2 70,7 31,6 64,5 31,4 38,9 57,4 38,4
100 - 200 19,1 69,0 34,7 60,1 35,1 35,6 63,2 30,7
200 - 500 19,6 62,7 36,6 53,4 41,5 31,7 68,4 24,1
500 e Mais 23,2 61,8 33,9 56,6 49,7 28,3 77,2 16,7
TOTAL 15,6 75,7 26,3 65,3 23,7 52,6 44,2 48,7

FQNIE: IBGE - Censo Agropecuario, 1970-1875
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Outro aspecto a ser demonstrado, a nivel de Estado, se
refere a condi¢cdo do produtor. Em termos gerais, verifica-se pre-
dominancia das areas proprias que mantém a maior parte da area
e do numero de estabelecimentos, apesar da reduc&o sofrida en-
tre 1970 e 1975, na participacao relativa. 0s numeros absolu-
tos indicam, entretanto, um ganho de area. Paraas condicdes de
arrendatario, parceiro e ocupante, além de terem menor impor-
tancia no total da exp]oracﬁo agropecuaria, diminuem tanto em
numeros absolutos quanto relativos (tabela 3.11).

TABELA 3.11 - AREA TOTAL,SEGUNDO A CONDIGAO DO RESPONSAVEL, EM NUMEROS AB-

SOLUTOS E RELATIVOS, NO PARANK - 1960-1970-1975-1980
AN PROPRIETARIO ARRENDATARIO PARCEIRO OCUPANTE
A5, | % Rbs. | & Rbs. [ % | Abs. | &

1960 6 898 981 78,8 292 781 3,3 501 413 5,7 1 062 026 12,1
1970 12 161 283 83,2 646 760 4,4 1 067 145 7,3 750 342 5,1
1975 13 798 806 88,3 579 795 3,7 685 661 4,4 266 662 3,6
1980 14 381 085 86,9 799 333 4,8 768 444 4,6 593 070 3,9

FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1960/70 e 1975. Tabulagao avancada do
Censo, 1880

Esses numeros indicam alguns aspectos interessantes do
desenvolvimento da agricultura estadual. A principio, acredi-
tava-se que 0 processo de modernizacéo ocorrido durante a de-
cada de 70 poderia provocar uma reducio do pequeno arrenda-
mento, parceria e areas ocupadas, na medida que essas seriam
consideradas formas atrasadas de acesso a terra. No periodo de
1970 a 1975, parece se confirmar esse pressuposto, quando se
reduz a area de arrendamento em quase fO mil ha e a area ocu-
pada em 184 mil ha. Da mesma forma, a parceria reduz 381,5 mil
ha, basicamente em funcao da erradicacao dos cafezais a partir
de 1972, enquanto a area de proprietarios aumenta em mais de

1,5 mithao de ha. Confirma-se, alem disso, uma ocupagao Jjuri-
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dica mais efetiva das terras com reducao da area de ocupantes,

Entre 1975 e 1980, no entanto, ha uma reversao dessa
tendencia,se prevalecerem os dados da tabulagac avancada. do
Censo de 1980, Ocorre, assim, uma elevagao geral da area em
todas as categorias de posse da terra. Entretanto, nSo se tem
uma ideia precisa do que possa significar a recuperacaodos ar-
rendatarios, parceiros e ocupantes, num periodo em que a agri-
cultura come¢a a consolidar uma estrutura mais. capitalizada.
Pode-se, por outro lado, supor que esse e um reflexo da crise
econamica que se abateu sobre o setor e que levouos produtores
a recorrerem a formas alternativas de exp]oracao da terra e da

forca de trabalho.

3.2 DISTRIBUICEO REGIONAL

0 feijao e o milho sao produtos pulverizados em todo o
Estado, presentes em unidades produtivas nas mais variadas si-
tuacﬁes. Sio produtos que passaram de uma fase em que eram fra-
cas as re]acﬁes mercantis. para outra em que 0 mercado esta
mais presente.

Apesar dessa pu]verizacao dos produtos, algumas micro-
regiaes do Estado se destacam. A partir dos dados da Producao
Agricola Municipal foi possivel identificar o movimento de re-
distribuicao da producao no Estado durante a década de 70. Ob-
serva-se, assim, que algumas microrregiﬁes diminuiram sua area,
ao passo que outras aumentaram de forma abscluta. Dessa forma,
constatou-se que houve um movimento bastante nitido de deslo-
camento das regiaes do Norte do Estado em direcﬁo a outras re-

gioes (tabela 3.12).
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"TABELA 3.12 - MEDIAS TRIENALS DE AREA COLHIDA DE FEIJAD E MILHO, EM ﬁGMERdS ABSDLU;E;VE
RELATIVOS,NAS MICRORREGIUES DO RORTE DO PARANA - 1969-80

N 196%-71 1672-74 1975.77 1978-80

MICRORREGIDES | PRODUTOf—pr? 3 T % Fbs | 3 s, | %
Norte Velho de Feijdo 75 734 9,9 67 464 8,5 36 490 4,6 11 075 1,4
Jacarezinho Mitho 137 958 7,6 132 004 6,9 102 @86 4,9 77 457 3,8
Norte Novo FeijZo 5% 497 7,3 42 191 5,3 29 906 3,7 15 163 2,0
de Londrina Milho 114 742 6,3 88 219 4,6. 93 424 4,5 90 737 4,4
Horie Novis- Feijdo 19 696 2,6 14 816 1,8 g 288 1,0 7 410 1.0
sino de Para- Milhe 44 122 2,4 39 694 2,1 34 918 1.7 28 964 1,4
navai .
Nerte Novis- Feijao 51 294 6,7 56 256 71 51 210 6,4 46 182 &,C
simo de Umua- Milho 96 244 5,3 107 353 5,6 ° 85 D11 4,1 69 846 3,4
rama
Algodogira de ~ Feijao 28 770 3,8 25 554 3,2 16 925 2,1 7 424 1,0
Assad Milho 42 610 2,3 41 781 2,2 41 007 2,0 38 40 1,9
TOTAL Feijao 230 991 30,2 206 281 25,9 142 819 17,9 87 254 11,3

: Milho 435 676 24,0 409 051 21,4 356 446 17,1 3065 40% 14,8

FONTE: IBGE - Predugéo Agropecudria Municipal

As variacoes sao negativas para a maioria das micro-
regioes e, de forma mais evidente, nos anos posteriores ao
trienio 1974-76, devido a substituicao de culturas,provoca-
da em parte pela geada ocorrida em 1975. Coma erradicacao de
grande parcela do cafezal, eliminou-se tambem areas das cultu-
ras intercalares (feijao, milho, arroz). Assim & que as redu-
¢oes mais gritantes ocorreram nas regiﬁesdas lavouras de cafe.
A area de lavouras permanentes, representada em sua maioria
pelo café, sofre uma redugdo significativa nesse conjunto de
microrregides, proVocando diminuicao da area das lavouras ali-
mentares, uma vez que ha regioes em que a variacao das areas de
lavouras permanentes fica alem ou aquem dos demais produtos

considerados (tabela 3.13).
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TABELA 3.13 - AREA DE LAVOURAS PERMANENTES NAS MICRORREGICES DO
NORTE DO PARANA - 1975-1980

(Em ha)
ﬂICRORREGIUES | . 1975 1980
Norte Yelho de Jacarezinho 76 810 59 911
Norte Novo de Londrina 221 897 153 759
Norte Novissimo de Paranavai 146 549 123 262
Norte Novissimo de Umuarama 244 586 215 077
Algodoeira de Assai 13 190 10 183

FONTE: IBGE - Censo Agropecuario, 1975-1980

De qualquer forma, a reducdo da area de cafe permanece
como uma das causas aparentes do comportamento das culturas de
feijao. Alem disso, salienta-se que a expansao desproporcional
da soja foi tambem, pelo menos no Extremo-0este e Norte Novo,
responsavel pela perda de importancia daquelas culturas. Por
outro lado, algumas microrregioes apresentam uma evolugao po-

sitiva na area de feijao e milho, elevando a participacao des-

"TABELA 3.14 - MEDIAS TRIENAIS DA AREA DE FEIJNO E MILHO DAS  PRINCIPAIS MICRO-
REGIOES PRODUTORAS,COM AUMENTD ABSOLUTO DESSAS AREAS E PARTICIPACAQ
PERCENTUAL EM RELACKD A AREA TOTAL DD PARANA-1969-80 . '

1969-71 1972-74 1975-17 1978-21
MICRORREGIDES LI Abs. T % RS, T ® Abs. ] %
Campos de
Jaguariaiva
Feijao 6 177 0,8 5 145 0,7 - 9 967 1,2 21 283 z,8
Milho 13 947 0,8 14 043 0,7 16 933 0,8 23 N1 1,2
$ao Mateus do Sul )
Feijao 3 38e 0,4 5 353 0,8 10 383 1,3 14 9113 1,9
Mitho 9 993 0,6 10 970 0,6 17 100 0,8 22 300 1,1
Colonial do Irati
Feijao 25 923 3,4 31828 - 4,0 38577 4,8 62 055 8,1
Milho 62 773 3,5 63 069 3,3 74 927 a6 . 92 030 4,5
Alto Ivai ‘ : ’
Feijio 14 217 1,9 18 470 2,3 20 394 2,6 19- 827 2.6
Milho 49 283 2,7 53 013 2,8 69 940 3,4 80 565 3,9
1
Pitanga .

Feijaa 11 417 1,5 19 606 2,5 38 17 4.8 47 299 6,2
Milho 79 417 4,4 108 484 5,7 174 283 8,4 147 433 7,2
Campos da Lapa i '
Feijdo 12 297 1.6 13 668 1,7 19 603 2.4 23 338 3,0
Milho 25 643 1,4 23 347 . 1,3 38 753 1,9 36 1N 1,8

TOTAL ' ' )
Feijdo 73 519 9,6 95 070 11,9 137 641 17,2 188 715 24,6
Milho 240 0586 13,2 273 926 14,4 391 936 18,8 402 716 19,6

TOTAL de Estade .

Feijae 764 D713 1o0,0 796 728 100,0 80¢ 053 100,0 768 L46 100,0
Milho 1 813 571 160,0 908 207 106,02087 290 100,0 2 057 935 10¢,0

FONTE: IOGE - Produgio Agricnla Municipal
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Apesar do milho ocupar a maior area nessas regioes, sua
presenca no norte ainda e representativa. A perda de sua par-
ticipacao nessas microrregiﬁes g inferior ao ocorrido com o
feijao, 0 mesmo nio ocorrendo nas outras regioes em que a evo-
lucio da sua area atinge 157%. Para o milho o indice e de ape-
nas 68% e, considerando © triénio 1969-71, 100%.

Ainda tendo como parametro a area colhida, observa-se
que o conjunto das microrregioes Extremo-Oeste Paranaense, Su-
doeste Paranaense e Norte MNovo de Apucarana mantiveram regular
sua participagao na area total do Estado, sendo que as oscila-

coes em seus numeros absolutos nao revelam uma tendencia de

_queda. Quanto i quantidade produzida, o comportamento e outro,

em funcdao do baixo rendimento  por unidade de area (tabe-

las 3.15 e 3.16).

TABELA 3.15 - MEDIAS TRIENAIS DA AREA COLHIDA DE FEIJAOD € MILMO DAS PRINCIPAIS MICORRREGIJES PRO-
DUTCRAS E PARTICIPACAG PERCENTUAL EM RELACAQ AO TOTAL DO PARANA - 1969-80

{Em ha)
1969-71 1970-72 1974-76 1977-79 1678-80
MICRORREGIDES T Fhs. | % Abs. | % Abs. | 3 Abs. | &

Extremo-Oeste Para-
naense

Feijdo - 80 083 7,9 724717 8,8 8O 280 9,9 75 381 9,8 68 226 8,9

Milho 317 433 17,5 371 600 19,0 348 519 16,8 302 513 14,7 304 959 14,8
Sudogeste Paranaense

Feijao 68 931 9,0 74 370 9.1 76 394 9.4 82 241 10,7 95 650 12,4

Mitho ’ 172 995 9,5 194 357 9,4 248 323 12,0 261 318 12,7 268 855 13,1
Norte Kave de .
Apucarana .

Feijdo 139 973 18,3 147 340 18,0 111 943 13,8 95 541 12,6 92 525 12,0

Milha 190 830 10,5 199 330 11,2 1590 979 9,2 190 873 9,3 200 4¢3 9,7
TOTAL

Feijae 268 987 35,2 294 181 35,3 268 627 33,2- 254 163 33,2 256 401 33,4

Milho 681 258 37,6 755 287 38,5 787 821 38,0 754 704 36,7 ¥4 217 37,6
TOTAL do Estade

Feijdo 764 073 100,0 820 795 1¢0,0 808 506 100,0 766 728 100,0 768 546 100,0

Milho 1 813 571 160,0 1 960 9§97 100,02 073 667 100,0 2 057 031 100,0 2 057 935 100,0

FONTE: IBGE .~ Produgdo Agricola Municipal



32

TABELA 3.16 - MEDIAS TRIENAIS DA QUANTIDADE PRQDUZIDA DE FEIJAD E MILHO DAS  PRINCIPAIS  MICRO-
REGIOES E PARTICIPACAD PERCENTUAL EM RELACAO AD TOTAL DO PARANA - 1969-80

(Em ha)
1969-71 1970-72 1974-76 1977-79 1378-20

MICRORRREGIOES Ros. | 1 Fbs. | % | Abs. | % Rbs. | 3 5. [ 5
Extremo-Oeste Para-
naense

Feijdo 64 169 9,8 82 566 10,8 70 319 12,0 55 762 10,5 42 450 2.6

Milho 7i3 528 21,6 B42 626 22,9 745 423 18,4 615 289 16,4 783 215 14,5
Sudoeste -

Feijao 65 537 10,0 74 376 9,7 63 015 10,8 75 871 14,3 72 696 14.8

Mitho 359 139 10,8 391 779 10,6 542 115 13,34 555 820 14,8 b7z 457 14,2
Norte Novo de ‘
Apucarana

Feijao 108 194 16,6 141 080 18,4 61 879 10,6 71 399 13,5 64 674 13,2

Mitho 306 377 9,3 337 447 9,2 381 238 9,4 414 711 11,1 435 311 10,8
TOTAL

Feijao 237 900 36,5 298 022 38,8 195 213 33,3 203 Q32 38,4 179 B20 26,6

Mitho 1 379 044 41,7 15671 852 42,71668 776 41,4 1 585 820 42,3 1 790 583 44,5
TGTAL do Estado .

Feijzo 652 157 100,0 768 210 100,00 58% 945 100,0 529 110 100,0 459G 893 120,0

Milho 3 308 807 100,0 3 681 334 100,80 4063,070 100,0 3 745 757 100,0 4 024 469 1900,0

FONTE: IBGE - Producao Agricola PMunicipal

Entre as duas culturas ha tambem uma diferenca consi-
deravel, nao so pela magnitude de sua area e produg¢do,. mas
tambem pela propria tendencia de cada uma. Apesar domilho so-
frer algumas variacaes negativas, sua tendencia e bem mais
estabilizada que o feijao. Isso reflete, em parte, o fato do
milho se apresentar como boa alternativa para o grande produ-
tor, alem de se constituir materia-prima industrial e produto
de exportacio, ao contrario do feijdo, em que a produgao se
destina basicamente ao mercado interno, representando, em gran-
de propor¢ao, pelos assalariados urbanos.

Dentre as trés microrregiaes referidas, o Sudoeste Pa-

ranaense se destaca, uma vez que nao reduz sua area e nem sua
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participacao ao contrario do Extremo-Oeste Paranaense e Norte
Novo de Apucarana.

0 deslocamento verificado na producao de milho e feijao
do norte em direcao ao centro do Estado, com o movimento prin-
cipal, foi acompanhado tambem por redirecionamento da estrutu-
ra fundiaria. As regioes que tiveram aumento de area de feijao
e milho experimentaram um incremento de area nos estratos en-
tre 0,1 a 20 ha. Em algumas micorrregiaes, isso ocorreu mais
nitidamente entre 1975 e 1980, wuma vez que enfre 1970 e
1975 ha uma diminuicao da area total correspondente a esses
estratos de area, ocorrendo o inverso no norte do Estado (ta-

bela 3.17).

TABELA 3.17 - AREA TOTAL,POR ESTRATO DE JREA,EM ALGUHAS MICRORREGIGES, NO PARANK-1970-1975-1980 (Em ha}

ESTRATO HORTE NOVO DE APUCARANA EXTREMO-OESTE PARANAENSE SUDOESTE PARANAENSE
1970 1975 1380 1570 §975 l 1580 1970 1975 1939
0 -5 64 705 50 614 32 930 75 214 9% 209 56 605 34 536 35 330 43 036
5 - 10 105 292 78 712 60 387 150 991 185 800 129 770 78 706 89 236 101 423
19 - 29 122 408 103 711 94 620 290 398 303 090 269 661 207 656 210 897 225 304
20 - 50 88 784 105 622 111 998 455 112 435 330 435 330 380 693 355 207 337 289
50 - 100 38 673 54 383 69 206 173 703 196 086 234 627 151 965 153 843 153 535
100- 209 40 593 60 055 &8 920 113 276 147 005 191 444 64 441 84 273 B3 423
2060 - 500 60 722. B2 168 104 496 117 260 167 231. 208 034 50 479 54 124 67 142

Mais de 500 83 330 116 985 175 778 240 707 242 847 345 754 50 43F 57 001 100 495

#ONTE: I8GE - Caenso Agropecuario, 1970-80

Apesar de algumas varia¢oes negativas no ano de 1875
nos estratos de area abaixo de 20 ha nas microrregioes do se-

gundo grupo* recuperam sua importancia em 1980. Para o primei-.

*Sao consideradas do 22 grupo as  microrregioes que apre-
sentaram aumento de area de feijao e milho.
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ro grupo, deduz-se que os estratos superiores de area, apre-
sentam um aumento, uma vez que os estabelecimentos com area
abaixo de 20 ha sofrem reducao generalizada de 1970 a 1980,
Alem disso, nota-se uma certa estabilidade no estrato de area
de 20 a 50 ha e em pequena medida no de 50 a 100 ha, tanto pa-
ra o primeiro quanto para o segundo grupo de microrregioes.

No que se refere as microrregides majoritarias na pro-
ducao de milho e feijao que constituem o 3¢ grupo, verifica-se
aumento de area nos peguenos estratos apenas para o Sudoeste,
enquanto para as outras duas a tendencia & nitidamente de con-
centracao {tabela 3,18).

No Norte Novo de Apucarana, a reduc&o da area total nos
estratos inferiores a 20 ha ocorre tanto em 19/5 quanto em 1980,
invertendo-se nos estratos superiores. No Extremo-Oeste, em 1975
ainda havia um aumento da area total nos estratos ate 20 ha,
passando a diminuir ate 1980, sendo para os estratos entre 20
e 50 ha ha recuperacao a partir de 1975. Nos estratos acima de
50 ha 50 ha e notorio o aumento de area. 0 Sudoeste por sua
vez apresenta uma e]evacao expressiva nos pequenos estabeleci-
mentos, sendo relativamente pequenas as variacﬁes positivas
nos estratos superiores a 20 ha.

Pode-se observar tambem, que o numero de estabelecimen-
tos por estrato de area total se comporta de maneira diversa.
Nas microrregices em que ha uma diminuicdo de area nos peque-
nos estabelecimentos, reduz-se o seu numero. Por outro 1lado,
aumenta o numero das pequenas unidades. nas regioes em que sua
area tambem se eleva. Isso provoca uma diminuicao da area me-
dia dos estabelecimentos, principalmente no estrato de 0,1 a 5 ha.

A relacao estabelecida entre a distribui¢ao da producao



TABELA 3.38 - RAfA TOTAL, POR EXTRATO OE AREA,ND PRIMEIRG £ SEGUNDO GRUPO DE NICRDRREGII_EES. HO PARANK - 1970-1975-1560

(E0 ha)

KICROZRESIOES -5 5-10 10-20 -5 50-160 109 - 200 200 - 500 + 500

T 1970|1815 T ien 1970 | 1978 | 1980 1970 | vars T 1m0 1970 1 1975 [ yemp | 193p 1975 | 1ea0 1970 [ 1975 1630 1970|1675 | 19080 1970 | 1975 | 1580
rup: . . .

Norte Yelhs de Jacarezinha 23 122 Nz 9 596 48 872 31 489 23 182 64 574 50 872 46 943 76 527 |‘59-721! 74 485 55 968 55 545 59129 6B 1B5 Y1 562 .76 434 106 410 131 Y62 131§ TS 21t 6Ll 240 100 252 282
Horte Novo de Londrina 18 2% 8 335 70 55917 26177 20280 16 655 75 %61 64 B6) 171 957 164 218 149 959 91 258 V16 545 Mz SN 00 103 125 281 143 645 155 737 177 VAT 184 BOS 253 7BZ 361 083 254 445
Norte Noolssioo de farsnava® 0 284 10 950 B 834 49 999 25 650 19 620 82 131 501N 40 755 134 575 ) S8 170 9343 F2 767 37 B93  BS 082 91 916 - V1Y 857 112 532 171 795 203 043 209 314 35B BET 435 573 444 g4
Norts Kovissiod de Unvaraza 7332 44185 33130 163 387 V10 653 89 797 211 522 U6 )26 1S6 538 153 251 168 LA} 165 256 69 511 58654 109481 7Y 623 113504 130 £33 128 352 185 545 219 488 248 641 376 012 438 11
Algodoeirs de Assal 9 439 & §50 4323 17350 W 622 10 141 29 76 2) 486 20 €650 42591 .M i 40 A58 19 985 23 5N 27 285 16 886 22 543 27 699 13 893 23 653 5 Hr 23 043 33 896 43 056

20 G . .
Clr-;p:l da Jaguarialva 3673 378 R 434 6 991 6 849 9261 10 OJ:B WM 23057 2275 26201 19794 16 798 15 207 23272 19345 21 Ng 37 832 331%3- 50 286 202 §0% 289 883 271 185
Sio Mateus do Syl ‘6 097 2 296 4 854 10 143 € 432 9 063 19 762 14 082 15 785 37 674 '35 43% 3z esa 19 631 32 165 23 575 'I? 042 22 535 21 oM 16 652 21 N9 21 109 24 167 2] 56% 3¢ BO7
Colondal de Trati 18 446 9797 11514 27 047 1% 50 22 565 68 734 51 325 55 589 156 T21 (145 205 140 862 7B 148 96 755 FER B H 44 279 52 432 58 9319 A3 038 38529 45 445 69 343 B2 313 87 024
Atto Ivad 1z 020 15030 14 608 13 §49 20 £67 20178 29673 N 790_ 37 507 82 972 88 309 89 649 15 662 74 939 ?;I. 7;0 ™I 7 00Y 69 000 87 437 B4 650 89 362 87 535 114 220 138 517
Pitanga 1 251 18785 17 N5 17 332 22 a5y 28 252 34 777 36 847 4194 10 217 95 439 9} 1_35 §1 438 T4 4 Iz 017 i'J 21 il G605 63 950 &4 40 9 84 79 734 70 &25 126 £13 155 836
Campos 43 Lapa 5 109 3 o8 4 550 ge&n &Ny 8552 -185M 15197 17 814 49 44) 46 335 &7 243 47 369 43 680 4% 161 36 660 40 420 44 553 41 652 577191 61 565 107 7268 113 224 143 059

FONTE: IBGE - Conso Agropecuirio, 1570-1875-1080
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de milho e feijao com a estrutura fundiaria, vem reforcar a
predominancia de pequenos estabelecimentos na geragao desses
produtos. Dessa forma, principalmente, nas regioes do Norte e
Extremo-Oeste ocorrem transformac¢oes importantes em direcdo a
uma nova estrutura de produch que englobava nao so a substi-
tuib§o de culturas, como foi a expan§50 da soja, mas tambem a
instauracao de novas relacoes de producao. Com isso perde es-
paco a parceria e o arrendamento, basicamente em funcao dasai-
da do cafe {no caso do Norte) que contribui para esse processo
concentrador e de deslocamento das culturas alimentares.
Apesar de insuficientes, os dados analisados permitem
constatar que o feijio e 0 milho assumiram durante a Ultima
decada uma posicao secundaria no desenvolvimento tecnico da

agricultura, cujo expoente foi a soja.



4 EXPORTACAO POR VIAS INTERNAS DE FEIJAO E MILHO

Pretende-se aqui desenvolver uma analise sobre a impor-
tancia das exportacﬁes de feijao e milho no conjunto das ex-
portacoes, bem como verificar o seu desenvolvimento a partir de
1967, a nivel de Estado e da microrregiado Sudoeste, espe-
cificamente,

Para o feijio trabalhou-se somente com dados sobre as
exportacgoes por vias internas. Porém para o milho serao trata-
das, a nivel de Estado, as exportagdes por vias internas e ex-
ternas, pois no periodo entre 1974 e 1977 as exportacoes para o
exterior apresentaram um significativo desempenho. Entretanto,
esse mesmo procedimento nao sera adotado para a microrregiao,
devido a ausencia de dados, Considerando que esses produtos des-
tinam-se basicamente ao mercado nacional, essa auséncia nao
nao compromete o estudo, uma vez que para eles as exportacoes
por vias internas sao as mais significativas.

Faz-se necessario, entretanto, antes de se observar os
dados sobre as exportagoes de feijao e de milho, verificar em
que contexto eles se apresentam. A.partir do inicio da decada
de 70 intensificou-se o processo de modernizacao da agricultu-
ra, principalmente atraves da expansdo do cultivo da soja, be-
neficiado pela disponibilidade de um pacote tecnoliogico ja de-
senvolvido.

Esse processo atingiu de modo desigual os diferentes pro-

dutos agricolas, sendo que o feijdo e milho, porse tratarem de
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produtos alimenticios voltados para o mercado interno e de me-
nor rentabilidade, ficaram marginalizados.

Ressalta-se ainda que para a soja, a pressaoc represen-
tada pela demanda externa exerceu papel fundamental na expansao
de seu cultivo sendo que a maior parte da sua producao desti-

na-se ao mercado internacional (tabela 4.1).

TABELA 4.1 - PARTICIPACAQ DAS EXPORTACUES DE S0JA E DERIVADOS POR VIAS EXTERNAS
o EM NOMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS EM RELACKO R PRODUCKO TOTAL DO PARA-

NA - 1975-80 (e
mmil t )}
PRODUCAO EXPORTAGOES POR VIAS EXTERNAS DE SOJA E SUBPRODUTOS
ANO EETQSHQL Sefente e Farelo Oleo Bruto | Oleo Refinado
Abs. | %[ abs. [ % [Abs. [ 2 | abs. [ 4
1975, 3624946 980 173 27,0 1 116 520 30,8 570 004 1,6 - -
1976. 4 500 000 1225820 27,2 1 433 700 31,9 143 393 3,2 96 -
1977 4700 000 973 109 20,7 1 871 072 39,8 138 970 3,0 . -
1978: 3150 103 201 355 6,4 1780 156 56,5 98 176 3,1 270
1979 4 000 000 316 389 7,9 214534 53,6 217 039 5,4 270 -
1980 5400 192 638 168 11,8 .2 378 453 44,0 222 185 4,1 7034 0,1

FONTE: IBGE - Produgado Municipal - CACEX

Outro indicador sobre o desempenho da soja pode ser ob-
tido atraves de comparacdo de sua exportacdo com as demais ex-
portacoes, do Estado. 0s dados referem-se apenas a soja produ-
zida no Parana, exportada atraves do propric Estado ou de outra
unidade da federacio. 0 periodo de 1972 a 1977 apresenta, em
termos absolutos, aumento sistematico da quantidade de soja ex-
portada. Posteriormente, ocorre uma reducao de seu volume ate
sua recuperacio em 1980, Verifica-se também proeminencia da
soja na pauta das exportacﬁes internacionais paranaenses, tan-
to na sua participacao em volume exportado quanto na renda ob-

tida pelas exportacoes por vias externas (tabela 4.2).
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TABELA 4.2 - PARTICIPACAO DAS EXPORTACOES DE SOJA, POR VIAS EX-
TERNAS, EM NOMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS,NO TOTAL
EXPORTADO PELO PARANA - 1972-80

ANO Cr$ 1 000 US$ 1 000
Quantidade ¥ Quantidade 9
(mil t) ! (mil t)

1972 520,7 60 828,6 31,2
1973 958,1 63,5 275 649,7 55,5
1974 1 627,4 67,7 302 629,3 53,4
1975 2 153,7 69,5 410 319,0 60,2
1976 2 803,0 69,1 577 062,9 69,0
1977 2 983,2 68,9 778 895,6 74,3
1978 2 080,0 76,9 456 168,3 64,7
1979 2 679,0 77,9 712 532,4 69,6
1980 3 245,8 85,2 803 298,0 70,4

FONTE: CACEX

'Estdo incluidas as exportacdes de soja em grédo e sgb-
produtos

Observa-se ainda que em 1980, apesar do significativo
aumento do volume exportado de soja, houve uma reducao em cru-
zeiros no seu valor, fato unico verificado em todo o periodo.

0 importante e destacar o impacto da soja no conjunto
das exportacaes por vias externas do Parana. Se se dispusesse
de dados sobre essas exportacﬁes a nivel de microrregiao, se-
ria constatado o comportamento ja observado a nivel de Estado,
pois o Sudoeste representou uma das fronteiras de expansao da
soja.

De algum modo esse quadro afetara as exportacﬁesde fei-
jao e milho, na medida que a expansio da soja pode implicar re-
ducao da area de outros cultivos, ou entao, na expulsdo desses
para regiﬁes de terras dobradas, dificultando o avango da me-
canizacio e/ou para areas de menor fertilidade. Em ambos os ca-

sos, essa marginalizag¢ao ocasiona queda na produ¢ao, o que ira
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Timitar a capacidade de exportagao desses produtos.

No Sudoeste, a topografia aparece em algumas areas como
um fator importante na sobrevivéncia de cultivos de menor ren-
tabilidade, principalmente o feijao e o milho, compondo-se de
areas de terras dobradas que dificultam a mecanizacaoda lavou-
ra e limitam o avan¢o da soja.

E a partir desse esbo¢o do processo de modernizacdo que
se analisara as exportacﬁes de feijao e milho. Assim, pode-se
observa-las em dois momentos. O primeiro periodo estende-se ate
fins da decada de 60, caracterizado pela conso]idacao da colo-
nizacao regional. 0 segundo, a partir dos anos 70, e caracte-
rizado pela moderni;acEO da agricultura, maior integragcao com
outras regiﬁes e modificacﬁes na infra-estrutura regional,

E importante frisar, no entanto, que se o primeiro im-
pacto dessa modernizacao para o feijdo e milho e inexpressivo,
posteriormente, consolidado o avanco da soja e aliado a fato-
res conjunturais, como a queda da rentabilidade da soja, . incen-
tivos a agricultura para mercado nacional, esses produtos se
servirao de alguns beneficios dessa modernizacaocomo melhorias
da infra-estrutura regional, melhoria das estradas, aumento da

capacidade de armazenamento na regiao.

4.1 FEIJAO

4,1.1 Parana
No periodo 1970 e 1980 a producdo de feijao no Parana
que era de 768,2 mil t diminuiu em 277 mil t, representando que-

da de 36% {tabela 4.3).
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TABELA 4,3 - MEDIAS TRIENAIS,EM NUMEROS ABSOLUTOS E VARIACAQ
PERCENTUAL, DA PRODUCAO DE FEIJAO, NO PARANA -

1970-80
(Em mil t)
A
PRODUTO 1970-72/1978-80 1970-72 | 1972-74 {1974-76 | 1976-78 | 1978-80
Feijao (36) 768,2 617,3 586,0 557,72 490,9

FONTE: IBGE - Producac Agricola Municipal

A producao de feijao deve ser acrescida de pequena im-
portac$o~ realizada pelo Estado., Apesar dos dados abrangerem
somente trés anos, nota-se que essa importacdo & insignifican-
te e que ela n$o visa atendimento da demanda interna estadual,
podendo-se afirmar que, na maioria das vezes, o Parana serve

apenas de entreposto do feijao (tabela 4.4}.

TABELA 4.4 - PARTICIPACAO DAS IMPORTACOES DE FEIJEO,EM NUMEROS
ABSOLUTOS E RELATIVOS,EM RELACAO A PRODUCAO DO
PARANA - 1978-80

IMPORTACOES DE FEIJAD
ANO BgOEE%g%OESTADUAL Vias Tnternas Vias Exiermas
Quantidade % Quantidade %
(mi1 t) (mi1 t)
1978 507,0 - - 1,0 0,2
1979 503,4 3,7 0,7 - 0,2 0,1
1380 . 462,3 3,9 0,8 - -
FONTE: IBGE - Produgao Agricola Municipal
COMERCIC INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD - - PARANA.
Curitiba, Departamento Estadusal de Estatistica, relatério  .1,9,
1961-1960 .
COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - IMPORTACAOD - PARANA .
Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica, relatorio 12,
1961-1980 _

0BS.: Nao existem dados sobre importacdes por Vias Internas, anteriores a
1879 e em 1980, nao houve importagao de feijdo por Vias Externas

Quanto as exportacdes de feijao por vias internas, a ten-
dencia apresentada & diferente da registrada pela producao, ha-

vendo um ligeiro acrescimo durante o periodo 1973-75 a 1979-81.
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Mas, mesmo com esse crescimento, o desempenho. das exportacdes
estaduais de feijao, em termos de volume, fica muito aquém do

apresentado entre 1964-1966 e 1970-1872,

TABELA 4.5 - MEDIAS TRIENAIS DAS EXPORTAGJES DE FEIJAO, POR
VIAS INTERNAS, EM NOMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS,E
PARTICIPACAO NO TOTAL DAS EXPORTACOES DO PARANE Z

1961-81 -
“ANO QUANTIDADE o VALOR g
: (mil t) ” (Cr$ 1 000)
1961 132,9 5,1 2 427,0 4,7
1962 73,8 2,8 3 473,1 3,7
1963 175,8 5,0 14 509,8 8,2
MEdia 127,5 4,3 6 803,3 5,5
1964 299,7 8,2 26 103,9 8,1
1965 304,8 8,2 36 696,7 7.6
1966 240,2- 6,2 82 127,4 10,2
M&dia 281,5 7,5 48 309,3 8,6
1967 349,3 9,3 100 089,4 9,7
1968 331,2 7,2 112 626,4 5,9
1969 236,8 5,3 181 379,1 7,0
Media ©305,8 7,3 131.364,9 7,5
1370 431,0 8,8 311 126,6 10,2
1971 296 ,3 6,0 252 869,4 6,8 -
1972 255,5 6,0 217 078,6 4,3
MEdia - 327.,6 6,9 260 358,2 7,1
1973 ©161,3 4,0 372 357,1 5,3
1974 ~168,9 4,0 503 441,8 5,3
1975 193,2 4,1 406 880,2 2,8
M&dia 174,5 4,0 427 559,7 4,5
1976 172,71 3,5 1 236 781,9 6,6
1977 182 ,0° 3,1 1 164 898,5 3,3
1978 - 201,8 2,3 1376 418,7 2,4
Média 1857 3" 3,0 1 259 366,3 4,1
1979 2624 2,6 2 270 483,3 2,6
1980 183,3 2,1 9 907 000,0 4,5
1981 .191,8 2,4 13 433 682,7 3,5
Média 212,5 2,4 8 537 055 3,5

FONTE: COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTAGCAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
rrelatério 1,9, 1961-1980

0BS.: Todos os valores estdo em cruzeiro novo

*Por municipio de saida, de 1960 & 1977 e por estado de
destinc, de 1978 & 1981
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0s dados amostrados tambem permitem averiguar uma redu-
¢do na participacao desse produto no total das exportacces es-
taduais, tanto em volume como em valor, no periodo 1964 al1972,
que caem de /7,2% e 7,7%, respectivamente para 3,1% e 4,0%, en-
tre 1973 a 1981. Para obtencao desses dados foram utilizadas
as medias trienais dos periodos apresentados na tabela 4.5,

Por outro Tado, mesmo considerando a diminuicao da par-
ticipacao do feijSO no quadro geral das exportacoes por vias
internas, salienta-se que uma parcela significativa do feijao
produzido no Estado, juntamente com o importado, destina-se as
exportacﬁes interestaduais. Iss¢o pode ser verificado entre
1978 e 1981 quando as exportacoes de feijao representaram em
media 41% do volume total produzido/importado pelo. Estado

(tabela 4.6).

TABELE 4.6 - PARTICIPACAC DAS EXPORTACOES DE FEIJAO, POR VIAS
INTERNAS,EM NUMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS, EM RE-
LACAO A PRODUGCAO/IMPORTACAO, NO PARANA - 1978-81

(Em mil t)
ANO PRODUCAO ESTADUAL EXPORTACOES DE_.FEIJAD
+ IMPORTACQES Quantidade %
19782 508,0 201,8 39,7
1979 507,3 262 ,4 51,7
1980 466,2 183,3 39,3
198172 570,9 191,8 33,6

FONTE: IBGE - Produgac Agricola Municipal
COMERCIO INTERNACIONAL - IMPORTACAD. Relatorio 1: clas-
sificadoe segundo domicilio fiscal do importador, pais
de procedencia, mercadoria, Brasilia, Coordenadoria de
Informagdes Economico-Fiscal, 1978-1881
COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatisfica,
relatério, 1,9, 1961-1980
COMERCIO TNTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - IMPORTACAOD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorioc 12, 1961-1980

para 1978 ndo existem dados de importagdo. por vias internas

2Em 1981 nao estao computados as importagoes por vias internas
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0 Parana tem realizado esporadicamente exportacdes .in-
ternacionais de feijao que sao insignificantes.

As exportacoes de feijao por vias internas destinam-se
em sua maior parte aos Estados do Rio de Janeiro, Sao Paulo e
Minas Gerais (tabela 4.7).

TABELA 4.7 - PARTICIPACEO DOS ESTADOS NO TOTAL DAS EXPORTACOES
DE FEIJAO DO PARANA - 1978-81

ESTADD 1978 1979 1980 1981
Sao Paulo 44,2 39,5 45,5 22,5
Minas Gerais 12,8 14,2 12,4 . 8,3
Rio de Janeiro 25,0 23,4 15,1 39,3

TOTAL o 82,0 , 17,1 73,0 70,1

FONTE: COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAO -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Edtatistica,
relatorioc 1,9, 1961-1980D

4,1.2 Sudoeste

Durante a decada de 70, trés microrregioes se destaca-
ram ha producao de feijao pelo volume produzido e pela regu-
laridade apresentada em sua participacao na produgao estadual:
o Norte Novo de Apucarana, o0 Sudoeste Paranaense e o Extremo-
Qeste Paranaense.

A tabela 4.8 mostra a participacao das principais mi-
_crorregioes produtoras de feijdo, considerando-se para isso
apenas aquelas cuja participacio foi igual ou superior a 9%. A
grosso modo, esse indice demarca o©s principais desempenhos;
as microrregioes gue nSo atingiram esse patamar apresentaram

uma participacao menos significativa.
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TABELA 4.8 - PARTICIPACHO DAS MICRORREGIOES HOMOSENEAS DO PARANA NA PRGDUGRO DE FEIJAD - 1970-30

MICRORREGITES 1970 | 871 [ 1972 | 1873 19741 1975 ‘ 1975 [ 1977 1978 |} 1979 } 1930
Norte Velho de Jacarezinhc 4,9 8,3 - - - - - - - - -
Norte Novo de Apucarana 16,6 18,6 21,6 1,7 9,5 10,7 1,5 12,5 15,3 12,9 11,2
Campo Mourdo 9,4 0,0 - 10,3 - 10,8 N7 - - - -
Extremp-Oeste Paranaense ) $,9 11,0 12,2 11,2 - 12,7 4,6 13,4 11,9 - -
Sudoestz Paranaense 10,0 $,0 1w,0 11,2 9,1 13,8 w,0 M,0 15,7 16,8 11,7
Horte Wovissimo de Umuarama - 12,4 - - - - 9,3 - - - -
Colonial do Irati - - - - - - - - - 10,9 9,2
Norte Velhe de W, Braz - - - - - - - - - - 19,

1 Posicao Ocupada pelo Sucoeste 29 69 39 4 - 29 1¢ 49 30 19 19 19

FONTE: IBGE - Produgdo Agricola Municipal

A importancia do Sudoeste na producdo de feijao desta-
ca-se principalmente em 1975 e no periodo 1978-80, quando a
microrregiao alcancou o 19 Tugar na produg¢do desse produto.

Durante o periodo 1970-81 a produc&bdefeijéﬁ apresentou
diversas osci]acaes. No entanto, ao se trabalhar com medias
trienais e possivel uma aferig¢do mais segura sobre o seu de-
sempenho. Observa-se entre 1970-72 e 1979-81 uma pequena queda
na produc§0 de feijao, de 74 376 t para 73 857 t. Poréem,sua re-
cuperacdao apos o periodo 1973 e 1975 & mais significativa que
a queda.

Apesar dessa reducao, ha uma tendéncia crescente na par-

ticipacao de feijao do Sudoeste em relacdao a ~producao esta-
dual, De 9,7% em 1970-72, ela cresce para 14,3% em 1979-81, de-

vido a queda mais acentuada da producao estadual (tabela 4.9).



46

TABELA 4.9 - MEDIAS TRIENAIS DA PRODUCAO DE FEIJEO DA REGIAO
SUDOESTE,EM NUMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS,.E PAR-
TICIPACRO NA PRODUCAO DO PARANA - 1970-81

ANO _QUﬂﬂBIDADE g (CX?L?ROOO) "
1970 72 943 10,0 40 993 10,4
1971 68 463 9,1 44 699 9,5
1972 81 721 10,0 54 701 9,2
Média 74 376 9,7 - 46 798 9,6
1973 52 860 11,2 63 398 7,7
1974 51 378 9,1 84 896 8,8
1975 79 198 13,0 118 930 11,6
Media 61 145 10,8 89 075 8,9
1976 58 470 10,0 117 534 7,3
1977 63 629 11,0 289 758 8,5
1978 79 448 15,7 334 743 16,8
Média 67 182 12,2 247 345 10,6
1979 84 537 16,8 620 860 16,8
1980 54 103 1,7 913 503 10,7
1981 82 930 14,5 - -

Media 73 857 14,3 - -

FONTE: IBGE - Produgao Agricola Municipal

0 volume das exportac§es de feijao, visto atraves das
médias trienais, em termos absolutos e :.relativos, apresenta
crescimento durante o periodo 1961-69, seguido posteriormente
por um declinio em 1970472 e 1973-75 e,apos esse perijodo, re-
cuperacao.

Ac se observar os dados anuais, percebe-se que em 1972
houve uma queda acentuada no volume exportado de feijao, per-
manecendo ate 1977 um desempenho inferior verificado durante o
periodo 1968-71. Esse comportamento estd relacionado a fase de
expansao da soja e aos seus efeitos sobre as demais culturas,

lembrando-se, entretanto, que essa relacao nao € a unica de-
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terminante dos niveis de exportacdes. Ao se comparar a produ-
cao e exportacao de feijao no Sudoeste verifica-se que num mes-

mo periodo, ha reducao nas exportacoes ena producao (tabela 4.10).

TABELA 4,10 - MEDIAS TRIENAIS DAS EXPORTAGOES DE FEIJAO, POR
YIAS INTERNAS, EM NOMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS
E PARTICIPACAO NO TOTAL EXPORTADO .PELO SUDOES-
TE PARANAENSE* - 1961-81 '

WOl —OoOPpWw COOUI WO — OO0 0N Ww OO0 W

UANTIDADE / VALOR 9
ANO Q (t) s (Cr$ 1 000)
1961 2 901,4 4.1 45,9 5,
1962 1 568,8 2,3 60,0 5,
1963 2 790,7 2,5 205,7 7,
Media 2 420,3 3,0 103,9 6,
1964 5 405,0 2,7 485,5 4,
1965 10 093,6 6,0 1 460,0 2,
1966 4 742 ,4 2,5 1 455,7 6,
Media- 6 747,0 3,7 1 133,7 4,
1967 8 318,2 4,4 .2 392,0 8,
1968 12 262,2 7,1 3 545,2 9,
1969 10 993,3 6,3 6 611,3 11,
Media 10 524.,6 5,9 4 182,8 9,
1970 12 482,4 7,8 9 329,6 12,
1971 9 537.,8 5,0 7 401,5 7,
1972 4 798.,6 2,3 3 786,6 3,
Média - 8 939,6 5,0 6 839,2 7,
1973 5 749,1 4,3 8 673,6 7,
1974 6 017,6 4,3 11 770,7 7,
1975 10 088,9 5,2 217 561,0 5,
Media 7 285,2 4,6 12 668,4 6,
1976 8 965,4 4,3 54 474 .4 13,
1977 9 084,0 4,7 48 716,5 9,
1978 17 957.6 6,3 .136 889,0 13,
Média 12 002,3 5,1 80 026,6 12,
1979 29 347,6 7.7 291 628,0 10,
1980 11 188,7 2,7 609 257,0 9,
1981 40 962,5 10,9 2 383 .715,4 20,
Media 27 166,3 7,1 1 094 866,8 13,

FONTE: COMERCID INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA., Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorioc 1,9, 1961-1980

0BS5.: Todos o3 valores estao em crdzeiro nmovo

*Por municipio de safida, de 1967 a 1977 e por estado de
destino, de 1978 a 1981
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A partir do periodo de 1976-78, verifica-se aumento nas
exportagoes devido a causas estruturais e conjunturais. Com o
grande impulso modernizador e a expansao da soja, a faixa de
terras mecanizaveis apresenta-se amplamente ocupada. Por outro
lado, nesse intervalo se deu tambem o assentamento do cultivo
do feijao e milho em areas de terras dobradas, permitindo-lhes
um espaco para sua sobrevivéncia. [sso nao significa, porem,uma
"garantia" de espago para o cultivo desses produtos, porque ja
se verifica expansdo da pecuaria nessas areas. Alem disso,
a modernizacio implicou uma serie de modificacaes infra-estru-
turais, como o asfaltamento das estradas, aumento da capacida-
de de armazenamento, expansao da rede bancaria, melhoria de
comunicacoes, etc.,

Aliado a esses fatores, verifica-se alguns aspectos con-
junturais que tiveram maior re]evancia na‘retomada das expor-
tacﬁes, dentre o0s quais a queda na rentabilidade da soja e
melhores niveis nos precos animqs garantidos pare produtos
alimenticios.

Nota-se também que desde a decada de 60, o feijao ja
constava da pauta de comercio interestadual do Sudoeste, ape-
sar das pessimas condicaes de integracao com mercados fora do
Estado e as condicaes rudimentares de sua produgao. No final
dessa decada, as exportagoes de feijio, em volume, apresenta-
ram um bom desempenho, sendo que sua participacao no .conjunto
das exportacoes do Sudoeste aumentaram, atingindo um indice de
5,9% no trienio 1967-69, que so foi superado em 1979-81,

Mesmo com a maior parcela do feijio produzido pelo Su-
doeste sendo destinado ao consumo regional e estadual, consta-

ta-se nos ultimos anos um aumento relativo na quota destinada
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as exportacdes interestaduais (tabela 4,11},

TABELA 4.11 - PARTICIPACAQ DAS EXPORTACOES DE FEIJAO,POR VIAS
INTERNAS, EM RELACAO X PRODUCAO, NA MICRORREGIAO

PO SUDOESTE PARANAENSE - 1970-81

) | PRODUCRO DE FEIJAO EXP. DE FELJAO | EXP./PRODUGAQ
AN : Quant..” - Valor Quant.| Valor Quant Valor
(t) (Crg 1 000)| (t) ((cr$1000)| (t) [(Cr$1000)
1970 72 943 40 993 12 482,4  9.329:6 17,1 22,8
1971 €8 463 44 689 9 537,8 7 401,5 13,9 16,6
1972 g1 721 54 701 4 798,6 3 786,6 5,9 6,9
1973 52 860 63 398 5 749,1 8673,6 10,9 13,7
1974 £1 378 84 89 6 017,6 11770,7 11,7 13,9
1975 79198 118 930 10 088,9 17 561,0 12,7 14,8
1976 £8 470 117 534 8 965,4 54 474,4 15,3 46,3
1977 63 629 289 758 9 084,0 48 716,5 14,3 16,8
1978 79 448 334 743 17 957,6 136 889,0 22,6 40,9
1979 84 537 620 860 29 347,6 291 628,0 34,7 47,0
1980 54 103 913 504 . 11 188,7 609 257,0 20,7 66,7
1981 €2 930 - 40 962,5 2383 715,4 49,4 -

FONTE: IBGE - Produgdo Agricola Municipal
COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorioc, 1,9, 1961-1980

0BS.: 0Os dados sobre valor, em 1981, nao se encontram dispo-
niveis

0 crescimento do volume de feijao destinado a comercia-
Tizacao interestadual, ligado ao aumento da produgdo regionale
a queda da producdo estadual, faz com que o Sudoeste ganhe um
peso maior na composi¢ao das exportacOes estaduais desse pro-
duto. Na tabela 4.12, observa-se no periodo 1970-81, em termos
relativos, que a participacao do Sudoeste nas exportacoes es-
taduais de feijio aumentou sistematicamente., Observe-se ainda
que nos dois ultimos triénios,1976¢78 e 1979-81,. a participa-

¢ao do Sudoeste praticamente duplicou em volume e valor.
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TABELA 4.12 - MEDIAS TRIENALS DA PARTICIPACAO -NAS EXPORTACOES
ESTADUAIS DE FEIJAO, POR VIAS INTERNAS, DO  SU-
DOESTE PARANAENSE - 1970-8] |

o EXPORTQ&QES DO ESTADO (1} .EXP. DO SUDOESTE (2) | . 2/1
- AN Quant. Valor Quant, Valor | Quant. | Yalor
(t) (Cr$ 1 000)| (t) (ers1000) | (t) | 4Crs |
|1970 430 993,8 311 126,6 12 482,4 9 329,6 2,9 3,6\
1971 296 334,8 252 869,4 9 537,8 7 401,5 3,2 2,9
1972 255 518,4 217 078,6 4 798,6 3 786,6 1,9 1,7
HMedia 327 615,7 260 358,2 8 939,6 6 839,2 2,7 2,6
1973 161 325,6 372 357,1 5 749,1 8 673,6 3,6 2,6
1974 168 869,2 503,441,8 6 017,6 11 770,7 3,6 2,3
1975 193 223,9 406 880,2 10 088,9 17 561,0 5,2 4,3
Media 174 471,6 427 559,7 7 285,2 12 668,4 4,2 3,0
1976 172 055,4 1 236 781,9 8 965,4 54 474,4 5,2 4,4
1977 182 007,9 1 164 898,5 9 084,0 48 716,5 5,0 4,2
1978 201 809,3 17376 418,7 17 957.6 136 889,0 8,9 9,9
Media 185 290,9 1 259 366,3 12 002,3 80 026,6 6,5 6,4
1979 262 365,6 2 270 483,3 29 347.,6 291 628,0 11,2 12,8
1980 183 328,5 9 907 000,0 11 188,7 609 257,0 6,1 6,1
1981 191 799,0 13 433 682,7 40 962,5 2 383 715,4 21,4 17,7

Media 212 497,7 8 537 055,0 27 166,3 1 094 866,8 12,8 12,8

FONTE: COMERCIJ INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAQ -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatdrio 1,9, 1961-1980

E importante analisar ainda o acrescimo ocorrido no va-
lor do feijao, desde a sua saida do produtor ate a sua exporta-

cao para outros estados (tabela 4.13).
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TABELA 4,13 - DIFERENCIAL ENTRE 0 VALOR DA PRODUCAO E VALOR DE
EXPORTACAO DO FEIJAO0 DO SUDOESTE PARANAENSE ‘-

1979480
(Em Cr$ 1°000)
- T VALOR | DIFERENCIAL ENTRE VALOR
ANO - —— DE EXPORTAGAQ E VALOR DE
Producao Exportacdo | PRODUGAD - %
1970 33,6 45,0 33,9
1971 39,0 46,8 20,0
1972 40,2 47,4 17,9
1973 72,0 90,6 25,8
1974 99,0 17,6 18,8
1975 90,0 10,4 16,0
1976 120,6 364,8" 202,5
1977 ©273,0 321,6 17,8
1978 252 ,6 457,2 81,0
1979 440,4 596 ,4 35,4

1980 1 012,8 3 267,0 222,6

FONTE: IBGE - Producgao Agricola Municipal
" COMERCIUO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorioc 1,9, 1961-1980

l0bteve-se o valor médio por saca dividindo-se o wvalor
pela gquantidade de producgao e de exportacao

Apesar da precariedade desses dados, verificou-se que o©
diferencial entre os dois valores e bastante variado, atingin-
do elevados indices em 1976 e 1980.

Esse difsrencial € muito importante, pois o Sudoeste ex-
porta grande parte do seu feijao para o Rio de Janeiro, uma das
principais concentracﬁes urbanas do Pais, que serve de base aos
calculos do INPC e o feijao e um dos elementos importantes pa-
ra o calculo desse indice. Note-se, porem, que esse diferencial
retrata apenas o crescimento do valor ate sua saida do Estado,
ao qual devem ser computados os custos ate chegar ao consumidor,

Verificado o processo de exportacao de feijao entre
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1961 e 1981, observa-se agora sua 1mport§ncia nas exportagoes
de produtos de origem vegetal da microrregiao. As tabelas 4.14
e 4.15 servirzo de base para essa avaliacao, permitindo veri-
ficar a importancia do setor agricolano comercio interestadual
da regido, bem como a importancia do feijao no setor agricola.

Observa-se durante os anos 1978-80 um acrescimo em vo-
lume e em valor, em termos absolutos, nas exportacoes em geral
e nas de origem vegetal, o mesmo nSo ocorrendo com as exporta-
¢coes de feijao que sofrem uma queda acentuada em 1980, em de-

correncia de queda na producao (tabela 4.14) o

TABELA 4.14 - EXPORTACOES.POR VIAS INTERNAS,DE PRODUTOS DE ORIGEM VEGETAL E DO FEIJED BO SU-
DCESTE PARAMAENSE - 1978-81

EXPORTACOES
AND Em Geral Prod. 0. Vegetal . De Feijzo
Quantidade (Cr\sja}OEOD) Qua(r{t)wade (Cr:a}ozﬂm Qua(rﬁwade (Crga‘{ognm
1978 285 036,5 1056 962,0 104 768,4 267 338,1 17 057,6 136 889,0
1979 381 677,6 2 804 939,0 195 °283,7 824 090,7 25 347.,6 291 628,0
1980 413 049,4 6 502 464,0 198 507,7 1884 023,2 11 188,7 609 257,0

1981 376 423,2 11 916 495,7 186 802,8 4325 688,3 40‘962.5 2 383 715,4

FONTE: 'COFERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD - PARANA., Curitiba, Daparteman-
to Estedual de Estat{stica, reletdrio 1,9, 1965-1980 .

Por outro lado, em 1981, verifica-se o contrario com o
volume exportado de feijao crescendo e as demais exportagoes
caindo. Pode-se, a principio, relacionar esse fato com o agra-
vamento da crise econamica. 0 feijao, nesse caso,apresenta uma
“resistencia" por fazer parte da cesta de consumo da populagao
de baixa renda. Isso implica uma ]1mitac§o na flexibilidade da
demanda, que deve atender ao minimo necessario na reproducao
dessa faixa da Jopulacﬁo.

0s produtos de origem vegetal in natura tem grande pe-
s0 nas exportacoes regionais. Esses produtes correspondem emn
quantidade a quase metade das exportacoes. Note-se, porem, que
os dados amostrados referem-se apenas as exportacdes por vias

internas,onde a soja nao tem muita relevancia (tabela 4.15).
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TASELA 4.15 - PARTICIPACAD DAS EXPORTACTES, POR VIAS INTERNAS, DE PRODUTOS DE ORIGEM VEGETALE

D0 FELJAD NG QUACRO GERAL DAS EXPORTACDES DU SUDDESTE PARAMAENSE - 1973-8%p o N
' EXPORTACDES
" AND £m Geral (1) Prod, 0. Vegetal (2} _ De Feijao {3)
] 31 372
Quant, Valor Quant. 2/1 Valor 211 ARt | Valor [Quant. | TaTor
1978 00,0 1000 %8 2,3 63 13,0 17,1 5.2
1979 100,0 100,0 51,4 29,4 7. 10,4 150 35,4
1980 100,0 100,0 48,1 29,0 T 2,7 9,4 5,6 324

. 1981 10,0 100,0 . 49,6 36,3 10,9 20,0 21,9 55,1

FONTE; :CDHEREIVD INTERESTADUAL. POR. VIAS INTERNAS : - EXPCRTACAD - PARANA. Curitiba, Departa-
mento Estadual de Estat{stica, relatério 12, 1961-1960 .

Por outro lado, em termos de valor a participacao des-
ses produtos decai, o que nao desmerece a sua participacao na
renda gerada pelas exportacoes, em torno de 30% do valor total
das exportacoes, com excecao de 1978.

0 feijao @ o 29 principal elemento da pauta das expor-
tacﬁes de produtos de origem vegetal, em volume, perdendo so-
mente para o milho. Nos quatro anos observados, ele respondeu,
em media, por 15% do volume dos produtos de origem vegetal. Em
valor, essa participacao cresce para 43,5%,tornando-se assim,
o principal produto.

Verifica-se ainda que mesmo sendo destinado a quase todos
os estados, apenas quatro deles se destacam como importadores
do fe1j§0 do Sudoeste (tabela 4.16).

TABELA 4,16 - PARTICIPACﬁO DOS ESTADOS NO TOTAL EXPORTADO DE
FEIJAQ PELO SUDOQESTE PARANAENSE - 1978-81

ESTADO 1978 1979 1980 1981
Rio de Janeiro 72,3 52,8 37,2 51,8
Rio Grande do Sul 15,5 14,8 25,3 6,3
Sac Paulo 6,4 19,8 27,7 32,7
Minas Gerais - 7,3 6,4 -

TOTAL 94,2 94,7 96,6 90,8

FONTE : CDMERCID‘INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorio 12, 1869-1980
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0 Rio de Janeiro assume o papel de principal comprador
de feijao do Sudoeste, o que se deve ao fato dessa microrregiao
produzir basicamente feijao preto tipo preferido nesse estado.
S3do Paulo tambem vem aumentando sua participacao nos quatro
anos observados, devido ao espago cedido pelo Rio Grande do
Sul que, apesar de sua relev&ncia, tem apresentado oscilagoes

e grandes quedas.

4.2 MILHO

4,2.1 Parana

A producao estadual de milho na ultima decada manteve-se
regular. ApOs apresentar um pequeno crescimento no trienio
1974-76, sua producao. estabilizou-se em 4 000 mil t,aproximadamen-
te, nos dois triénios seguintes., Mesmo comessa "estabilizacao"
da producao, se se comparar 0 primeiro com o ultimo periodo ob-

servado, verifica-se um acrescimo de 9,32% (tabela 4.17).

TABELA 4,17 - MEDIAS TRIENAIS DA PRODUCRO DE MILHO, NO PARANE(- 1970-8?
‘ Em mil t

PRODUTO A 1970-72/1978-80 | 1970-72 |1972-74 | 1974-76 | 1976-78 | 1978-80

MiTho 9,32% 3681,3 3459,9 4 063,1 3 963,6 4 024,5

FONTE: IBGE - Pradugdo Agricola Municipal

As importacoes estaduais de milho sofreram uma redugao
em seu volume e em sua participacao em relagao a sua producao
estadual. Percebe-se ainda que as importacoes interestaduais

sao insignificantes (tabela 4.18).
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TABELA 4.18 - PARTICIPAGAO DAS IMPORTACOES DE MILHO, EM NOME-
ROS ABSOLUTOS E RELATIVOS, EM RELACAO A PRODUCAQ

DO PARANA - 1978-81 (Em mil t)
o : IMPORTACOES

ANO POPULACRD ESTADUAL Vias Internas Vias Externas
ce - - o Quantidade l - % | Quantidade ‘l %
1978 2 437,1 . - 346,2 14,2
1979 4 619,3 14,5 0,3 454 1 9,8
1980 5 467,0 69,0 1,3 235,8 4,3
1981 5 350,0 - - 238,5 4,5
FONTE: IBGE - Producdo Agricola Municipal

COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - IMPORTACAO -  PARANA.

Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica, relatorio 12, 1961-

1980

COMERCIO INTERNACIONAL - IMPORTACAO. Relatorio 1: classificado se-
gundo domicilio fiscal do importador, pais de procedéencia, mercado-
ria, Brasilia, Coordenadoria de Informacoes Economico-Fiscal, 1978-
1981

0BS. : Nao hé dados disponiveis sobre importacoes por vias .internas, nos
anos de 1978 e 1981

Conforme ja salientado, parte da producdode milho & des-
tinada ao exterior. Por isso, a nivel de Estado, essas expor-
tacoes serao analisadas juntamente com as de vias internas.

As exportacﬁes interestaduais, se observadas anualmente,
sSo bastante oscilatorias, o que dificulta conclusces mais pre-

cisas, Os dados anuais no periodo 1968-77 demonstram que sis-

tematicamente o volume exportado - cresce -em um ano e decai

no outro. Porém, se se-trabalhar com as medias trienais, tem-
se delineada uma tendencia decrescente desde 1967-69 ate 1973-75.
Posteriormente, no trienio 1976-78 ha uma pequena retomada do
crescimento das exportacaés, obtendo-se uma otima performance
em 1978-81. Mesmo assim, esse recente crescimento, apesar de
superar em termos absolutos o desempenho de epocas anterio-

res, quando comparado as exportacoes em geral por vias inter-

—_—



56

nas, e 1nfer16r a todos es trienios, desde 1961-63at§'1973-75,
0 que implica uma queda da importancia do milho no quadro das
exportac¢ces estaduais (tabela 4.19),

TABELA 4,19 - MEDIAS TRIENAIS DAS EXPORTACOES DE MILHO, POR VIAS
INTERNAS, EM NUMEROS ABSOLUTOS E RELATIVQS, E PAR-
TICIPACAO NO TOTAL EXPORTADO PELO PARANAZ 1961-8]

EXPORTACOES POR VIAS INTERNAS DE MILHO
Yalor (Cr$ mil)

ANO

Quantidadel(mil t) g %

1961 156,8 6,0 1 189,4 2,3
1962 L2247 8,6 3 679,0 3,9
1963 420,1 11,9 7 909,0 4.5
Média 267,2 8.8 4 259,17 10,7
1964 597.,'0 16,4 26 492,3 8,4
1965 629,7 17,0 34 985,7 7,3
1966 420 ,4 10,9 36 582,1 4,6
MEédia 549,0 14,8 32 686,7 6,8
1967 512,7 13,6 56 180,2 5,5
1968 657 ,4 14,3 74 523,9 3,9
1969 416,5 9,2 73 461,3 2,8
Media - 528.9 12,4 68 055,1 4,1
1970 478,0 9,7 89 577,6 2,9
1971 429 .3 8,6 101 325,8 2.7
1972 582 .4 13,8 162 784 .6 3,2

' Méedia 496,6 10,7 117 896,0 2,9
1973 460,7 11,4 202 905,2 2.9
1974 482 ,1 11,4 280 495,2 2.9
1975 290,6 6,2 235 276,0 1.6
Média 411 ,1 9,7 239 558,8 2,5
1976 4411 9,0 377 009,7 2,0
1977 384 .6 6,4 471 188,4 1,3
1978 413,9 4,8 896 660,0 1,5
Média 413,2 6,7 581 619,4 1,6
1979 '935,4 9,4 2 903 418,1 2,7
1980 589,3 6,6 3 810 861,0 1,7
1981 634,5 8,5 6 468 277,1 1,7
Media 736,4 8,2 4 394 185.,4 2,0

FONTE: COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorio 12, 1961-1980

0DBS.: Todos os valores estac em cruzeiro novao

"*P8r municipic de safida, de 1981 a 1977 e por estado de
destino, de 1978 a 1981 )

'Ng gquantidade so estdo inclufdos omilho em grao e o picado
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Por outro lado, pode-se afirmar que entre o trienio
1976-78 e 1979-81, o volume exportade de milho da umsalto sig-
nificativo. inclusive em sua participa¢ao no conjunto das ex-
portacaes por vias internas. No entanto, e preciso notar que
0 salto- da quantidade exportada de um paraoutro triénio foi
de 78,2%, enquanto que a participacao junto as demais exporta-
cﬁes aumentou apenas 22,4%.

Ainda no que se refere a participacEO do milho nas ex-
portacaes em geral, em termos de valor, essa situacio nao e me-
nos drastica, Nesse caso, essa participacao sofre queda desde
1964-66. ate 1976-78, com posterior é]evacao no ultimo trienio.

| Quanto as exportacaes por vias externas, elas sao bas-
tante expressivas durante o periodo 1974:77, sendo que nos de-
mais anos o volume dessas exportacaes e bastahte inferior
(tabela 4.20).
TABELA 4.20 - EXPORTACOES DE MILHO, POR VIAS EXTERNAS,EM NOUME-

ROS ABSOLUTOS E RELATIVOS,E PARTICIPACAO NAS EX-
PORTACOES INTERNACIONAIS DO PARANA - 1972-80 '

EXPORTACOES POR VIAS EXTERNAS DE MILHO

ANO Quantidaﬁe % Fo8
(em,t) Us$ 1 000 % | crs$ 1000 %

1972 133,2 11,8 17,401.8 3,8 - -

1973 371 2.5 2,836.9 0.6 ] -

1974 438,8 18,2 55,35-7 9.8 389 054,8 10,2
1975 606.9 19,6 79,049.7 11,6 628 787,9 11,5
1976 933,5 23,0 111,669.9 13,4 1191 754.3  13.6
1977 997,9 23,1 94,408-7 9,0 1 304 149.4 9.1
1978 63,1 2,3 8,911.0 1,3 155 931.4 1.3
1979 76,2 2,2 12,808.7 1,3 323 201.4 1,3
1980 36,7 1,0 8,104.2 0.7 382 974.6 0.7

FONTE: CACEX

0BS.: Na quantidade estdo incluidos o milho em grao e picado,
bem como demais subprodutos
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Assim, durante o periodo 1974-77, as exportacoes de mi-
1ho n3o so tiveram um bom desempenho em volume exportado, mas
tambem uma boa participacao no conjunto das exportacoes inter-
nacionais do Parana.

Comprova-se ainda que enquanto ha crescimento das ex-
portacoes externas, entre 1974 e 1977, as exportacoes interes-
taduais sofrem uma retracdo e até queda. Alem disso, as expor-
tacﬁes por vias externas nesse periodo se igualam ou mesmo
superam as exportagoes interestaduais de milho (tabela 4.21).

TABELA 4,21 - EXPORTACOES DE MILHO, POR VIAS INTERNAS E EXTER-
NAS, DO PARANA - 1972-80

(Em mil t)
ANO ' EXPORTACOES DE MILHO
Yias Intéernas Vias Externas

1972 582 ,4 133,2
1973 460,7 37,1
1974 482,1 438,8
1975 290,6 606,9
1976 441,1 933,5
1977 384,6 997,9
1978 413,9 63,1
1979 935,4 76,2

1980 589,3 36,7

FONTE: CACEX
COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - IMPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorioc 12, 189B1-1980

As exportacﬁes internacionais de milho tém sido vreali-
zadas, em parte, apos algum beneficiamento e/ou transformacao.
As exportacaes de farelo e gr&os descorticados que exigem be-
neficiamento, ou de outros derivados, destacando-se o o0leo que

passa por um processo de transforma¢ao,tem apresentado cresci-
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mento (tabela 4.22).

TABELA 4.22 - EXPORTACDES DE MILHO E SUBPRODUTOS, POR ViAS EXTERHAS, DO PARANK - 1572-80

GRAGS COM CASCA FARELO E GRAOS DESCORTICADOS DEKAIS DERIVADDS

AHOS FOB F0B l :
. _ FOB

Men S [svewn Jersvoen | NIHAE [oesvese o oo %S fss1 000 Jcastooo
1972 1332 7,401.8 - - . - - . -
1873 37.1 2,B36.9 - - - - - - -
1974 435,98 £4,053.8 385 341,9 2,9 To391.8 2 72,8 - - -
1975 595, 77,649,2 617 552,1 1,7 1,376.9 11 039,9 - g, 23.6 196,5
1976 926,56 110,756.8 1182 041,6 " 6,5 855.4 9 134 4 0,4 57.7 578,3
1977 976,4 91,759,5 1268 223,7  21.2 2,612.7 35 4180 0,3 36.5 507,7
1978 14,0 1.832.5 30 504,5 36,8 6,308.9 111 099,4 2.4 769.6 13 927,
1879 7,8 1,322,433 601,35 . 65,6 10,254.3 262 591,7 2,7 1,228.0 27 005,4
1980 2,4 - 463.1 . 19 814,89 30,2 ©5,273.3 239 1M ,2 4,1 2.367.8 123 288.5

.« FONTE: CACEX -

Porem, os dados nao-amostrados nao permitem concluir o real

significado desse comportamento, pois, se por um lado, entre

1978, e 1980 esse crescimento e evidenciado, nos anos em que as
exportacoes de milho tiveram seu melhor desempenho, as expor-
tacoes de graos prevaleceranm.

Do milho produzido no Parana, aproximadamente 80% & re-
tido no proprio Estado, o que nao ocorre com o feijao que. possuiuma
1igac$o maior com o mercado nacional. Nesse sentido, o milho
caracteriza-se como produto de mercado regional/estadual, sen-
utilizado

do absorvido na criacao de aves e suinos ou pelas

agroindistrias (tabela 4.23). ,

_ TABELA 4.23 - PARTICIPACAO DAS EXPORTACOES DE MILKO, EM NONEROS ABSOLUTOS |
E RELATIVOS, EM RELACAO A PRODUCAO/ INPORTACAG., NO PARANR - '

1978-81 (Em mil t) '

Ao | PRODUCAO ESTADUAL _ EXPORTACAO TOTAL |
+ IMPORTACDES Yias Internas Vias Externas | pERCEN-

Quantidade I 1 Quantidade ] 3 | TUAL
1978 2 783,4 413,9 14,9 63,1 2,3 17,2
1979 5 088,3 935,4 18,4 76,2 1.5 19,9
1980 5 77,8 589,3 10,2 36,7 0,6 10,8
1981 5 558,5 684,5 12,3 - - 123
FONTE: IBGE - Progucdo Agricola Municipal

COMERCIQ IWTERESTAGUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORIAGAD -  PARANA.

Curitiba, Oepartamento Estadual ds Estat{stica, relatorio 12, 1951-

1980

COMERCIOD INTERNACIONAL - IMPORTACAD.

Relatdrio 1: classificado se-

gundo domic{lie fiscal do importador, pais @e procedéncis, mercado-
. ria, 9res{lia, Coordenaderia de Informagdes Econdmica-Fiscal, 1978-

1981, CACEX

: Para 1881 n3o0 ha dados de exportagdes por vias exteranas
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Esse produto destina-se em sua maior parte aos esta-
dos do Rio Grande do Sul, Sao Paulo e Santa Catarina, que re-
ceberam, em media, no perfodo 1978-81- 88,6% das exportacoes

paranaenses de milho (tabela 4.24),

TABELA 4.24 - PARTICIPACAO DOS ESTADOS NO TOTAL DAS EXPORTA -
CUES DE MILHO DO PARANA - 1978-81

DESTING 1978 1979 1980 1981
Sao Paulo 43,9 35,2 41,2 24,7
Santa Catarina 33,4 35,7 34,5 46,8
Rio Grande do Sui 13,6 18,6 18,4 8,3
Rio de Janeiro - - - 8,3
TOTAL 90,9 89,5 94,1 88,1

FONTE: COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - IMPDRTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorio 1, 1969-1980

4,2.2 Sudoeste

No periodo 1970 e 1980, essa microrregiao ampliou sua
participacio na producaoc estadual de milho, principalmente a
partir de 1975, respondendo pela segunda maior producdo, per-
dendo apenas para a microrregiao Extremo-0Oeste Paranaense. E
relevante tambem a participacdoc do Norte Novo de Apucarana. Os
criterios estabelecidos para a selecao das principais micro-
regiaes produtoras de milho foram os mesmos utilizados para o

feijao (tabela 4.25).
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TABELA 4,25 - PART[CIPM_,‘ID DAS PRIKCIPALS MICRORREGIGES PRODUTDRAS DE MILKO, NO TOTAL DO PARANK-197
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0-80

MICRORREG1AQ

l 1970 | 1971 I 1972 [ 1973 I19?4 I1975 ] 1976 I 1977]1973 l 1979-[ 1960

Horte Yelho de Jacarezinho . 9,3 - 4,3 - - - - - - .
Horte Hovo de Apucarana 9,6 4,1 - 9,8 9,2 10,0 12,7 1,3 9.6
Extremo-Oeste Paranaense 21,0 2.1 22,9 25,1. 18,6 19,1 14,9 '13,3 19,7 1.8
Sudotste Paranaense 1,1 10,3 10,6 ns 15,1 13,0 16,0 12,4 14,9 4,5
* Pitanga - - B - ez 9,8 . . .
Campo Mourdo - - - - - B - 9.1 -
Posic¢io Ocupada pelo , . . .
! Sudoeste 0 29 20 20 Fad 29 19 3R 29 0
].FUNTE: IBGE - Procugdo Agricola Muntcipal
0 comportamento da producao de milho no Sudoeste dife-

rencia-se daquele apresentado a nivel
tado entre 1970 e 1980

ducao, no Sudoeste, em igual periodo,

praticamente

estadual. Enquanto o Es-
mantém o volume da pro-

ha um crescimento siste-

-matico, principalmente a partir de 1975. Entre 1970-72 e 1979-

81 tem-se um acréscimo de 389 299 t de milho, ou seja, um au-

mento de 99,4% (tabela 4.26).

TABELA 4,26 - MEDIAS TRIENAIS DA Pﬁbﬁﬂtiﬁ DE MILHO DA REGIAG SU-

DOESTE, EM NOMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS, E PAR-
TICIPAGRD NA PRODUGAD DO PARANA - 1970-81
PRODUCAD DE MILHOD
AND Quaﬁtidade g Yalor g
{t) (Crs 1000)
1270 394 185 11,1 40 781 9,3
197 375 671 10,3 45 582 7.9
1972 405 480 10,6 80 388 10,0
Media 391 779 10,6 55 584 9,2
1873 354 838 11,8 88 892 9,6
1974 422 053 11,9 185 510 | 11,5
1975 575 476 15,1 323 360 15,4
Media 450 789 . 13,3 199 254 13,3
1976 628 816 13,0 481 004 13,0
1977 742 741 16,0 696 083 _ 15,9
1978 302 538 12,4 538 145 12,5
Media 558 032 14,1 571 744 13,48
1979 622 182 14,9 1 438 485 15,1
1980 791 452 14,5 3 926 423 15,8
1981 929 599 17,4 -
Media 781 078 15,6 -

FONTE: IBGE - Produgao Agricola Municipal
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As exportacoes interestaduais de milho aumentaram du-
rante 0s anos 1961-63 e 1967-69 precisamente ate 1968. Ap0s es-
se periodo Bcorreu um declinio que so iria ser superado a par-
tir do trienio 1976-78, ganhando maior impulso no ‘ultimo pe-

riodo observado na tabela 4.27.

TABELA 4,27 - MEDIAS TRIENAIS DAS EXPURTACUES DE MILHO,POR VIAS
INTERNAS, EM NOMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS,E.PAR-
TICIPACKO NO TOTAL EXPORTADO PELO SUDOESTE PARA-
NAENSE*- 1961-81

EXPORTACUES POR VIAS INTERNAS DE MILHO
ANO Quantidade - Quantidade
S T :
1961 4 554,7 6,5 35,3 4,4
1962 3 989,7 5,9 61,5 5,4
1963 . 988,3 8,7 169,9 5,7
MEdia 6 142,9 7,0 88,9 5,2
. 1964 24 337,0 12,2 1.167,0 1n,7
1965 14 718,0 8,7 7645 5,1
1966 6 210,8 3,3 390,4 1,6
Media 15 088,6 8,1 773,9 6,2
1967 25 780,0 13,6 2 169,3 8,0
1968 38 904,5. 22,4 3 646,6 9,5
1969 8 345,6 4,8 1121,8 1,9
MEdia 24 343,4 13,6 2 312.6 6.5
1970 17 214,9 10,7 2 403,0 3,1
1971 7 197,2 3,8 1 378,4 1,4
1972 43 4513 20,7 11 678,8 12,1
MEdia 22 621, n,7 "5 153,4 5,5
1973 24 741,7 18,5 9 979,9 B,6
1974 25 897,2 18,5 13 543,9 8.6
1975 .15 7181 8,1 10 665,1 3,3
Madia 22 119,0 15,0 11 396,3 6,8
1976 24 128,0 ' 11,5 17 315,9 4.4
1977 25 321,89 13,0 26 3794 5,1
1978 70 033,5 24.6 94 446,0 8,9 .
Media 39 827.8 16,4 - 46 047,1 6,1
1979 66 305,1 17,4 140 618,0 6,8
1980 135 899,4 32,9 1 163 868,0 17,9
1981 122 017,7 32,4 1 374 872,6 1n,5
I Madia 108 0741 27,6 909 786,2 12,1

FONTE: COMERCIO INTERESTADUAL POR YIAS INTERNAS - IMPORTAGAG -
PARAMA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatoriec 12, 1961-1980 .

035.: Todos ot valores estao em cruzeiro novo

*Por municipio de 1981 a 1977 e por estado de destino de
1978 a 1981
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Portanto, tambem para o milho, o periodo em que se ve-
rifica diminuicao das exportacaes coincide com a epoca da ex-
pansao da soja. Essa situacao so ira se modificar a partir de
1978, com o desenvolvimento de uma serie de modificacoes es-
truturais e conjunturais, ja explicitadas.

Por outro lado, apesar da queda no volume exportado em
1973-75, as exportacaes de mitho aumentaram sua participacio
no conjunto das exportacﬁes interestaduais realizadas pelo Su-
doeste, passando de 11,7% em 1970-72 para 27,6% em 1979-80.
Esse crescimento relativo tambem e observado para o valor das
exportacoes.

A maior parte do milho produzido no Sudoeste e consu-
mida na propria zona produtora, como ocorre a nivel estadual.
E interessante notar que de 1972 a 1977 a re]ac?o entre ex-
portacao e producio de milho cai, indicando que nesse periodo

houve aumento no consumo da regido e/ou Estado (tabela 4.28).

TABELA 4.28 - PARTICIPACAO DAS EXPORTAGCOES:DE MILHO, POR -VIAS
INTERNAS) EM RELACAO A PRODUCAO DO SUDOESTE PARA-:
NANESE - 1970-80

PRODUCAD MILHO EXPORTACAO MILHO EXPORTACAC/
ANO . : _ i _PRODUCAD 4

' Quantidade| Valor Quantidade Valor | Quant. Valor
(em t) (em Cr$) (em t.) (em Cr$) [(em t) |(em Cr$)

- 1970 394 185 40 781 17.214,9 2 043,0 4.4 5,9
, 1971 375 671 45 582 7 197,2 1 378,4 1,9 3,0
v 1972 405 480 80 388 43 451,3 11 678,8 10,7 14,5
1973 354 838 88 892 24 741,7 9 979,9 7,0 11,2
1974 422 053 185 510 25 897,2 13 543,9 6,1 7,3
1975 575 476 323 360 15 718,1 10 665,1 2,7 3,3
1976 628 816 481 004 24 128,0 17 315,9 3,8 3,6
1977 724 741 696 083 25 321,9 26 379,4 3,4 3,8
1978 302 538 538 145 70 033,5 © 94 44,0 23,2 17,6
1979 622 182 1 438 485 66 305,1 190 618,080 10,7 13,3
1980 791 452 3 926 423 135 899.,4 1 163 868,0 17,2 29,6

FONTE: IBGE - Produgdo Agricola Municipal

‘ - COMERCID INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatdrio 12, 1961-1983



Contudo, mesmo com o indicativo de

regional e/ou estadual,

aumento do

as exportacoes de milho pelo

64

consumo

Sudoeste

ampliaram sua participagcao na composigcao das exportacoes esta-

duais, havendo tambem maior dinamismo dessas exportacoes

pelo

Sudoeste em comparagdo as realizadas pelo Estado (tabela 4.29).

TABELA 4,29 - MEDIAS "TRIENAIS DA PARTICIPACFO DAS EXPORT CUéAAEE MI;

LHO DO SUDOESTE PARANAENSE EM RELACAQ A EXPORTACARD DO
PARANA - 1970-81
. MILHO
ExportacGes do Parand (1) |Exportacdes do Sudoeste (2) 2/1 g

ANO Quantidade . Valor Quantidade Valor Quant.] Yalor
1o (em t) {em Cr$) {em t) (em Cr$) |{emt) |{emCrs)

- 1870 478 037,40 89 577.,6 17 214,9 2 403,0 3,6 2,7
L1971 429 343,68 101 325,8 7 197,2 1 378.,4 1,7 1,4
1972 582 397,0 162 784,6 43 451,3 11 678,8 7,5 7,2
Media 496 592,5 117 896,0 22 621,1 5 153.,4 4,6 4,4
1973 460 707,0 202 905,2 24 741,7 9 979,9 5,4 4,9

P 1974 482 092,9 280 485,2 A25 987,2 12 543,89 5,4 4.8
‘ 1975 290 615,1 235 276,0 15 718,1 10 665,1 5,4 4.5
‘ Media 411 138,3 239 558.8 22 119,0 11 396,3 5,4 4,8
‘1976 441 098,2 377 .009,7 24 128,0 17 315,9 5,5 4.6
1977 382 17,2 471 188,4 25 321,8 26 379.,4 6,6 5,6
1978 413 931,4 896 660,0 70 033,5 94 446,0 16,9 10,5
Média 413 215,6 581 619,4 39 827,8 46 047 ,1 9,6 7.9
1979 35 443,1 2903 418,1 66 305,1 190 618,0 7.1 6,6
1980 598 380,9 3810 861,0 135 899,4 1163 B868,0 23,1 30,5
7981 684 488,8 6 468 277,1 122 017,7 1374 872,6 17,8 21,3
Media 736 404,3 4 394 185,4 108 074,1 90¢ 786,2 14,7 20,7
FONTE: COMERCIO INTERESTADUAL POR. VIAS INTERNAS - EXPORTACAD - PA-
RANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica, rela-

torio 12,

1961 -1980
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A tabela 4,30 demonstra o diferencial do valor do mi-
Tho, desde a saida do estabelecimento agricola até sua expor-
tacao para outro estado. Entre 1974 e 1979 esse diferencial

apresentou uma reducao, com alguns Tndices negativos.

TABELA 4.30 - DIFERENCIAL ENTRE VALOR DE EXPORTACAO E VALOR dé_
’ PRODUCAO DO MILHO DO SUBOESTE PARANAENSE -

1970-80
VALOR DIFERENCIAL
ANO — BE EXPORTA.
Producao de Milho Exportacao de Mitho |cko E PRODU-
CKO -. %
1970 6,00 8,40 40,0
197] 7,20 11,40 58,3
1972 12,00 16,20 35,0
1973 15,00 24,00 60,0
1974 26,40 31,20 | 18,1
1975 33,60 40,80 21,4
1976 45,60 43,20 (5,3)
1977 56,40 62,40 10,6
1978 106,80 80,40 (24,7)
1979 138,60 172,20 24,1
1980 297,70 513,60 72,5

FONTE: IBGE - Produgao Agricola Municipal
COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica,
relatorio 12, 1861-1980

Para o Sudoeste, o volume de milho exportado e mais re-
levante para suas exportacoes que para o Estado. Por outro
lado, esse produto nao e menos importante em termos de valor

principalmente no periodo 1978-81 (tabela 4.31).
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TABELA 4.31 - EXPORTACOES, POR VIAS INTERNAS, DE PRODUTOS DE ORI-
GEM VEGETAL E DO MILHO DO SUDOESTE PARANAENSE -

1978-81
EXPORTACOES
ANO Em Geral Prod.Origem Vegetal De Milho
Quant. Yalor Quant. Vaior Quant. Valor
(em t) (em Cr$) (em t) {em Cr$) | (em t) (em Cr$)

1978 .285 036,5 1 056 962,0104 768,4 267 388,71 70 033,5 94 446,0
1979 381 677,6 2 804 939,0196 283,7 824 090,7 66 305,1 190 618,0
1980 413 049,0 6 502 464,0198 507,7 1884 023,2 135899,4 1163 868,0 |
1981 376 423,2 11 916 495,7 186 802,8 4 325 688,3 122 017,7 1374 872,6

FONTE: COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD‘ -~ PARANA,
Curitiba, Departamento Estadual de Estatistica, relatorio 12, 1361-
1980

0 mitho representa mais de 65% do volume exportado pela
microrregiao dos produtos de origem vegetal, sendo nesse ca§0
o principal produto exportado.

Entre 1978 e 1981, o milho respondeu, em media, por 38%
do valor das exportacaes de produtos de origem vegetal, cons-
tituindo-se juntamente com o feijao nos principais produtos de
exportagcao de origem vegetal. Se se somar a participacao de
ambos, tanto em valor como em quantidade, esses produtos re-
presentar&o 70% dos produtos agricolas exportados, com. exce-

cao de 1979 (tabela 4.32).

TABELA 4.32 - PARTICIPACAQ DAS EXPORTACOES, POR VIAS INTERNAS.DE PRODUTOS DE
- ORIGEM VEGETAL E DO MILKO,NO QUADRO GERAL DAS EXPORTACOES 00

PARANA - 1978-81 {Em %)
EXPORTACOES
ao | EmGeral (1) | grodutos deOpis De Milho (3)
Quant. | Valor Og%\t- Vg}?r 0uant.3/|2Valor Quant.3I2Valor
1978 100,0 160,0 36,8 25,3 24,6 8,9 66,9 35,3
1979 100,0 - 100,0 51,4 29,4 17,4 6,8 ‘53,8 23,1
1980 100,0 IDQ,O 48,1 29,0 32,9 17,9 68,5 6t,8
1981 100,0 100,0 49.6 - 36,3 32,4 1,5 65,3 31,8
FONTE: COMERCIO INTERESTADUAL POR VIAS INTERMAS - EXPORTACAD - PARANA.

Curitiba, Departamento Estaduel de Estatistica, relatéric 12, 1961-
1980
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Quase a totalidade das exportacaes de milho do Sudoes-
te e absorvida por tres estados: Santa Catarina, Rio Grande do
Sul e Bahia. Desses, Santa Catarina & o mais importante, com um
peso bem acentuado, seguido do Rio Grande do Sul, que tem apre-
sentado decréscimo em sua participacdo nos Ultimos tres anos.
A Bahia destacou-se apenas em 1981, quando superou o Rio Gran-
de do Sul.

S3o Paulo, que a nivel estadual se caracteriza como
principal importador de milho, nio possui um bom desempenho -

nessa microrregiao (tabela 4.33}.

TABELA 4.33 - PARTICiPACKG DOS ESTADOS NO TOTAL DAS EXPORTACOES
DE MILHO PELO SUDOESTE PARANAENSE - 1978-81

ESTADO 1978 1979 1980 1981
Santa Catarina 86,1 44 .4 75,7 68,3
Rio Grande do Sul 13,7 53,0 24,1 9,0
Bahia - - - 14,3
TOTAL 99,8 97,4 99,8 91,6

FONTE: COMERCID INTERESTADUAL POR VIAS INTERNAS - EXPORTACAD -
PARANA. Curitiba, Departamento Estadual deEstatistica
relatoria 1, 1961-1980 '

2

4.,2.3 Conc1us§es sobre Comercializacao por Vias Internas

0 milho e o feijao 530 elementos constantes na  pauta
das exportacaes interestaduais, no Estado e na microrregiao
Sudoeste, na qual eles estao presentes desde a fase inicial da
ocupacio regional.

A importancia desses produtos para as exportacoes dife-

rencia-se entre o Estado e a microrregiao:



a) Feijao - nas exportacOes por vias internas do Esta-
do, esse produto diminuiu sua participatio no volu-
me e valor das exportacoes, no periodo 1961-68. Ja
no Sudoeste sua participacao vem aumentando em vo-
lTume e valor desde 1976. As exportacﬁes de feijao
para o exterior sao insignificantes;

b) Milho - as exportacoes de milho realizadas pelo Es-
tado desde 1964-66 ate 1976-78 tiveram reducoes
sistematicas em sua contribuicao nas exportacoeses-
taduais e ate sua recuperacio .recente, 1979-81,
apresenta indices de participacao inferior ao obti-
do em 1961-63, 0 contrario porem se da com Sudoes-
te, onde o0 milho vem desde 1973-75 aumentando sua
participacio, principalmente em volume exportado.

0 processo de modernizacao.teve imp]icacﬁesna producao
de milho e feijao, com conseqﬂéncias no nivel das exportagoes
desses produtos. Porem, em algumas areas do Sudoeste, a topo-
grafia atuou no sentido de amenizar ¢ conflito entre a expan-
550 da soja e esses produtos.

Quanto Es exportacﬁes internacionais de milho pelo Es-
tado , fol significativo o volume exportado durante 1974-77,0
mesmo nao ocorrendo nos demais anos. Entretanto, salienta-se
que vem ganhando 1mport$nc1a a exportacao do milho com algum
beneficiamento e/ou transformacio.

Mesmo constituindo-se elementos da pauta de exportacao,
o milho e o feij&o produzidos no Sudoeste sao consumidos em
sua maior _parcela na propria regiao ou Estado. No entanto, da
producao estadual de feijao, 41% em media foi destinado a ou-

tros estados, no periodo 1978-81.

1)

68
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Dentre os produtos de origem vegetal exportados pela mi-
crorregiao, 0 milho e o feijao sao os mais importantes em vo-
Tume e valor. Ressalte-se que os produtos de origem vegetal,
no periodo 1978-81, representaram aproximadamente 50% do volu-
me exportado e 30% do valor, em média.

Conclui-se ainda que o Sudoeste vem aumentando sua par-
ticipacio nas exportacoes estaduais.  de feijao e milho, devido
a queda na producao desses produtos, a nivel de Estado, do au-

mento da sua producao e do volume exportado pela microrregiio.



5 ORGANIZACAO DO COMERCIO ATACADISTA

0 campo de analise deste estudo compreende a producao e
circulacdo de feijao e milho sob a denominagao de alimentos.
Sao produtos cultivados predominantemente em pequenas unidades
e voltados para o mercado interno, com excec¢ao parcial do mi-
Tho,e fazem parte da base alimentar da grande maioria da popu-
lac3o brasileira. Seu circuito no mercado esta, portanto, in-
trinsecamente vinculado a distribuicdo espacial da populagao,
ou seja, a sua alta concentracao em grandes cidades. Com a cres-
cente urbanizac¢ao . formou-se um complexo comercio atacadista e
varejista, alem de outras instituicoes e agentes envolvidos na
circulacao desses produtos. Mais importante que a transferen-
cia do produto ate o consumidor e a forma¢ao de um campo espe-
cifico de aplicacao de capital que, como qualquer outro, & ocu-
pado por um conjunto bastante heterogeneo de agentes, o que
Thes confere perspectivas diferenciadas em sua evolucdo econo-
mica. .

Na trajetoria do produto ate sua realizacao final entram
em acao os mais variados tipos de comerciantes, entre 05 quais
e necessario fazer algumas distin¢oes. Num primeiro estadio,
articulado com o meio rural aparece um conjunto de comercian-
tes, cuja importancia & maior na produgcdao alimentar. ~Sao, em
maior extensdo, bodegueiros e, em parte, atacadistas regionais, apesar
de seu-raio.de acao ser mais amplo. Num plano mais distante da

zona produtora formam-se unidades comerciais, cuja compra e



venda de mercadorias apresenta-se diluida pelo mercado nacio-
nal. sua atuacao nao se restringe a mercados regionais, permi-

tindo-lhes, portanto, major capacidade de acumulacao.

5.1 FLUXOS DE COMERCIALIZACKO

Ainda que o feijao e milho se submetam na sua base a pro-
cessos de producao semelhantes, sua comercializacao se: faz
atraves de caminhos diferentes, tanto em relagao aos agentes
comerciais quanto ao seu destino final. Sua producao e feita
em grande parte pelo mesmo grupo de produtores, obedecendo a
padroes tecnicos muito proximos. Alem disso, sao produtos ali-
mentares que atendem tambem a necessidades de consumo desses
produtores. A comercializacao, entretanto, obedece a diferen-
tes tipos de processamento, o que tende a se aprofundar quanto
mais mercantilizada for a producao e maior o nivel de especia-
1i;ac$o dos processos comerciais, apesar de controlados por um

mesmo agente.

5.1.1 FeijSo

0 Parana se destaca no cultivo de uma variedade de ti-
pos de feijao, que podem ser divididos em feijao de cor e fei-
jao preto. Este concentra-se no Sul do Estado, mais especifi-
camente no Sudoeste, enquanto o feijao de cor e cultivado mais
intensamente na regiao Norte, onde sobressai a microrregiao
Norte Novo de Apucarana. Por outro lado, o feijao preto & co-
mercializado basicamente no Rio de Janeiro e o de cor, em Sao
Paulo. Essa distinc3do & importante ao se considerar que o fei-
jao preto e tabelado no seu consumo e que o custo de vida do

Rio de Janeiro serve de base para o calculo da inflacac nacio-

71
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nal. Como este estudo se prende ao Sudoeste, estarﬁ se levando
em conta apenas esse tipo de feijao.

Uma invesfigacao preliminar nessa regiio indicou que o
circuito comercial do feijao n?o-é tao complexo guanto se pre-
via. Sua comerciali;acao tem sido feita por quatro agentes re-
gionais: o bodegueiro, o grande atacadista, a cooperativa e a
CFP. No,ambito extra-regional participam da comercializacao mais
dois agentes: um corretor ou representante, que'nﬁo se apro-
pria - fisicamente dos produtos, € um grande varejista, que com-
pra no atacado, diretamente das cooperativas ou dos grandes
atacadistas regionais. As 1igac§es inter-regionais sao feitas,
portanto, atraves dos grandes comerciantes e das cooperativas.
Nesse quadro, a relacao comercial do bodegueiro fica pratica-
mente restrita ao $mbito regional e em muitos casos, apenas
focal. Sua presenca no circuito comercial e explicada pela no-
toria atomizacao dos produtores e pelo carater de mm-producaﬁ.
De qualquer forma, nos primeiros contatos com a regiao consta-
tou-se que o bodegueiro vem perdendo gradativamente seu espa-
¢o para a cooperativa e grandes comerciantes, o que tem leva-
do muitos a deixarem essa atividade. Com grau de dificuldade
também alto, os caminhoneiros tem perdido sua func$o de autﬁ—
nomo, passando § simples posicao de freteiro. A funcionalidade
e a melhoria do sistema de transportes e comunicacaes tem con-
tribuido para que o comércio de alimentos venha ser cada vez
mais controlado por um capital comercial de porte oligopsonico.

0 quadro 1 mostra o percurso feito pelo feijao produzi-
do no Sudoeste, segundo trabalho realizado pela regional da
ACARPA de Franscisco Beltrao. Os integrantes da cadeia comer-

cial no contato direto com o produtor de maior importancia re-



QUADRO 1 - FLUXQGRAMA DE COMERCIALIZACAC DO FEIJAO NO SUDOESTE

CONSUMO PROPRIO
5%

INTERMEDIARIO ATACADISTA
24%
COMERCIANTE SONSUNIDOR
PRODUTOR CAMINHONEIRD
BODEGUEIRO

COOPERATIVA :
61% COBAL

"CIBRAZEM

CFP
10%

FONTE: ACARPA - Regional de Francisco Beltrao

0BS.: Essa distribuigdo percentual refgre-se ao ano de 1980, em cuja safra (mao) vigorou o precgo
minimo. Nos anos em gue isso nao ocorre, a importancia das compras pela CFP {via CIBRAZEM
ou via Cooperativa) & menor
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sumem-se apenas a Cooperativa, CFP {(governo) e atacadistas. En-
tre os agentes ligados ao abastecimento aparecem o atacadista
distribuidor final, a COBAL e os grandes varejistas (supermer-

cados).

5.1.2 Milho

A estrutura da comercializacao desse produtoc assume ou-
tro contorno com algumas diferencas em relacao ao feijao, apre-
sentando, assim, um circuito regional no qual o produtor alem
de ofertante em algumas safras & tambem comprador, em funcao
de sua criacao de suinos. Ainda, em alguns casos, devido a fal-
ta de armazenagem no estabelecimento, vende o produto para de-
pois comprar ou simplesmente utiliza as cooperativas ou ataca-
distas como deposito temporario de milho.

A grande percentagem do consumo proprio se explica pelo
comércio entre os produtores e criadores, alem, € claro, da re-
tencao a nivel do proprio estabelecimento. Embora as indUs-
trias apresentem uma pequena participacao na compra do produ-
to, éua presenca no comercio do milho tem se ampliado tanto
pela simples compra, para revenda ou exportagdo, quanto pelo
uso na fabricacao de racao. Nesse caso, destacam-se os contra-
tos de integracao que alguns frigorificos, tambem .produtores
de racdo, mantem com os criadores de suinos e aves. Tem-se,
portanto, que o circuito de produto, em sua maior parte, res-
tringe-se a propria regido produtora, considerando ainda que a
industria localizada nessa regido tende a intensificar sua po-

sicao na demanda do milho (quadro 2).
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QUADRO 2 - FLUXOGRAMA DE COMERCIALIZACAO DO MILHO NO SUDOESTE'

CoOnsumo proprio

60%

industria
PRODUTOR 10% / |
““"hhﬁﬁthhhq‘mﬁhh""““*——2% riador

15%

\\‘\cooperativa

135

intermediario

FONTE: ACARPA - Regional de Francisco Beltrao

lReferente 3 safra 77/78

5.2 AGENTES COMERCIAIS - COMPORTAMENTO E PERSPECTIVAS

Ao se analisar o comportamento de cada agente indicado
nesses fluxogramas, observa-se que o atacadista e a cooperati-
va estao presentes de forma significativa:. no circuito do
feijao e do milho.

Devido ao creécimento das cooperativas e, em menor in-
tensidade, a0 avango das industrias consumidoras do milho, pa-
rece evidente que 0s pequenos comerciantes estao condenados a
desaparecer. No entanto, esse desaparecimento ndao e tao expli-
cito e assume caracteristicas que serao posteriormente anali-
sadas.

A evolugao recente do comercio atacadista de  produtos
agricolas no Sudoeste tem apresentado uma nitida concentracgio
em poucos agentes, em fun¢ao de mudan¢as ocorridas na organi-

zag¢ao do mercado e da estrutura de producgao.
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0 primeiro passo para localizar a posicao dos diferen-
tes compradores e a quantificacdo de suas aquisigoes (tabela
5.1). Embora defasados, os dados do censo de 1975 informam a
distribuicao da producao de feijao, milho e soja, segundo o0s
diversos agentes compradores. A soja foi1 introduzida como for-
ma de compara¢ao com os demais produtos, permitindo observar
com destaque o comportamento das cooperativas.

TABELA 5.1 - DESTINO DA PRODUCAO DE FEIJAO MILHO E SOJA, EM
NOMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS, NO PARANA - 1975

{em t)
FEIJAQ MILHO SO0JA
DEST.INO Abs. | % | Abs. 1 % Kbs. | %
Estabelecimento 34 272 9,5 835 144 24,4 8 722 0,3
Cooperativa 4 964 1,4 86 397 2,5 1404 247 45,3
Industria 2 371 0,6 96 399 2,8 386 001 12,5

Intermediario 312 574 86,3 2 293 643 ‘67,0 1271 873 41,1
Venda ao Consumo 7 998 2,2 113 186 3,3 25 796 0,8

TOTAL 362 179 100,0 3 424 769 100,0 3 096 633 100,0

EONTE: IBGE - Produgac Agropecuaria - 1975

0BS.: Esses dados, segundo os criférios do Censo Agropecuario, referem-se
a quantidade maior de cada produteo destinade a cada agente. pelo
agricultor

0s intermediarios particulares se destacam na recepc¢ao
do feijao e do milho, em reta¢ao ao Estado, o que era sintoma-
tico para -1975, uma vez que as.cooperativas prevaleciam no re-
cebimento da soja. Isso revela que os pequenos produtores, ba-
se da producao de feijao e milho, estavam ligados, em sua Cco-
mercializacao, aos intermediarios particulares, enquanto a co-
operativa sustenta de forma dominante a comercializagao de so-

ja, se comparada com a recepc¢ao dos outros produtos.
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A parcela retida a nivel de estabelecimento refere-se,
nesse caso, ao que e efetivamente consumido pelo produtor. As-
sim, o milho apresenta um percentual maior devido @ criagao
de suinos e aves pelo proprio produtor, principalmente em al-
gumas regioes do Estado, como Sudoeste e em menor -escala no
Extremo-0este. Por outro lado, a venda de milho & maior nos
periodos em que reduz o prec¢o do suino e menor quando esse rea-
ge, revelando um mecanismo de equilibrio da renda do produtor/
criador. Para o feijao, o consumo no estabelecimento obedece
simplesmente uma previsiao de consumo da familia do produtor,
durante o periodo da entressafra.

Por sua vez, a industria e pouco significativa na com-
pra de milho diretamente do produtor, sendo que seu abasteci-
mento tem sido feito em grande propor¢ao pelas- cooperativas,
pelos grandes intermediarios e ate mesmo pelos bodegueiros.
Quanto a soja, entretanto, a industria assume um carater mais
competitivo na compra direta do produtor, ja que este apresen-
ta uma maior mobilidade no mercado, produzindo em grande escala
e tornando factivel sua aproximacdo com industria.

Qutra informacao sobre o destino da producao, e mais
atualizada,diz respeito ao Tevantamento feito pela ACARPA:. em
alguns municipios do Sudoeste. Apesar de sua precariedade, pois
engloba feijao, milho e soja, e da sua abrangencia regional,
observa-se a presenca ainda significativa dos intermediarios

na compra dos produtos (tabela 5.2).
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TABELA 5.2 - SITUACAOQ DA COMERCIALIZACAO DE FEIJAO, MILHO E SO-
JA DO SUDOESTE PARANAENSE - 1982

{em %)
~ INTERMEDIA-
MUNICIPIOS | COOPERATIVA | RIOS E/OU OUTROS Eggggigg-ﬂ
" .BODEGUEIR0S
salto do Lontra . 35,0 65,0 - -
salgado Filho 37,6 42,0 - 18,4
Barracao 50,6 49,4 - -
Dois Vizinhos 39,8 58,7 1,5 -
Renascenca 59,8 40,2 - -
Media 44 .6 51,1 0,3 3,7

FONTE: ACARPA - Banco de Dados Cooperativista

O0s agentes comerciais compOem-se apenas das cooperati-
vas e intermediarios, sem que se possa destacar a participacao
dos bodegueiros, separadamente. Alem disso, nota-se a nao-in-
dicacao das industrias e suinocultores como compradores, <coOnsi-
derando que se trata de uma regiao onde a producao de . miltho
esta fortemente associada a criacao de suinos. Por outro lado,
relativiza-se a soberania das cooperativas, ressaltando a gran-
de participacao dos comerciantes particulares como uma o0pcao
de venda dos produtores.

Outro ponto a ser abordado refere-se a estrutura parti-
cular de cada agente, levando-se em conta sua evolucao e pers-

pectivas, dentro do panorama atual da comercializacao regional.

5.2.1 Cooperativas do Parana
As cooperativas no Parana despontaram como grandes agen-

tes a partir de 1972, quando a soja ja se apresentava como uma
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cultura condutora de profdndas transformacoes no sistema pro-
dutivo. Ate ai, sua implantacao se deu nos mesmos moldes do
pequeno comercio que predominavam pelo menos no Oeste e Sudoes-
te, onde a expansao daquela cultura foi maior. O cooperativis-
mo se expande, portanto, associado a produtos de exportacao,
principalmente a soja, e a uma politica oficial que vreforca
seu crescimento atraves de programas especiais de financiamen-
to para a construcao de sua infra-estrutura de armazenagem e
transporte. Basta lembrar que o estimulo a formagcao de coope-
rativas integra o rol de politicas agricolas implantadas a par-
tir de 1968. Durante os primeiros anos da decada de 70, o mer-
cado internacional da soja apresentava. um comportamento de
precos bastante compensador, fazendo com que as. cooperativas
dela se ocupassem mais intensamente. Com isso, o0s produtos
destinados a alimentacao ficaram relegados a um plano secunda-
rio e com eles grande parte dos pequenos agricultores. 0s da-
dos censitarios demonstraram o quanto & inexpressiva a parti-
cipacdo das cooperativas na recepc¢do de feijao, milho e arroz.

Assim, se as cooperativas surgem como uma possivel al-
ternativa para os produtores de alimentos .na comercializacao
de sua safra, isso nao se concretiza, uma vez que Seu gigan-
tismo ocorre através da soja e do movimento geral de moderni-
zacao que o viabilizou. Cria-se, portanto, um .distanciamento
em relacao a um certo segmento de produtores, para o$ quais se-
ria altamente compensador uma autonomia maior sobre a venda, o
que poderia ocorrer atraves das cooperativas. Isso, decidida-
mente, n3ao e o que ocorre, tendo em vista que o desenvolvimen-
to das cooperativas se da dentro de uma autonomia administra-

tiva e economica, cuja orientacao e a maior rentabilidade pos-
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sivel. Isso significa que a conduta empresarial chega a coope-
rativa, afastando-se de seus principios historico-filosoficos
em favor de uma linha de conduta empresarial voltada para o
aumento de sua receita e elevacao de sua capacidade de acumu-
lacao. Se a perspectiva da cooperativa e essa em sua  relacao
com o conjunto dos associados, a principio havera uma sintonia
muito maior com os estabelecimentos agricolas, cujo comporta-
mento seja o mais empresarial possivel. Essa caracteristica das
cooperativas nao constitui nenhuma anormalidade se se levar em
conta as regras basicas que regem qualquer empresa capitalis-
ta. Nao ha, portanto, como n3ao compartilhar da visao esbocada
sobre esse assunto por R. Abramovay, em sua dissertacao de mes-
trado. Segundo ele:
Este trago do .coomperativismo, esta
virtude.que as .cooperativas tem de
transformar o dinheiro de seus asso-
ciados em capital que se valoriza so-
bre a base do trabalho de seus pro-
prios associados (e isto ocorre tanto
nas cooperativas de comercializacgao,
quanto nas de produgao), naoc &, evi-
dentemente um fenomeno particular no
Brasil. Na medida em que a logica ca-
pitalista, que rege a ‘existéencia de
cooperativas decorre -d& inevitavel
transformacgao do dinheiro - a partir
de um certo volume -..em capital, esta
logica se verifica em todos os palses
capitalistas.6
A valorizacdo do capital e, dessa forma, o motor que im-
pulsiona as cooperativas em busca da maior rentabilidade, a

exemplo de qualquer empresa.

6ABRANUVAY, R. Transformagboes na vida camponesa: o su-
doeste paranaense. Sao Paulo, 1981. Dissertacao, Mestrado,
Universidade de Sao Paulo.
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Nos ultimos anos, devido a reducao do preco, a soja co-
megou a ceder espaco no interior da unidade produtiva a outras
culturas, diversificando a composicdo interna das unidades me-
dias e grandes. N3ao houve propriamente uma reducdao da area de

soja, mas uma diminuigcao de seu crescimento (tabela 5.3).

TABELA 5.3 - RREA COLHIDA DE SOJA,ND SUDOESTE PARANAENSE E PARANAR - 1970-1975-81

{em ha)
ESTADD £ | 4479 1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981
HICRORREGIAQ
Parana 304 211 .1 631 897 2 083 300 2 200 DO 2 348 541 2 340 460 2 410 800 2 250 000
Sudoeste 46 487 181 006 216 752 215 497 226 412 228 774 235 859 225 776

FONTE: IBGE - Produgao Agricelsa Mumicipal

Percebe-se que ate 1975 a evolucdo & bastante signifi-
cativa, o que ocorreu, em grande parte, em detrimento do cres-
cimento de outras culturas. Ja, a partir de 1976, o avanco da
soja se ameniza, sendo acompanhado por um processo de diversi-
ficagao da producao, mesmo que em pequena dimensao. Essa mu-
danca vai se refletir na estrutura de comercializacao das co-
operativas que passam a receber proporcionalmente mais produtos
anteriormente prescindidos em suas atividades. Conseqtlentemen-
te, acreditou-se gue os pequenos produtores estariam tendo
uma participacao mais efetiva nas cooperativas. Entretanto, ana-
lisando dados relativos a produ¢do recebida por estas, consta-
tou-se que o0s produtos alimentares ainda continuam ocupando uma

posicao secundaria (tabela 5.4).
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TABELA 5.4 - DISTRIBUICAO ‘PERCENTUAL DA QUANTIDADE RECEBIDA PELAS CO-
OPERATIVAS DE CADA PRODUTO, NO PARANA - 1977-81

PRODUTOS 1977 1978 1979 1980 1981
Soja 51,7 51,7 48,0 58,3 55,8
Trigo 28,5 33,1 36,4 24,7 13,0
Milho 11,9 4,9 7,2 9,9 19,9
Feion 1,1 3,2 2,3 1,0 2,2
Arroz 2,4 0,5 0,4 0,5 0,9
Cevada 0,7 1,4 0,9 0,5 0,3
Cafe 0,5 1,4 0,7 1,0 2,5
Batata 1,5 2,0 1,8 1,1 1,3
Algodao 1,7 1,8 2,3 3,0 4,1
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

FONTE: ACARPA - Banco de Dados Cooperativista

A insignificancia do feij?o, miTho e arroz aparece mais
claramente quando se verifica a posicao relativa de cada um
dos produtos comercializados pelas cooperativas. Desses, ape-
nas o milho se destaca, enquanto permanece insignificante a
participac&o do feijao e do arroz.

Nao se evidencia que as cooperativas, a nivel de Esta-
do, estejam alterando significativamente sua pauta do comer-
cializag¢ao, uma vez que nos anos seguintes essa proporgao pra-
ticamente permanece.

Por outro lado, a participacao da producao recebida pe-
las cooperativas na produgao estadual continua sendo crescente
e significativa para a soja e o trigo, durante o periodo de 1977

a 1980. Por sua vez, os produtos alimentares representam uma
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evolugcao bastante inferiora esses produtos. Embora o feijdo au-
mente sua participacao de 5,5% para 19,04 em 1981, ainda assim,
a menor parcela continua indo para o mercado atraves das coope-
rativas. Isso significa, tanto para o feijao como para o milho
e 0 arroz, que sua comercializacao conta com outros agentes que
se ocupam da maior parcela vendida (tabela 5.5).

Durante o periodo de 1977 a 1980, a soja tem sua esta-
biiidade ameacada, devido a quedas de seu pre¢o, elevacao da
taxa de juros no mercado e do preco dos insumos, Sua rentabi-
lidade abalada sugere aos produtores a busca de outros pro-
dutos alternativos, diversificando sua estrutura produtiva. No
entanto, para as cooperativas, a soja continua sendo ‘produto
majoritario, se comparado com os demais.

As diferencas regionais que se manifestam ao nivél da
estrutura produtiva sao projetadas no comportamento das coope-
rativas. Ao dividir os produtos em dois grupos, de um lado so-
ja, trigo, cafe e de outro feijao, milho e arroz, algumas di-
‘ferencas regionais sac observadas na composigao comercial das
cooperativas.

A partir de dados de volume comercializado obtem-se uma
distribuicao entre o0s grupos de cooperativés - Projeto Inte-
grado de Desenvolvimento Cooperativo - PIDCOOP, sendo as Coope-
rativas do Norte do Estado - NORCOOP, as Cooperativas do Sul -
SULCOOP, as Cooperativas do Extremo-0Oeste e Sudoeste Paranaen-
se - PIC. Nesse ultimo grupo foram separadas as cooperativas de ca-
da uma dessas duas microrregioes, uma vez que para a continui-
dade do estudo interessa trabalhar apenas com o Sudoeste (ta-

bela 5.6).



¥ABELA 5.5 - IMPORTANCIA DA PRODUCAO RECEBIDA PELAS COOPERATIVAS, EM NUMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS; EM RELACRO’ X PRODUGKO DO PARANK - 1977281

1977 1978 1979 1980 1981
PRO?UTO Coop. [ Estado T b3 Coop. Estado b3 Coop. Estado [ % Coop. T Estado l 3 Coop. ] Estado L b
Soja 1729 786 4 700 000 37,0 1203 828 3 150 000 38,0 1 700 444 4 000 000 43,0 2 624 329 5 400 000 49,0 2711 088 4 950 000 55,0
Trigo 948 421 1 257 000 76,0 758‘771. 1 050.000 73;‘0 A 1 288 577 1 621 000 79,0 1104 055 1 350 000 82,0 629 973 915 000 69,0
Milho 398 301 4 630 825 9,0 113 111 2 437 000 5,0 255 661 4 169 518 6,0 448 518 5 466 967 8,0 966 917 . 5 350 000 18,0
Feijao 36 891 676 885 5,5 73 268 507 017 15,0 85 310 503 488 17,0 a3 m 462 250 9,0 107 317 570 860 -19,0 ‘
Arroz 77 832 904 865 . 9,0 11 340 210 189 5,0 . 11195 286 676 4,0 22 836 638 000 4,0 41 765 495 000 8,0
© Cevada 23 536 - - 33702 - - 33 019 53 683 62,0 .22 132 .35 000 65,0 13731 35443 33,0
" Cafe 14 955 205 901' 7,0 2217 419700 7,0 25 508 240 000 11,0 .44 680 210 000 21,0 123 938 498 000 25,0
Batata 52 081 709 688 7,0 48 608 700 671 7,0 . 63894 - 615 870 10,0 - 53 061 520 241 10,0 63 898 459 375 14,0
Algodao 57'205 416 550 14,0 41 501 309 438 13,0 - 82812 468 787 18,'0 132 415 561 519 24,0 203 658 581 000 35,0
Cana-de-Acucar . 634 840 2 998 331" 21,0 644 405 2 256 000 29,0 614 808 3 191 353 19,0 638 394 4 200°000 15,0 82 475 4 888 038 2,0
TOTAL 3973 848 16 500 045 24,1 2 970 811 11 100.006 26,8 4 161 228 15150 375 27,5 "5 134 731 18 843 977 27,2 4944760 18 742 716 26,4

FONTE: ACARPA - Banco de

Dados Cooperativista



TABELA 5.6 - IMPORTANCIA DO PROJETO INTEGRADO DE DESENVOLVIMENTO COOPERATIVO - PIDCOOP NA
QUANTIDADE RECEBIDA DOS GRUPOS DE CULTURA - 1977-81 (em %)
A 1977 1978 19739 1980 1981
PIDCOOP
: STC FMA STC | FuA STC FMA STC FMA STC | FMA
Sudoeste 3,1 28,7 3,2 32,6 4,3 24,8 3,9 15,6 3,1 16,1
feste 44,2 21,6 38,0 11,9 34,4 13,2 34,9 17,4 37,4 22,8
NORCOOP 41,4 34,8 39,8 45,3 46,5 51,5 50,4 57,8 48,8 52,2
SULEOOP 1,3 15,5 19,0 10,4 14,8 10,5 10,8 9,2 10,7 8,9
TOTAL 100,0 100,0 - 160,0 100,0 100,0 100,06 00,0 100,0 100,80 00,0

FONTE:
NOTA:

ACARPA - Banco de dadps Cooperativista
5TC = Soja, Trigo e Cafe
FMA = Feijdo, Milho e Arroz

A evoluc¢dao durante quatro anos indica uma certa afirma-

¢ao da NORCOOP em ambos os grupos de cultura, o que se deve ao
grande numero de cooperativas espalhadas por uma regiao exten-

sa e de uma base produtiva diversificada. As demais cooperati-

vas, apesar decrescerem bastante, comparativamente as do Nor-
te, apresentam uma participacao menor e oscilante sem ganhar
projecao em qualquer dos dois grupos de culturas. No entanto,

no plano interno das regioes observa-se que as cooperativas do
Sudoeste tém uma importancia muito maior no Estado na recep¢ao
de feijdo, milho e arroz, que de soja, trigo e cafe. Por outro
lado, as cooperativas do Extremo-QOeste marcam uma grande dife-
renca entre os dois grupos de cultura, mas com peso maior para
o primeiro grupo, 0 que Se resume a soja e ao trigo, ja que o
cafe ndo tem expressao nenhuma na regiao. A tabela 5.7 apre-
senta o comportamento de cada conjunto de cooperativas (PIDCOOP)

na distribui¢ao interna dos produtos comercializados.



TABELA 5.7 - PARTICIPAGCAO DOS GRUPOS DE CULTURA NO TOTAL RECEBIDO PELAS COOPERATIVAS,
SEGUNDO 0S PIDCOOP - 1977-81
(em %)
1977 1978 1979 1980 . 1981
PIDCQOP
STC FMA STC FMA STC FMA STC FMA STC FMA
Sudoeste 36,3 63,7 49,9 50,1 59,7 40,3 64,7 35,3 37,5 62,5
Extremo-
Qeste 91,7 8,3 97,0 3,0 95,7 4.3 93,6 6,4 83,6 16,4
NORCOOP 86,2 13,8 85,7 14,3 88,5 11,5 86,5 13,56 74,4 25,6
SULCOOP 79,3 20,7 94,9 5,1 92,3 7,7 89,6 10,4 78,8 21,2
TOTAL 84,0 16,0 91,0 9,0 89,5 10,5 88,0 12,0 75,6 24,4

FONTE: ACARPA - Banco de Dados Cooperativista
Soja, Trigo e Cafe
Milho e Arroz

NOTA: STC
FMA

Feijaa,
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De uma maneira global, os produtos alimentares repre-
sentam muito pouco no conjunto dos seis produtos. Isso signi-
fica que, por maior que seja a diversificacao das cooperativas
em seu movimento comercial, os produtos de exportacao soja,
cafe, mais o trigo, continuam sendo a sua base de faturamento.
Observando as regioes ou os PIDCOOP, verifica-se que o Sudoes-
te apresenta um peso maior dos produtos feijao, milho e arroz
frente a soja e trigo. No entanto, no plano interno esses dois
produtos aumentam sua participac¢ao no periodo de 1977 a 1981,
enquanto reduz gradativamente o percentual dos produtos alimen-
tares.

Se se tratar milho, feijao e arroz, separadamente, tem-
se uma nova distribuicao regional, o que reduz a participacao
do Sudoeste na comercializacao cooperativada de milho e arroz

(tabela 5.8).

TABELA 5.8 - DISTRIBUICAO REGIOHAL DA RECEPCAO DE FEIJAO, MILHD E ARROZ, PELAS COOPERATIVAS.- 1977-81
' {em %)

1917 1978 1979 - 1980 -+ 1981

REGIDES -

FeijEn‘Hi]ho lArroz Feijao ’Hi]ho ]Arroz Feijio [ﬁilho [ Arroz Feij54 Milho | Arroz FeijSoi Kilhe lArroz

Sudoeste 58,8 +23,7 V4.2 71,6 10,0 6,4 73,9 9,3 5,8 43,8 12,8 5,5 43,5 °13,2 12,8

Extremc- ’ ’
Qeste 12,9 24,3 10,7 14,4 10,9 $,2 10,0 14,7 3,1 13,0 18,4 6,2 14,9 24,0 14,1

NORCOOP 25,6 41,0 6,6 11,4 71,4 1,0 11,3 66,3 19,7 34,5 62,17 19,3 36,6 55,4 19,3

SULCOOP 2,7 &,0 89,1 2,6 7,7 87,4 4,8 9,7 N,4 3,7 6,7 69,0 5,0 7,4 53,5

TOTAL 106,0 1£0,0 100,0 100,0 Y00,0 300,0 100,0 00,0 100,0 100,0 100,0 100,60 100,0 10G,0 00,0

FONTE: EMATER/ACARPA - Banco de Oados Cooperativista

Conforme dados amostrados, observa-se uma divisao re-
gional para cada produto, na qual o Sudoeste se destaca na co-

mercializagao do feijao, o NORCOOP, do milho e o SULCOOP, do arroz.
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5.2.1.1 Cooperativas do Sudoeste

As cooperativas dessa regiao organizaram-se inicialmen-
te visando o atendimento aos produtores na comercializacao de
alimentos.e, em muitos casos, no fornecimento de instrumento
de trabalho. As primeiras cooperativas implantaram-se, a prin-
cipio, nos mesmos padroes do comércio local, na forma de boli-
chos ou bodegas, atuando em grande parte ao nivel das comuni-
dades, 3as vezes estimuladas pelas proprias companhias coloni-
zadoras.’

De modo geral, o movimento cooperativista na regiao for-
taleceu-se a partir do final! da decada de 60, e em maior in-
tensidade em 1972, apds o surgimento da soja. As cooperativas
mais antigas sao aquelas localizadas nos municipios tambem mais
antigos, sendo que a grande maioria das c¢idades do Sudoeste
surgiram apos 1965 (quadro 3).

QUADRO 3 - ANO DE FUNDACAO DAS COOPERATIVAS DO SUDOESTE

ANO COOPERATIVA LOCAL
1969 COOPERSABADI Barracao*
1970 COAGRO Capanema
1970 CAMDUL Dois Vizinhos
1964 COMFRABEL Francisco Beltrao
1962 CAMISC Mariopolis**
1965 CAPEG Pato Branco
1969 COASUL Sao Joao

FONTE: INCRA

*A COOPERSABADI foi incorporada pela COOPAVEL em 1982.
Por problemas de reorganizagdo administrativa decorren-
te da incoporag¢ao, nao "ha- dados disponiveis para a
CODPERSABADI em 1981

**Embora essa cooperativa esteja na microrregiao Sudoeste,
nao integra o Projeto Iguagu de Cooperativismo (PIC) e
apesar de sua area de agdc incorporar dois municipios
dessa microrregido, nao sera considerada neste estudo

7FUNDACAO IPARDES. Cooperativas de produgao agropecudria do Es-
tado do Parana; diagndstico e analises. Curitiba, 1974. p.irr. Convenio
OCEPAR, CPEc, BRDE, IPARDES.
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Assim, o cooperativismo na regiao so se desenvolve a
partir do momento que a produc¢do mercantil atinge um nivel mais
significativo e que a propria politica agricola o coloca numa
posi¢do privilegiada. Ou seja, no momento em que as condiéﬁgs
empresariais de produ¢do e comercializacao assumem uma pers-
pectiva factivel, o cooperativismo se desenvolve com mais forca.

A tabela 5.9 apresenta a importancia da quantidade re-
cebida de feijdo e milho pelas cooperativas do Sudoeste em re-
lacao ao total produzido na regiao.

TABELA 5.9 - PARTICIPACAO PERCENTUAL DO VOLUME RECEBIDO PELAS
COOPERATIVAS, NA PRODUCAO DE FEIJAC E MILHO, DE
SUA AREA DE ACAO - 1977-80

FEIJAO MILHQ

COOPERATIVA  ["1977 1978 | 1979 1980 [1977 | 1978 | 1979 | 1980
CAPEG 9,1 89,8 242,0 37,8 29,1 18,4 17,4 17,3
COASUL 40,7 8,5 9,5 51,6 83 2,0 5,3 8,9
CAMDUL 8,2 40,1 62,5 21,8 14,6 1,3 2,6 7,1
COMFRABEL 70,7 70,8 91,2 74,0 32,5 1,2 2,8 10,1
COOPERSABADI - 17,1 55,5 38,1 16,6 7,2 2,3 0,8 1,3
COAGRO 77,9 131,0 31,7 423 6,7 - 0,9 1,7
TOTAL 40,0 67,2 69,4 38,3 16,7 3,3 3,5 6,5
R. Sudoeste 341 66,1 74,5 39,4 15,4 3,7 3,8 7,3

FONTE: IBGE - Producgao Agricola Municipal; EMATER/ACARPA - Ban-
co de Dados Cooperativista

Nessa regiao, as cooperativas apresentam uma participa-
cao mais elevada para o feijao, que para o conjunto de Estado.
Com excecao de 1980, sua comercializacao se concentrou nas

cooperativas, 0 que significa que os comerciantes particulares



S0

est3ao com uma fracdo cada vez menor. Esse produto esta mais as-
sociado ao pequeno comércio atacadista, principalmente do meio
rural, devido a sua distribuic¢do bastante atomizada. 0 milho,
por sua vez, demonstra comportamento inverso, sendo que o mer-
cado regional ainda & importante em fungao da suinocultura e
da compra desse produto pelas agroindustrias. Essas empresas
implantaram-se recentemente na regido, constituindo ndo so um
novo mercado para o milho, mas uma integracao dos . produtores
a um novo capital (industrial).

0 volume recebido de feijao e milho em geral tem sig-
nificativa representatividade na producao total recebida, ape-
sar de haver para algumas delas uma tendencia de perda de im-

portancia desses produtos (tabela 5.10).

—— —

TABELA 5.12 =~ PARTICIPACAD WA IRUFU“U DE FILORD € NILHO, EM NOMERQS ABSOLNTOS € RELATIYDS, RECEOIDA PELAS COCPERATIVAS DA MICRORRIGIAD (O SUBCESTE PARA-

RENSE - 1377.81 . ten o}
177 - - 1878 1974 . 1980 1961
. COBPERATIVAS |, Feilio Hithg Feljio *i )V ho - Feijio Milhe faljio ®ilhe FedJia #iihn
NN ] s ] s [ [T Eri avs. [ 2 Jabs. s T oase, s asy |

2.2 919 434 A2 37l A - - 117 88 €63 2.3 B4 180 Y s:‘a S 2,6 e a7 BN 68
em 603 .8 13ws T4 A50A 162 61 53 amI W2 IVE M4 216 128 KNS 182 el 129 zmem 2
LPERASEL LA IR T IR T B 95  BS 19022 362 3sE0 152 AW MW, M0 M7 WRL AL mAas
CQIFERSABADL 3461 183 1263 N0 MBI 284 AWM M 13010 206 180 75 z2 10,1 3863 6.7 - - -

CAPES W03 B II 26 53 61D M2 MWW WS NGM 45 23 99 1TUE 30D 448 nS SR 26

CoASL a2 i1 6610 5.8 ydee 1A " 66 S920 %4 A8 146 w3 93 T A A 9.8 Mast 190

TOTA, ds Migro-

megizo TGS 1000 TIM4D) 100 52 IBZ‘ woe 129 1M0 [SYH 00,0 22689 100,021 M} I0O,0 57 565 RCD,0 45 626 LGL.0 1I7 534 1750

FONTE: ERATER/ACARPA - Banco de Codos Ceoperativista

Qutra medida a ser considerada @ a participacaoc dos
produtos alimentares, feijao, milho e arroz, no movimento

interno de cada cooperativa da microrregiao {tabela 5.11).
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TABELA 5.11 - PARTICIPACAO PERCENTUAL DO FEIJAO, MILHO E ARROZ
(AGREGADOS), NO VOLUME TOTAL RECEBIDO PELAS COOPE-
RATIVAS - 1977-81

COOPERATIVAS 1977 1978 | 1979 | 1980 1981
COAGRO 28,4 42,5 8,4 11,2 48,6
CAMDUL 82,4 67,1 48,8 50,5 83,4
COMFRABEL 78,5 41,0 51,1 41,0 61,3
COOPERSABADI 55,1 58,0 41,9 27,6 -
CAPEG 81,0 58,0 41,9 46,3 60,2
COASUL 54,3 48,1 45,4 38,9 58,5

FONTE: EMATER/ACARPA - Banco de Dados Cooperativista

Nao ha uma tendéencia clara de uma especializacaode cer-
tas cooperativas na comercializacao desse ou daquele produto,
uma vez que a quantidade recebida depende do comportamento da
safra de todos o0os produtos e dos prec¢os vigentes no mercado.
Na distribuicao do volume total recebido de feijao, milho e
arroz das cooperativas destaca-se a de Francisco Beltrao, prin-
cipalmente para o feijao, e a de Pato Branco, para o milho.

0 comportamento dos numeros relativos a comercializacao
dos produtos alimentares revela uma diversificacao das coope-
rativas, sem contudo reduzir o espaco ocupado pela sojae tri-
go. Por outro lado, as cooperativas tEm ampliado sua base eco-
nomica buscando uma maior rentabilidade em todas as frentes
possiveis. Dessa forma, a cooperativa, que nasce acoplada a uma
base social de pequenos produtores, aos poucos torna-se inde-
pendente, constituindo um agente economico fundamentalmente
orientado pela maximizacdo de sua receita. Esse principio pas-

sa a ser o parametro basico para a diversificacao de suas ati-
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vidades, encontrando maior ressonancia nos agricultores gue se
modernizaram.

Somente dessa forma e possivel entender o . gigantismo
das cooperativas, enguanto conjunto, ampliando sua infra-es-
trutura, industrializando-se e atuando ate na esfera do vare-
jo. Grande parte de seus associados, entretanto, permanecem
numa situa¢dao economica de esfagnacéo ou de regressao. Isso
porque .a cooperativa nao se apresenta como uma organizacao dos
seus associados, de forma a insenta-los das conseqllencias ne-
gativas que o0 processo de modernizacao trouxe para muitos. Se
as cooperativas se fortalecem sustentadas pelos medios e gran-
des produtores, nao ha como pensar que se voltem para os pe-
quenos produtores, como uma possivel via de alternativa de seu
desenvolvimento. 0 aumento do quadro social pode ate mesmo ser
apontado como um indicador de que esta havendo uma reorienta-
¢ao de sua administracao para o pegueno produtor. Entretanto,
seu controle continua sendo dos produtores que apresentem uma
visdo empresarial, o que parece.elementar. A maior assisténcia
ou atencao ao pequeno produtor implica ate mesmo um comporta-
mento conjuntural, devido 55'condic6e5 gerais de mercado e da
propria agricultura. Esse aspecto chama a atencao para a ne-
cessidade de entender a cooperativa como um tipo especifico de
capital (comercial e alguns, agroindustria]) que se implanta
na agricultura.

Essa aproximacao ao pequeno produtor foi observada mais
atentamente na Cboperativa de Francisco Beltrao - COMFRABEL da
qual se obteve maiores referéncias empTricas.: Desenvolve-se
al uma estrategia de ampliacao do quadro social, uma vez que

em boa parte dos municipios componentes de sua area de acao,
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ha uma predominancia desses produtores (Francisco Beltrao, Am-
pere, Renascenca, Marmeleiro).

Num primeiro contato com a regiao detectou-se uma zona
de atrito entre as cooperativas e os <comerciantes particula-
res, na qual aquelas tém se fortalecido. Esse fortalecimento
tem sido beneficiado pela crise economica atual, na qual as di-
ficuldades financeiras dos comerciantes tem se revelado "in-
superaveis". Por sua vez, as cooperativas estao se benefician-
do da politica de EGF ja que sdo repassadoras desse credito aos
associados, enquanto os atacadistas particulares estao elimi-
nados dessa politica.

Apos alguns problemas administrativos internos ocorri-
dos em 1975, essa cooperativa recuperou sua posic¢ao, equipan-
do-se com novos armazens e nova sede. Em 1977, passou a inte-
grar um consdorcio de cooperativas - SUDCOOP -, com propositos
de se industrializar, chegando a participar na aquisicao de um
frigorifico. Com isso passaria a atuar na esfera industrial,
podendo dispor de seus associados como integrados na criacao
de suinos e no consumo de racao, a exemplo de outras industrias
do ramo atuantes na regiao. Isso certamente provocaria um dis-
tanciamento maior entre a administracao da cooperativa e de
seus cooperados. Tal consorcio de cooperativas nao evoluiu e a
COMFRABEL se retirou, permanecendo apenas- como cooperativa
singular. Assim, se manteve apenas na esfera da comercializa-
cao, constituindo, portanto, no mais expressivo capital comer-
cial de sua area de atuacao. Seu equipamento evoluiu conside-
ravelmente atraves da construcdo de armazens (graneleiros e
convencionais) aquisi¢do de caminhdes, alem da montagem de um

misturador de rag¢ao e um empacotador de feijao. Em 1974, essa
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cooperativa dispunha apenas de um arma;ém' convencional, <cuja
capacidade era de 50 mil sacas (3 000 t), como projeto de cons-
trucao de mais dois armazens, um graneleiro e um convencional,
somando uma capacidade de mais de 160 mil. Um desses armazens
foi construido num dos entrepostos, comecando ja a ampliar seus
dominios sobre sua area de"acao;'Além disso, a cooperativa
dispunha de 3 caminhoes, um utilitario e dois carros com pro-
jeto de ampliacao da frota.

Nessa fase os produtos com maior importancia no movi-
mento da cooperativa, era soja, trigo e milho, para o0s quais
se construiu a nova infra-estrutura. Dos produtos recebidos em
1973 por essa cooperativa a soja representou 30,4%, o trigo
20,3%, o milho 35,3%, o feijao 3,7% e o arroz 3,2%. 0 movimen-
to total somou 5 715 t.®

0 quadro social em 1973 era de 1 882 agricultores; sendo
considerados 55,4% como atuantes. Atualmente o numero de asso-
ciados e de 4 238 produtores, segundo diagnostico da coopera-
tiva para 1981. Desses, 95,4% sao atuantes ou efetivos .apesar
de n3o haver uma definigdao da propria cooperativa quanto ao que
seja socio atuante. De qualquer forma, @ uma propor¢do bastan-
te elevada. 0 numero de associados evoluiu consideravelmente
durante o periodo de 1973 a 1981, o que foi possivel pela ex-
pansdao da cooperativa em direc3o aos demais municipios de sua
area de acao, ampliando sua infra-estrutura com a construcao
de entrepostos. Segundo dados da ACARPA de Francisco Beltrao,
para 1981 estimou-se que de um total de 8 699 agricultores na

sua area de atuacadao, 48,7% sao associados.

BOp cit. nota 7. p.
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Por outro lado, seu quadro social apresentou wuma dis-
tribuicao fundiaria baseada em médios e pequenos produtores
(tabela 5.12).

TABELA 5.12 - ESTRUTURA FUNDIARIA, SEGUNDO ESTRATO DE AREA, NU-
MERO E AREA TOTAL DOS ESTABELECIMENTOS, EM NUME-
ROS ABSOLUTOS E RELATIVQCS, ~ "POR. ASSOCIADOS DA
COMFRABEL - 1981

ESTRATOS AREA (ha) ESTABELECIMENTOS
DE AREA no % no %
0 -25 36 776 26,2 1 651 55,3
25-100 74 716 53,3 1 215 40,7
Mais de 100 28 693 20,5 119 4,0
TOTAL 140 185 100,0 2 985 100,0

FONTE: Cooperativa Agricola Mista de Francisco Beltrao- COMFRABEL

Observa-se ainda que aproximadamente 80% da area dos
associados esta compreendida em estabelecimentos ate 100 ha.
Essa distribuicao e muito condensada, camuflando as distingoes
entre os diversos segmentos existentes entre 25 e 100 ha e mes-
mo entre 0 e 25 ha, se se considerar que a maior parte dos
agricultores da regiao encontra-se exatamente nessa faixa.
Segundo o Censo de 1975, 81,3% da area total dos estabeleci-
mentos :da regiao encontra-se no estrato de 0 a 100 ha e 30,3% no de ate
25 ha. Em 1980, para as mesmas informacoes tem-se 77% da area dos es-
tabelecimentos situados no estrato de 0 a 100 ha.

Dessa forma, nota-se no quadro social da'cooperativa as
mesmas diferencas que existem ao nivel da agricultura. Enquan-
to em termos de area, 0s associados de ate 25 ha  representam
apenas 26,2% do total, em numero de estabelecimentos sua. im-
portancia & de 55,3%. Discrepancia maior apresenta-se em rela-

cao aos associados de mais de 100 ha, mais um indicador da ba-
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se social da cooperativa, que reflete o predominio dos estabe-
lecimentos maiores, devido seu proprio peso economico na co-
operativa.

Quanto ao movimento comercial, ha uma pauta ja bastante
diﬁersificada, sustentada basicamente pela soja, trigo, feijao
e milho. Desses produtos, a soja apresenta uma maior requlari-
dade, apesar dos demais serem majoritarios em um ou outro ano

(tabela 5.13).

TABELA 5.13 - QUANTIDADE RECEBIDA DE SOJA, TRIGO, MILHO, FEIJAO, CEVADA E ARROI,
PELA COOPERATIVA DE FRANCISCO BELTRAD, EM NOMEROS ABSOLUTOS E RELA-

Tives, PELA COMFRABEL - 1977-81 {em t}
. 977 1978 1979 1880 1981
PRODYTO
Quant. % Quant. b Quant, % Quant._l i Quant. 1
Soja B 317 - 12,7 8 644 39,7 15 614 34,8 26 760 48,0 23 477 33,6
Trigo 5 745 8,8 3 953 17,9 6 083 13,6 5 740 10,3 2 446 31,5
" Milho 41 127 63,0 ) 956 4,3 3590 8,0 14,220 25,5 30 725 44,0

Feijao 7229 11,v 7995 36,2 19 022 42,5 B 338 14,9 10 704 15,3
Cevada - - 433 z,0 224 0,5 = 395 0,7 386 0,6

Arroz 2 875 4,4 115 0,5 253 0,6 325 0.6 2081 3,0

TOTAL €5 287 100,0 22 096 100,0 44 786 100,0 55 778 100,0 &% 799 104,0

FONTE: "EMATER/ACARPA - Banco de Oados Cooperativists

Se se somar o volume total recebido nesse periodc de
_cinco anos, o produto de maior expressao € o milho, que repre-
sentou 35,1%, seguido da  soja, 32,1% e o feijao, 20,7%. A ideia
de que ha um processo de diversificacdo da comercializagao se
respalda na importancia que o feijdao vem assumindo nos ultimos
anos, apesar de algumas oscilagoes negativas. Da mesma forma,
o milho tem forte pressao na comercializacao da cooperativa.
Confirmando o seu papel como centralizadora da producao regio-
nal, o que isenta as industrias de ir diretamente ao produtor

para compra do produto,.
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Para o feijao, especificamente, deve ser ressaltado sua
superioridade constante em termos de valor, em relacao aos de-
mais produtos. Tomando a gquantidade comercializada da COMFRABEL,
nota-se que o valor por saca e maior para o feijao do que dos
demais produtos (tabela 5.14).

TABELA 5.14 - VALOR POR SACA DOS PRODUTOS COMERCIALIZADOS PELA
COMFRABEL . DE FRANCISCO BELTRAO - 1977-8]

(Cr$ 1,00)
PRODUTO 1977 1978 1979 1980 1981

Soja 163,8 214,0 536,2 605,6 1170,0
Trigo 193,90 189,6 398,8 585,0 1710,0
Mitho 83,6 115,0 222,1 293,3 754,0
Feijao 233,2 365,3 893,2 2 274,2 4 394,0
Cevada - 247,1 366,4 363,6 1 600,9
Arroz 100,9 230,6 176,7 752,4 1 050,2

FONTE: EMATER/ACARPA - Benco de Dados Cooperativista

Esse comportamento do preco do feijdao e contraditorio
ao fato de ser cultivado por pequenos produtores, cujo nivel
de renda e bastante reduzido, considerando os baixos pre¢os que
efetivamente recebe. Observa-se, por outro lado que, produti-
vidade média do feijdo & bastante inferior aos demais produtos
considerados anteriormente. Para efeito de comparacao, no trie-
nio 1979-81, a nivel de Brasil a produtividade media de feijao
era de 468 kg/ha, enquanto a soja era de 1 582, kg/ha, o milho de
1 443 kg/ha.

Essa condicdo teécnica de feijdo esta ligada a sua dis-
tribuicao espacial atomizada, que encarece os custos de trans-
porte e de acondicionamento (limpeza, secagem), em funcao do

que 0 pequeno comerciante tem sido uma condi¢do necessaria na
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sua comercializacao. Nesse sentido, e coerente a afirmacao de
um diretor da COMFRABEL: "Onde tem feijoeiro, tem bodegueiro".
0 fato do feijdao estar representando nos ultimos anos uma via
importante de faturamento para a cooperativa, justifica seu re-
cente comportamento de aproximacao do pequeno produtor que ainda
sustenta a maior parte .da area daquela cultura, desmobilizan-
do, conseqlientemente, o pequeno comerciante do meio rural.

Numa primeira fase, a cooperativa concorreu com os ata-
cadistas da cidade, limitando o campo de acdo desses em funcao
de suas condigoes superiores para a comercializacao. Inicial-
mente porque sua infra-estrutura ampliou-se consideravelmente
nos ultimos anos, se comparada com o equipamento existente em
1973. Em 1981, havia uma capacidade armazenadora a granel de
36 mil t e mais 35 059 t de armazens convencionais, correspon-
dendo a 20% da capacidade total cooperativada da regiaoc. Alem
disso, possui um total de 36 veiculos, sendo 13 caminhdes, 5
utilitarios, 15 automoveis e trés motocicletas. Para recebi-
mento das safras existem 22 moegas, uma capacidade de secagem
de 188 t/dia e de limpeza de 189 t/dia num total de 11 secado-
res. Dispoe ainda de 13 tecnicos ligados a assisténcia  aos
agricultores e mais um, da ACARPA, a disposicaoc da cooperativa.

Suas condicoes sao incomparavelmente superiores aos ata-
cadistas para receber a safra da regiao. Nao se deve deixar de
lado o apoio dado pelo Governo para que essa estrutura fosse
montada, atraves de programas de financiamento, executados pe-
los bancos de investimento.

Recentemente essa cooperativa passou a competir ate com
os varejistas da cidade ao montarem junto a sede e aos entre-

postos, supermercados que atendem aos associados, revendendo-
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lThes bens de consumo por precos inferiores (em propor¢oes va-
riaveis) aos precos vigentes no mercado local. Assim, a coope-
rativa concorre com o bodegueiro e com 0os atacadistas tambem
pelo lado do varejo, no fornecimento do rancho ao produtor, ja
que atende tambem produtores nao-associados. A forma de aten-
mento aos agricultores na venda de bens de consumo € insumos e
semelhante a adotada pelos seus concorrentes fornecendo a pra-
zo, apos uma avaliacdo da ficha do associado, nao cobrando ju-
ros com prazo de 30 dias. Esta se reproduzindo na cooperativa a
forma de atua¢ao do comerciante particular Jjunto ao pequeno
produtor, apesar de existir uma formalidade maior, em termos
de controle. Além disso, ocorre tambem o fornecimento de enm-
prestimo de dinheiro, por 30/60/90 dias com taxas de juros com-
paraveis a do mercado. Quando o produtor nao & associado, faz-
se um contrato de promessa de venda da produgao para a coope-
rativa. Se vender para outro, a taxa de juros e aumentada para
penéiizé-]o.

OQutro aspecto da grande importancia .na expansao .da
COMFRABEL & o projeto de construcao de postos avangados para
receber produtos no proprio meio rural. Ou seja, um entreposto
de porte pequeno que facilita o deslocamento do produtor, prin-
cipalmente o pequeno. Esses projetos, todavia, nao foram con-
cretizados, permanecendo apenas como ideia. Foram construidos
somente entrepostos em Nova Esperanca distrito de Eneas Mar-
ques e em Rio Verde distrito de Marmeleiro. Se se efetivar os
projetos de instalag¢ao de entrepostos, a cooperativa passa a
concorrer mais ostensivamente com o bodegueiro, no seu proprio
territorio.

Qutro fator relevante no crescimento da cooperativa e
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a operacao com terceiros produtores ndo-associados e ate mesmo
comerciante., Para ilustrar esse fato, tem-se que em Francisco
Beltrao, segundo informacdes da ACARPA desse municipio, mais
de 60% das compras de cooperativa na ultima safra, foi de ter-
terceiros. Essa atua¢ao da cooperativa.como compradora de . ce-
reais esta respaldada pela propria legislacao cooperativista,*
garantindo-lhe uma base maior de faturamento ja que nao existe
obrigatoriedade do produtor sé associar para vender a producao
para a cooperativa. Da mesma forma, produtores ~nao-associados
podem comprar insumos e bens de consumo na cooperativa. Entre-
tanto ha uma politica diferenciada que favorece o associado,
atraves de retornos do fim da safra, da possibilidade de ope-
rar com preco medio, de utilizar os servicos de assistencia
tecnica, etc. Por outro lado, a operacdao com terceiros permite
um faturamente alternativo na medida de que sao aplicados a es-
ses produtores descontos indevidos. Uma indicacao disso & o
desconto de 2,5% do FUNRURAL nas operacoes feitas com base no
preco minimo, ou seja, no produto vendido atraves do AGF. Nes-
se caso, o produtor associado que converteu o EGF em AGF tera
de volta o valor correspondente ao FUNRURAL descontado. No
caso de produtor nao-associado este retorno nao ocorre. Con-
clui-se, portanto, que as operacoes com terceiros realizadas
pelas cooﬁerativas so fazem sentido se isso lhes permitir uma

margem de renda adicional,

*Em 16.12.71 o Conselho Nacional .de Cooperativisme - CNC -
promulgou lei gue estipulava a operacgao com terceiros. Em 1972
uma segunda resoclugao estabeleceu gue as cooperativas deveriam
"optar entre realiza-los em bases gque nao superem 30% ou 100%
do meior montante das transagfes realizadas nos Oltimos exercicios”.
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Pode-se pensar que os produtores que hnao- se associam
deveriam ser severamente penalizados ao recorrerem a coopera-
tiva como forma de fortalecer uma via alternativa de comercia-
1izagao aos produtores. Do modo como esta agindo, is50 n3o se
confirma, uma vez que a cooperativa realiza negocios lucrati-
vOos com as operagoes com terceiros.

Qutro ponto que tem favorecido as cooperativas e o re-
cebimento de EGF para operar com pre¢os minimos numa linha au-
xiliar da CFP, nas compras do Governo, o que nao ocorre com 0S
comerciantes particulares.

De uma maneira geral, pode-se afirmar que as cooperati-
vas estao numa posicao privilegiada em relacgao aos comercian-
tes, considerando a atual conjuntura de crise. Enquanto per-
sistirem as condicoes de comercializac¢ao, as possibilidades de
resistencia das cooperativas serdo maiores, proporcionando-lhes
importancia relativa que nao teve nos anos anteriores e que
certamente diminuira quando os mercados do feijao e do milho
passarem a operar acima do.pre¢o minimo. Isso ndo quer dizer,
porem, que necessariamente elas voltem ao patamar anterior de
participacao na comercializacao, sendo, do ponto de vista co-

mercial, possivel que saiam dessa crise fortalecidas.

5.2.2 Intermediarios Particulares

A analise do comércio atacadista obedece nesse segmento
a uma divisao temporal, na gqual sera indicada sua organizacao
num periodo inicial, seguida de uma avaliacd@o de suas trans-
formacoes posteriores.

Embora a constituicao do comercio atacadista de alimen-

to apresente semelhancas em toda extensao da agricultura bra-
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sileira, ha particularidades regionais devido as diferentes
caracteristicas de sua formacdao. Assim, a nivel de Estado e de
Brasil € possivel apenas descreve-los, em termos gerais, como
um segmento intermediario que compatibiliza o desenvolvimento
do mercado, expressando as necessidades da sociedade indus-
trial com as diferentes formagdes economicas. Essas apresen-
tam-se em sua origem ainda isoladas em regioes distantes e per-
tencentes a um passado em superacdao, estruturadas conférme con-
diédes proprias de ocupacao em termos economicos, sociais e
tradicdes culturais. De modo geral, a organizacdo desse comer-
cio corresponde nesse estadio inicial a articulacao de  dois
segmentos da sociedade: um dominante, correspondente ao ambito
industrial e outro subordinado e em perspectiva de desestrutu-
racio na medida que se integra a sociedade capitalista.

No Sudoeste, a atividade comercial se’ implantou mais
efetivamente a partir do final da decada de 50, quando o fluxo
migratorio do Sul foi mais intenso. Durante esse periodo que
se prolonga até o final da deécada de 60, as condicoes gerais
de producao e comercializacao apresentam-se como proprias de
suas origens e de seu processo de formacdo.

E importante ressaltar que a evolucdo mercantil da re-
giao nao ocorre somente a partir dos anos 60, mas resulta de
um movimento progressivo que se alastra desde 1950, principal-
mente com a chegada de grande contingente de migrantes durante
essa decada. Esta em vigéncia nesse periodo inicial o que um
estudo feito na regiao chamou de economia mercantil simples.
"A caracteristica basica deste periodo estd no fato de que € ©

pequeno comercio que domina a esfera da .¢irculacac de merca-



103

dorias".?® Esse mesmo estudo aponta para a decada de 60 como o
periodo em que serdo promovidas as transformacoes mais impor-
tantes em termos de producao mercantil, principalmente no que
diz respeito a comercializagao. A producdo individual era pe-
quena, bastante pulverizada e com uma parcela comercializavel
tambem reduzida e a mercantilizagao nao havia atingido em maior
extensao o interior da comunidade rural.

Essa estrutura comercial era a mais complexa possivel,
tanto pelos agentes envolvidos quanto pela sua relacaoc com O0S
produtores. De forma resumida, essa extensa cadeia de comer-
ciantes era composta dos seguintes agentes: colonos comissio-
nados e bodegueiros na primeira transacao, mantendo-se restri-
tos ao meio rural; os atacadista expedidores-distribuidores,
localizados nas cidades e responsaveis pelo abastecimento de
produtos manufaturados aos bodegueiros e, diretamente, aos pro-
dutores, e pela expedicao da producao agricola para ‘fora da
regiao; motoristas de caminhdo, cuja origem esta fora da re-
giao, havendo, entretanto, casos de caminhoneiros proprios do
local; atacadistas reexpedidores, localizados basicamente em
Curitiba e no Rio de Janeiro, participando ja na terceira eta-
pa do fluxo seguido pelos produtos, principalmente o feijao
preto; organizacoes varejistas, que mantinham postos de compra

na propria regiao concorrendo diretamente com os atacadistas

*Esta entendendo-se agqui o pequeno . comercioc ' como  Uma
forma predominante de organizagao mercantil, mesmo que exis-
tissem grandes casas comerciais nos centros urbanos da .regido
centralizando o fluxo dos cereais. FASE. Pesguisa sabre far-
ca de trabalho agricola em regioes de fronteira. Rio de Janei-
ro, 1979. Convenio FINEP/INAN/FASE. 83p.
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distribuidores; empresas industriais, basicamente 1ligadas a
compra de suinos, fumo e soja.*'°®

0s comerciantes durante esse periodo constituem a base
das primeiras transforma¢des economicas da regiao. A partir do
final dessa decada, os vinculos com o mercado passam a propor-
cionar maiores alterac¢oes no proprio processo produtivo, que

se mantinha ate entdo pouco diferenciado.

5.2.2.1 Bodegueiros

0s bodegueiros eram, e ainda sao, em alguns ~locais o0s
agentes mais proximos do produtor no seu contato comercial e,
considerando que sua origem esta ligada ao proprio meio rural,
sao componentes da organizacao interna da agricultura. Trata-
va-se, nesse caso, de passagem obrigatoria da maior parcela da
producao agricola, principalmente dos pequenos estabelecimen-
tos. Sua relacao com os agricultores e bastante intensa, ex-
trapolando a simples compra de cereais e venda de produtos ma-

nufaturados.

A "bodega”, "bolicho” ou "venda” cons-
titui a menor célula do comércio re-
gional. Instalado em plena zona rural
e conhecedor profundo dos habitos dos
colonos e das condigdes de prodlgao
local, pois geralmente possui uma pe-
quena propriedade rural, o bodegueiro
€& um intermedidrio de confianca do co-
lono. Para sua "bodega”", dotada de um
pequeno galpao ou deposito, aflui a
maior parte da prudugao de cereals e
um certa nimero de suinos. dax@glao.

1°_CIDADE e regiao no sudoeste paranense. Revista Brasi-
leira de Geografia, Rio de Jansiro, 32(23:3-155, 1970.

llﬂp. cit. nota 10 p.
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A importancia dos bodegueiros na comercializacao foi di-
mensionada em meados da decada de 60, segundo os diferentes
estratos de area no municipio de Francisco Beltrao .l'? (ta-
bela 5.15).

TABELA 5,15 - PERCENTUAL DE PROPRIETARIOS, POR GRUPOS DE AREA,
QUE MANTEM TRANSACKO COM BODEGUEIROS EM FRANCIS-
CO BELTRAD - 1966-67

GRUPO DE AREA (ha) % DO NUMERO DE PROPRIETARIOS
0 - 10 72
10 - 20 63
20 - 50 45
mais de 50 33

FONTE: Escritorio local da ACARPA - 19G6G6/B7

Analisando os dados apresentadocs, percebe-se que nos es-
tratos inferiores havia uma incidéncia maior de transacoes com
bodequeiros, o que era caracteristico daquele periodo.

De um total de 33 produtores entrevistados em pesquisa
de campo realizada para este estudo, 27 informaram ter vendido
toda ou parte da producao nas primeiras safras quando chegaram
na regiao.

Por outro lado, e importante frisar que essa predomi-
nancia era sustentada por uma relacao de troca, com pequena
circulacao monetaria, na qual funcionava o sistema de "conta
corrente", em que o produtor entregava a sua producao, saldan-

do uma divida correspondente ao consumo da "entressafra, uma vez

'2ACARPA. Realidade rural do municipio: Francisco Bel-
.ttéo, 1966/67. Curitiba, s.d.
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que a bodega o atendia no fornecimento de bens necessarios ao
consumo da familia e do processo produtivo.

Quanto a organizacao do comércio, o bodequeiro dispoe
de um equipamento -bastante restrito, repassando apenas cereais
para o0 mercado e fofnecendo bens de consumo ao agricultor, re-
velando uma restrita capacidade de acumular '~ capital. No en-
tanto, observa-se que a partir do momento em que a regiao se
integra mais decididamente ao mercado nacional, esse tipo de
comerciante sofre um processo de transformacao que leva, em sua
majoria, a perder gradativamente peso na comercializacao. Sao
raros os casos de bodegueiros que se tornam grandes atacadis-
tas acumulando capital e ampliando seu raio de acao. Grande
parte dos bodegqueiros iniciou suas atividades em epocas ‘remo-
tas, instalando-se na regiac juntamente com o fluxo migratorio
que para la se dirigiu a partir dos anos 40, igualmente vindos
do Sul. 0 surgimento do Sudoeste como regiao produtora de mer-
cadorias, principalmente para o mercado interno, promove ao
nivel da circulacao regional dos produtos agricolas a forma-
cac de uma cadeia comercial adequada as suas condicdes origi-
nais, na qual o bodegueiro aparece como um importante agente. '

A predominancia do bodegueiro nas transacoes comerciais
dos produtores da regiao implicava conformacao de um mundo pro-
prio em que o comerciante nao aparecia como um elemento estra-
nho ao meio rural. Esse meio mantinha sua integridade social
sem que se manifestassem, de forma explicita, algum .sinal de
contradigao.

A instalacao da bodega representava uma necessidade dos
proprios colonos, que ja trazem do Sul um certo grau de comer-

cializacao, fazendo com que alguns deles se transformassem em
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bodegueiros. A falta de uma infra-estrutura na regiao ate 1970
trouxe serias dificuldades para que existisse um movimento co-
mercial maior. Alguns produtores informaram que muito produto
foi. jogado fora por falta de mercado, revelando com isso que a
producdo ja n3ao se fazia apenas para auto-subsistencia.

As maiores dificuldades enfrentadas pelos produtores na
venda de cereais na epoca de sua chegada estava ligada a falta
de meios de transporte e de estradas, segundo opiniao unanime
dos bodegueiros, atacadista e produtores entrevistados na re-
giao.

As dificuldades eram.~ em.- relédcaoc ao
transporte gque impedia a saida da pro-
dugao (os colonos faziam mutirdo para
arrumar as estradas). Hoje ja nao ha
problema, pois ha cinco anos foi fei-
ta a estrada (entrevista com colono).

Qutros depoimentos de colonos indicam a total impossi-
bilidade de transporte a nao ser em lombo de burro ou .atraves
de carrocas. Isso, evidentemente, reforc¢cava a presenca do bo-
degueiro como comprador de seus produtos na comunidade -rural,
ja que normalmente contavam com aigum meio de transporte " nao
disponivel ao produtor agricola. Alem disso, 0S agricultores
lembraram a falta de precos estabilizados aliada & falta de um
mercado mais dinamico:

As vezes nao havia preco (por exemplo:
um anoc apodreceram 100 sacas de bata-
tinha). Levava a produgao no carguei-
ro a Francisco Beltraoc uns trés anos.
Naquela epoca, existiam muitas osci-
lacoes de precos. Tiveram de deixar
batatinhas apodrecerem por causa do

prego, nao tinha quem comprasse (en-
trevistea com colono).
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A pouca mercantilizacao dos produtores, do ponto de vis-
ta de sua producgao, obedecia a falta de condic¢des objetivas
para venda. Apesar do consumo alimentar urbano estar crescen-
do, nao havia ainda se implantado na regido a .infra-estrutura
necessaria para que fosse viavel a montagem de uma cadeia co-
mercial mais solida e que operasse em grande quantidade de
acordo com os requisitos da propria demanda. .Assim, o bode-
gueiro atende mais as necessidades do proprio colono, tanto em
termos de seu consumo quanto da venda da pequena quantidade
comercializavel. Ele &, dessa forma, uma manifestacdo tipica
de comerciantes integrados aos produtores que produzem peque-
nas quantidades, embora no seu conjunto tenham grande peso no
consumo alimentar da populacao. A instalacdao fisica do comer-
ciante nao era montada com o objetivo exclusivo de movimentar
cereais no atacado, mas de comercializar produtos em geral,
ate mesmo, ¢ principalmente, no varejo.

Por outro lado, o comportamento desses comerciantes es-
tava camuflado por relacoes sociais que escondiam suas dife-
renc¢as economicas, colocando-o0s no mesmo plano.

Néo ha&-um antagonismo entre as regras
de conduta do comernciante e as do
agricultor. Embora ‘diferentes. sles
pertencem a3 um mundo comum. E o0 gue
marca este mundo e a persenalizagac das
relagoes sociais. 0 pegueno agricul-
tor, guando fala de um comerciante sem-
pre.se refere a ele pelo.nome. El6 de-
sempenha a sua funcgdo enguanto pessoa.
De certa forma, a funcao & -subsidia-
ria a pessoa. Ele e capaz de .compre-
ender as dificuldades por gue passa o
agricultor, fornecer-lhe uma divida,
etc. E evidente que cada uma destas
operacoes de "ajuda” envelve, ‘em maior
ou menor grau, uma relagao de depen-

dencia e amplia as bases da explora-
¢ao do agricultor pélo comerciante.
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Mas o importante ai e gue esta rela-

gao aparece como sendo.de pessoa a

pessoa,l?

A identidade desse bodegueiro com o produtor agricola
esteve associada inclusive 3@ aproximac¢do das atividades agri-
cola e comercial, refletindo uma baixa divis3o social do tra-
balho, num momento em que o agricultor puro ainda nao existia,
De 10 bodegueiros entrevistados, 06 eram. tambem agricultores
quando se deslocaram para a regiao. Por outro lado, a posicao
assumida pelo bodegueiro nao resultava simplesmente das neces-
sidades dos agricultores em comercializar sua producao e adqui-
rir bens de consumo numa atitude de colaboracao com os colo-
nos. Sua pratica comercial era conseqliencia principalmente da
perspectiva de lucratividade daqueles que se dedicaram a essa
atividade. Nao & o caso aqui de desvendar o motivo pelo qual
cada bodegueiro iniciou-se na atividade. A tentativa feita em
campo junto a esses agentes resultou em respostas pouco escla-
recedoras.

Em re]acao as razoes da venda aos bodegueiros, dos 27
produtores que no inicio de suas atividades venderam alguma
parte da producao a esses agentes, obteve-se 13 respostas que
as relacionavam a aproximacao fisica e a facilidade de desto-
camento ate esse comerciante. OQutras respostas mencionavam um
certo compromisso com o0 bodegueiro, pois o produtor fazia seu
rancho ali e ficava devendo; referiam-se tambem a inexistencia
de cooperativas, a relacao de amizade, etc.

Essa aproximacdao permitia ao bodegueiro recorrer a for-

'30p. cit nota 6 p.
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mas, nem sempre explicitas, de exploracao do produtor. No en-
tanto, pode-se dizer que sua fonte de ganho estava no diferen-
cial de preg¢o facilmente elevado, tendo em vista a falta de
concorréncia com outros comerciantes. Isso, por outro lado, era
reforgado pela informalidade da relacao com o produtor que lhe
garantia uma manipulacgao maior sobre os gastos do agricultor
ja que o controle exercido era minimo. 0 comerciante normal-
mente fazia o registro sobre os gastos do colono em uma cader-
neta, da qual o colono so tinha conhecimento no acerto final.
Da pesquisa de campo tem-se este depoimento de um <colono -en-

trevistado:

P.- 0 comércio antes de 1970, como. era,
assim, o relacionamento doscomercian-
tes com o0s colonos? Como gue os colo-
nos faziam a venda pros comerciantes?
R - ... Era um sistema diferente de
hoje, mas era o seguinte: entao o co-
merciante, fornecia. na. entressafra ne,
os alimentos pro .plantador. Maioria
deles, a@lguns nao precisavam que eram
bem de vida, vamos dizer, e&les nao
precisavam comprar fiado.né,  do comer-
ciante, mas a maioria precisava, en-
tao comprava na entressafra. Chegava
a safra, vendia para o proprio comer-
ciante, pagava a divida, sobrava, mui-
to gque bem, mas nao sobrava. (Comer-
ciante e Agricultor de Ampere).

0 crescente endividamento do colono junto ao bodegueiro
levava-o a uma dependéncia maior ainda. Isto aumentava mais a
recorrencia ao comerciante para sanar dificuldades, aprofun-
dando os lacos pessoais e suas diferencas economicas e sociais.

A grande incidencia de compras a prazo com pagamento na
colheita refletia a estreita circulacao monetaria entre pro-

dutor e comerciante. Observou-se tambem que a posse de dinhei-

ro pelo produtor era pequena. Em alguns casos seu dinheiro,
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ficava com o bodegueiro como um deposito, ao qual recorria na
medida de suas necessidades. Com isso, o bodegueiro articula-
va-se ao produtor quase que na forma de uma associacdo de in-
teresse.

Esse aparente encontro de interesses colocava o bode-
gueiro numa condicdo privilegiada em termos economicos, uma vez
que ao produtor interessava tdo somente manter a sobrevivencia
de sua familia.

Esse quadro de relacoes bodegueiro e colono, descrito
ate aqui, deve ser relativizado pelo pequeno numero de entre-
vistas feitas em campo, alem de estar se tratando de condi¢des
de comercio existentes durante um periodo em que as caracte-
risticas da agricultura eram outras, sustentando a insercao do
bodegueiro no meio rural. Seu ambito de recepcao de produtos
era a propria comunidade rural, enquanto a venda era feita so-
mente nas cidades proximas da propria regiaoc com uma comercia-
lizacao feita em escala pequena, correspondente aos limites da
producao do pequeno agricultor.

Aos bodegueiros foi indagado sobre as razoes de nao te-
rem se estabelecido em centros maiores como Francisco Beltrao e
Pato Branco e as respostas mantiveram-se em torno da falta de
recursos suficientes para o volume de gastos a serem realiza-
dos a da impossibilfdade de competicao com os grandes comer-
ciantes.

Nos anos 70, enquanto ha um processo de ascensac da agri-
cultura em geral, promovendo um segmento consideravel de agri-
cultores a um estadio diferenciado, as bases sociais de sus-
tentacao dos bodegueiros vao sendo decompostas. As transforma-

¢coes da agricultura destroem, portanto, suas relac¢oes sociais,



com um conjunto de agricultores que aos poucos vai se escas-
seando. E o comeco de um periodo em que 0 bodegueiro vai che-
gando ao fim. 0 volume comercializado por eles diminuiram, prin-
cipalmente o feijao. Do conjunto de bodegueiros entrevistados,
apenas 03 informaram ter aumentado o volume comercializado de
milho. Essa reducdo esta se dando em funcao de um deslocamento
do movimento comercial do produtor para outros agentes como
cooperativa e atacadistas.

A partir de 1970 as condicoes de comercializacdo come-
cam a se transformar lentamente. A um comerciante atacadista

foi perguntado:

P - D que fez mudar, aqui, a situacgao
dessa epoca anterior pra agora?
C - Pra mim, meu ponto de vista fol o

proprio desenvolvimento da lavoura. A
mecanizacao, so pode. Diminuiu o na-
mero de pessoas apesar gue agui. nao
diminui tanto. Aqui ainda existe mui-
to terreno gque nunca val entrar ‘maqui-
na, ne. Mas assim mesmo diminuiu. . (Co-
merciante de Ampgre).

Esse movimento foi heterogéneo, com maior incidencia em
terras planas, para o qual o deslocamento do pequeno comercian-
te (bodegueiro) foi uma conseqliéncia direta da saida do peque-
no produtor, juntamente com os produtos alimentares (feijao,
milho, arroz). A situagao observada em Renascenca & uma carac-
teristica desse processo. Esse municipio localiza-se numa par-
te do. Sudoeste onde a topografia & mais plana, condicionando
decisivamente a expansao da soja com sua conseqliente moderni-
zacao e intensa concentracdo da posse da terra. Essa parte da

regiao e composta pelos municipios de Renascenca, Mariopolis,

Vitorino, Pato Branco, Coronel Vivida, Itapejara D'Oeste, Sao
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Joao, Chopinzinho e parte de outros municipios situados a Oes-
te desses.

Ate inicio da década de 70, a producao agricola contava
com a predominancia do pequeno estabelecimento, cujas vincula-
¢coes com o mercado se dava atraves de um grande numero de pe-
quenos comerciantes localizados, tanto no meio rural quanto
nos povoados mais evoluidos, transformados atualmente em muni-
cipios.

Havia muito bodegueiro na epoca.em que
cheguel aqui; em cada linha tinha um
bodegueiro antigamente s6 tinha pe-
queno produtor. Cada um entregava 'de
3 a 10 sacas, &s vezes 15. Saiam .com
uma 350 (caminhonete) passavam o dia;
passavam par-1l0 a 15 agricultores para
encher o caminhao cuje carga era de
50 a 60 sacas (comerciante de Renas-
cencal.

Assim, a interferencia dessas transformacoes na base
produtiva sobre a rede de comercializacao ocorre de forma di-
versa para espac¢os determinados dentro do Sudoeste e para pro-
dutos. Numa primeira abordagem sobre esse processo, tem-se que
a modernizacao da agricultura promove ao nivel da produgao um
aumento de produtividade e, conseqlentemente, um aumento da
escala de producao por unidade, o que se verifica com a soja e
outros produtos que absorveram a racionalidade dessas trans-
formagbes. Quanto a organizac¢do, a decorrencia fatal da produ-
cao e a concentrag¢ao da propriedade da terra. Segundo dades do
Sindicato do Trabalhador Rural de Francisco Beltrao, houve uma

reducao significativa em seu numero de associados, uma vez que

de 12 mil agricultores catalogados, atualmente conta apenas
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com 3,5 mil filiados, sendo que desses apenas 1,2 mil sao atuan-
tes.t®
Isso significa que o meio rural tem sua populagao redu-
zida, diluindo, em muitos lugares, a vida da comunidade rural,
a0 mesmo tempo que as poucas unidades comerciais perde sua
freguesia na medida que diminui o numero de pequenos produto-
res de alimentos.
Verifica-se ainda a reducao do numero de pequenos esta-
belecimentos que:
Lutando contra enorme dificuldades do
dia a dia, contra o endividamento ca-
da vez maior, contra a avangada dos
latifindios, impulsionados pela meca-
nizacado agricola e debatendo-se fren-
te a uma politica oficial de producéo
as lavouras de exportacaoc, os pegue-
nos produtores rurais classe em extin-
cao, ainda resistem principalmente no
Sudoeste do Parana, baluarte -que ja
chegou a ser chamado de Pardiso dos
minifundios.!®
Evidentemente, esse e um processo que atinge aos comer-
ciantes bodegqueiros, devido a sua historica articulacao com os
pequenos produtores componentes dessa estrutura comunitaria,
que a partir de 1970 comeca a perder expressao, ja que comeca
a haver um processo de homogeneizacao do espaco social.
E preciso destacar que as condicoes de producao comecam
a se transformar em termos de sua composicao tecnica e de meios

de producao. Ou seja, a producao passa a se apresentar como um

mercado para a industria de insumos e equipamentos que cres-

1% SUDOESTE integrado - minifundios pequenos ainda .ten-
tam resistir. Folha de Londrina, Londrina, 08 out. 1882,

157dem nota 14.
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centemente vao compondo a estrutura de custo do produtor agri-
cola. Isto ndao e uma avalanche sobre o conjunto dos .produto-
res, .mas um processo que afeta, de modos diferentes, produtos
e regides. 0 principal elemento dessa nova realidade e o banco
gque vai trazer o colono para a cidade e criar um novo vinculo
para ele, rompendo o que existia com o bodegueiro e ate com o
atacadista. Isto e, tendo como respaldo a politica de credito e
a estrutura industrial de insumos e maquinas, alem do impulso
dado pela acao da extensao rural, a ida ao banco passa a ser
cada vez mais necessaria a um numero maior de produtores, mu-
dando fundamentalmente seu quadro de relac¢oes com o .exterior
de sua comunidade. Um agricultor entrevistado pela Folha de
Londrina na mesma reportagem citada anteriormente:
Considera gque-os agricultores hoje sao
Verq§de%ros Bmpreﬁarios, porque anos
atras .nos sustentavamos apenas nossa
familia e a do bodegueiro, mas agora
temos que sustentar as familias do ban-

co, do planejamento agricola, dos in-

seticidas, dos insumos, coisa gue so um

grande empresarit pode mesmo fazer.!'®

Pode-se dizer que durante esse pérTodo a delimitacao do
espaco do bodequeiro foi dada pelas transformacoes na estrutura
de producdo com as implicacdes que isso acarretou-a mais impor-
tante foi a articulacao com o capital bancario.

0 envolvimento do produtor com o banco contribuiu para
a separacao da sua familia da reproducao da unidade produtiva,
0 que nao se verificou com o bodegueiro, quando assumira o pa-

pel de financiador ou usurario. Cobrando ou nao juros, manti-

'%0p. cit. nota 14. p.
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nha o colono ao seu redor. 0 advento do banco "leva o <colono
para a cidade com mais freqlencia, ao mesmo tempo que o0 coloca
frente a uma nova pauta de mercadorias, mais intensamente 1i-
gadas a producdo. 0 credito agricola se constituiu no princi-
pal agente de transformacdo da base agricola - considerando que
era fortemente subsidiado -, a proporc¢ao que permitiu ao colo-
no o acesso a um pacote tecnologico que lhe aumentaria a pro-
dutividade e praticamente o obrigaria a assumir uma recionali-
dade de controlar custos e buscar as melhores alternativas de
mercado. 0 comportamento da producidao do colono passou a ser
determinado pelo banco, com o qual nao existe relacao de ami-
zade. Isto'significou uma alteracao no rol de culturas a medi-
da que o processo de producao vai se constituindo num mercado
para a industria de insumos e equipamentos.

Pode-se contrapor que o credito sempre atendeu a uma mi-
noria, ficando a maior parte dos agricultores, alijados do uso
desse instrumento. Alem disso, o fato do agricultor financiar
a producao “30 impede necessariamente de negociar sua safra e
fazer o rancho da casa no bodegueiro. Quanto ao primeiro aspec-
to, nio ha como discordar. Tem-se, no entanto, que aos poucos
um numero crescente de pequenos produtores passou a recorrer
ao banco, como conseqliéncia das recomendac¢oes tecnicas da ex-
tensao rural, cada vez mais atuantes. Nio & possivel detectar
ao nivel da regiao, qual o limite de atuacao do banco. Este
esta sendo, porem, apontado como um novo elemento com um papel
determinante no processo de diferenciacao da base produtiva.

Quanto ao segundo aspecto, salienta-se que a colheita e
uma das garantias requeridas pelo banco, para a concessao de

emprestimo. Numa pesquisa feita no proprio Sudoeste, R. Abra-



movay, deparou com essa mesma questao, sobre a qual documentou:

0 comerciante, evidentemente, nao es-
téd proibido de comprar o .produto do
agricultor na mencionado lista. (lis-
ta dagueles gque fazem credito no ban-
co). Mas este respeito a liberdade de
comércio & limitado. O comerciante. gue
comprar o produto do agricultor que
nao reembolse o que deve ao Banco, te-
rd de responder pela divida.!’

Um outro elemento que, de forma indireta, afeta a s0-
brevivencia do bodegueiro, mas com um peso decisivo, .foi a
construcao de estradas e a melhoria de comunicacoes do meio
rural com as cidades. A extensdo da rede viaria facilitou o
acesso a muitos locais ainda ligados ao mercado nacional por
estradas de terra, e até mesmo caminhos, intransitaveis em epo-
cas de chuvas. Com isso a producao passou a fluir com mais fa-
cilidade para outras regioes e os produtos. industrializados
comecaram a chegar com menor custo nesse novo mercado que se
abria. Consclidava-se, assim, a integracao da regiao, contri-
buindo para a intensificacdo do mercado e para a vazao de uma
producao em grande escala.

0s bodegueiros saiam por causa da que-
da da freguesia. Com a abertura da es-
trada (hd doze aou treze anos] o co-
mércio da cidade comegou a penetrar
agqui. Antes da estrada sé entrava no
iocal .caminhac pequeno -(colono ..de
Ampere).
A melhoria do acesso do produtor a cidade pela abertura

de estradas, pela instala¢dao de linhas de transporte coletivo

e pela transformacao de vilas em cidades, faz com que o merca-

17Dp. cit. nota 6. p.
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do se torne mais aberto. Isso permite ao .produtor descobrir
outras alternativas de comercializacao e perceba a inviabili-
dade do bodegueiro como comerciante, o que nao era possivel
anteriormente. Ou seja, a transacao com esse comerciante tor-
na-se totalmente desvantajosa uma vez que os produtos que ven-
de ao agricultor provem das cidades e os cereais que compra
dos colonos vende aos atacadistas da propria regido. A possi-
bilidade do colono se deslocar permite o rompimento desse elo,
0 que representa grande vantagem ao colono. A . camuflagem do
compadrio entre o bodegueiro e o produtor vai se dissolvendo,
deixando como conteldo de suas relacGes apenas a compra e ven-
da de mercadorias. Assim, a fusao da comunidade rural com o
meio urbano provoca o fim da soberania do bodegueiro ao nivel
da primeira, como unico comerciante dos colonos, e consegllen-
temente o0 seu proprio deslocamento para outra regido ou ati-
vidade.
£ dificil atuar com bodega hoje, 0 pes-
soal pode m§is facilmente'ir a Fran-
cisco Beltrao, portanto, e preciso fa-
Zer precgo quase igual a I:'ranciScdo" Be}-
trao, senao nao vende. Ha lotagao tres
dias por semana (bodegueirol.

Outro aspecto que reforca essa tendencia e a projecac de
outros agentes na compra de cereais, resultando numa disputa,
na qual o bodegueiro e o competidor mais fraco. Essa concor-
rencia, facilitada pela unificacdo do espaco economico da re-
giao, coloca no campo de atuacao do bodegueiro o atacadista da
cidade, a cooperativa e a industria, embora esta com menor ex-
pressao. Quanto ao primeiro, trata-se da superioridade de um

equipamento maior, cuja escala proporciona vantagem ao produ-
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tor, em relacao ao bodegueiro. Alem disso, ha casos, embora
raros, em que 0 bodegueiro aparece como apendice do atacadis-
ta, negociando junto aos produtores em nome do atacadista. A
competicao entre esses dois tipos de comerciante se acirra no
momento em que o colono desloca-se mais freqlilentemente para a
cidade.

Por sua vez a cooperativa apresenta-se de maneira mais
agressiva na concorrencia com o bodegueiro, devido a expansdo
do quadro social e a existéncia de uma infra-estrutura mais
capacitada para receber a safra dos agricultores. No entanto,
a presenca da cooperativa vem sendo .sentida pelo bodegueiro
mais intensamente a partir dos ultimos anos, quando as .condi-
coes de mercado se egtreitaram para esse comerciante. Em pri-
meiro lugar, 0os precos do feijao e do milho mantiveram-se em
torno do preco minimo e, considerando que apenas a CIBRAZEM e
as cooperativas podem receber o produto neste preco e que ine-
xiste um mercado paralelo, os bodegueiros perderam seu espaco
no mercado atacadista de cereais. Assim, todo o feijao adqui-
rido por esses agentes tem de ser vendidos a cooperativa pelo preco
minimo. Alem disso, a cooperativa de Francisco Beltrdo tem-se
aproximado mais do pequeno produtor nos ultimos anos, aumen-
tando sua participacao na compra de feijao a partir de uma po-
1itica propria, Tambem essa cooperativa entrou recentemente na
area do varejo, vendendo insumos e bens de consumo a Pprec¢os
inferiores aos praticados pelos bodegueiros e demais comercian-
tes da cidade. Negociar com o bodegueire torna-se, portanto,
inviavel, devido aos precos elevados dos seus bens de consumo.
Parte dos produtos que vende aos colonos e adquirida nas cida-

des e a escala com que a cooperativa opera permite um pre¢o me-
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nor por unidade. Em funcao ainda da impossibilidade do bode-
gueiro poder pagar um preco mais elevado aos produtores ja que
o teto do preco no mercado esta estabelecido.

Um quarto aspecto que tem atuado nesse mesmo sentido,
e a elevacao da taxa de juros no mercado, o que impossibilita
a obtencao de capital de giro. 0s custos financeiros sao re-
passados aos produtores de uma ou de outra forma: cobranca de
juros no reajuste dos pregos dos produtos vendidos a prazo, pa-
gamento de um prego inferior ao preco minimo pelos cereais ad-
quiridos, etc.

A arrecadacao de impostos e outro fator de reducao da
margem desse comerciante. Entretanto, esse compromisso fiscal
contribui para que o0s bodegueiros em muitos casos, participem
do circuito comercial apenas informalmente, sem revelar sua
efetiva inclusao na compra e venda de cereais. Isso quer dizer
que mesmo se apropriando dos produtos, formalmente eles nao
aparecem uma vez que a transacao com os compradores (no caso,
a cooperativa, e até atacadistas) e feita em nome do produtor.
Assim, esses comerciantes se revelam apenas como freteiro,
isentando-se, portanto, das obrigacoes fiscais.

A simples atividade de frete e tambem uma opcao desse
comerciante em funcao do pre¢o a ser pago ao produtor que deve
ser mais baixo para que o bodegueiro tenha algum lucro na ven-
da posterior.

0 recolhimento do ICM, no caso do feijao, e feito a par-
tir da primeira venda, apos a compra do produtor. Quando o pro-
duto passa pelo bodegueiro, as dificuldades de controle fiscal
derivam de sua extrema atomizac¢ao no meio rural. A comerciali-

zacao aparece, dessa forma, como sendo uma extensao do produ-
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tor que nao ultrapassa os limites da regiao. Faz sentido, por-
tanto, que o comerciante alegue que s0 existe o frete. Por ou-
tro lado, na seqliencia do fluxo comercial o grande atacadista
ou cooperativa compram como se fosse do produtor. Se essas
transacoes do fato ocorrem nao foi possivel detectar nesse es-
tudo. 0 que se deduz e que ha uma operacao comercial camuflada
pela informalidade das relacoes do bodegueiro com o produtor,
cuja extensao nao se pode dimensionar.

0 ultimo ponto a ser abordado nessa tendencia desfavo-
ravel ao bodegueiro e a politica de preco minimo que nas ulti-
mas duas safras estabeleceu um limite superior ao preco de mer-
cado. Conseqlientemente, nao tem havido mercado comprador para
o feijao e o milho, com exce¢ao da cooperativa e da CIBRAZEM.
Reduz-se, assim, sua margem de especulacao no mercado, obri-
gando-o a pagar ao produtor um preco inferior ao pre¢o minimo.
Isso e resultado de uma alteracao da politica agricola que pas-
sou a dar um preco mais elevado ao produtor, como forma de -com-
pensar o fim dos subsidios aos custos de producao.

Ate aqui foram destacados alguns aspectos que tém leva-
do o bodegueiro ao desaparecimento, como integrante -do ‘fluxo
comercial atacadista. Apesar disso, ele ainda ‘se mantem em al-
guns locais da regiao, comprando cereais e abastecendo alguns
colonos, mesmo que em pequena proporg¢ao (tabela 5.16).

Dos poucos casos em que houve registro .da informacao,
nota-se o insignificante volume comercializado por cada agen-
te. Entretanto, pode-se afirmar que ha alguma atividade de co-
mercia]izacéo por parte desses agentes, 0 que demonstra que
ainda permanecem no circuito comercial, embora marginalmente,

A tendencia apontada anteriormente & resultado. do de-



TABELA 5.16 - VOLUME DOS PRODUTOS ADQUIRIDOS PELOS BODEGUEIROS ENTREVISTADOS - 1979-0UT/1982

(em Cr$ 1 000/sc)

1979 1980 1981 1982 (ate out.)
BODE- | proDUTO
GUEIRO . . . :
- Quantidade Valor Quantidade Yalor Quantidade Valor Quantidade Valor
01 Feijao - - - - - - -
Milho - - - - - - -
02 Feijao - 400 520,00 600 1 920,00 300 990,00
Milho - 3 000 600,00 8 000 4 400,00 7 000 6 700,00
03 Feijao - - - - - - -
Milho - - - - - - -
04 Feijao 500 300 - 200 70,00 800 2 800,00
Milho 6 500 3 000 - 4 000 3 000,00 4 500 4 275,00
Soja 4 000 - - - - - -
05 Feijao - - - - - - -
Milho - - - - - - -
06 Feijdo - - 37 - - -
Milho - - - 3 500 1 750,00 2 150 2 000,00
07 Feijao - - - 1 000 - 1 000 -
Milho - - - 13 000 . - 3 000
08 Feijao - - - - - -
Milho - - - - - -
09 Feijao - - 100 - 100 -
Milho - - - 50 - 50 -
10 Feijao - - - - - - -
Milho - - - - - - -
FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo. Out. 1982
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senvolvimento da agricultura nos ultimos anos. A participacao
do bodegueiro no comércio de cereais, basicamente feijao e mi-
lTho, ocorreu na forma de um leque de relacoes com o0s colonos
de maneira que lhe permitisse acumular alguma riqueza embora
nao seja exclusivamente da atividade comercial. Qbservando-se
conjunto dos 10 bodegueiros entrevistados, tem-se que seu equi-

pamento nao evoluiu de forma consideravel (tabela 5.17).

TABELA 5.17 - EVOLUCAO DO EQUIPAMENTO DOS BODEGUEIROS ENTRE-
VISTADOS NO INTCIO DE SUAS ATIVIDADES - 1982

ANO DE BODE- INICIO DAS BODE- 1982 -
INSTALACEO | GUEIROS| - ATIVIDADES GUEIROS, :
1975 "1  caminhoes de 11 t cada 1 dois caminhoes de 21 e
armazem de 12 t de ca- 12 t armazem
pacidade
1971 2 casa, loja, pordo, arma- 2 armazem de 180 t -2 ca-
zem minhoes de 12 a 7 t
1971 3 caminh3ao de 6 t 3 caminhao
1971 4 caminhoes de 12 e 14 t 4 2 camjnhﬁes novos
armazem de 14 x 20 m armazem de 14 x 20m-
1980 5 caminhonete, carroca 5 um mercadinho - 3 t
junta ¢e boi um opala
1971 6 galpdo, loja 6  dois armazéns - 120 t
quatro caminhoes, loja
1962 7 casa 7 loja, paiol - 30 t, ar-
mazem - 90 t, carroga,
caminhao 12 t, caminho-
nete - pik-up
1959 8 - 8 caminhdao - 12 t
1976 9 barracac de madeira 9 loja, paiol para co-
Theita
1971 10 2 casas, 2 armazens de 10 armazem - 12 x 16 m
6 x 6m :

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo - Out. 1982

Sua pequena evolucao como comerciante esta ligada a di-
mensdo geografica em que atua, delimitada pela propria comuni-

dade. Sao raros os casos de bodegueiros que apresentam uma di-
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ferenciac3do em relacado aos demais, cuja ascensao esta, as ve-
zes,vinculada a'transformécao das comunidades em cidades e ‘a
maneira como cada um atua especificamente na sua relacao com o
agricultor.

A partir dos dados amostrados, observa-se que esses co-
merciantes cresceram em sua capacidade economica, embora numa
proporcao bastante inferior aos demais comerciantes. Ja se des-
tacou que os bodegueiros sempre foram agricultores tambem. Nos
ultimos anos, muitos abandonaram a atividade comercial, dedi-
cando-se somente a agricultura, mas numa condicao bem superior
aos colonos com os quais mantinham relacoes comerciais. Outros
adquiriram caminhao e tornéram-se, conforme suas praprias in-
formacoes, freteiro. No entanto, a maior parte . das bodegas
transformou-se em simples ponto de encontro dos colonos para
beber e conversar, com um fraco comercio varejista de secos e
molhados.

A retomada da atividade comercial em outro Tocal e-tambem
uma constante, revelando uma certa rotatividade que contribui
para a perda de vinculos pessoais entre o comerciante e o agri-
cultor.

Observando o ano de chegada dos bodegueiros na locali-
dade onde se encontram, tem-se que de 10 entrevistados, (3 ins-
talaram-se antes de 1960,03 entre 1960 e 1970 e 4, apos 1970.
A compra de cereais comecou a ser feita, mas alguns anos apos
a chegada.

De modo geral, 0s bodegueiros, saindo ou persistindo na
atividade, melhoraram sua condigao de vida, o que vai se re-
fletir em outras atividades, enquanto o comercio de cereais vai

se tornando impossivel.
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Apesar das condicionantes desfavoraveis, alguns bode-
gueiros ainda permanecem na atividade, comercializando com oS
colonos. Verifica-se nesse ponto duas situacoes distintas. Na
primeira, pode-se apontar o caso de bodegueiros que recebem a
producao marginalmente, uma vez que os colonos entregam parte
da safra, ainda considerando os vinculos pessoais que existiam
anteriormente, que aos poucos vao se diluindo. Por mais que es-
teja se manifestando uma racionalidade ao nivel do produtor que
o leva a comercializar na cooperativa e no comerciante da <ci-
dade, isso ndo se da de forma absoluta. Essas transagoes com ©
bodegueiro sao justificadas pela ndo avaliag¢ao do produtor,
pelo seu comodismo e até por uma certa ignorancia, mesmo que
o comportamento de seus vizinhos seja outro.

Numa outra situacao, a relacao com o bodegueiro ainda
assume uma grande importancia. Trata-se de uma presenga mais
ostensiva, em que se verifica poucos sinais das transformacoes
que vem ocorrendo na agricultura, como um todo. Pode-se afir-
mar que.eles Se mqntém em redutos, onde o nivel de vida dos
agricultores e o mais baixo possivel, permanecendo alheios ao
processo de modernizacﬁo, pois estao nas piores terras. Conti-
nua existindo ainda uma relacao de exploracao que leva muitas
vezes 0s colonos a venderem suas terras aos comerciantes. So-
bre essas situac¢oes, obteve-se informacoes de que a soberania
do bodegueiro ainda se manteém onde o nivel de ignorancia e de
pobreza dos colonos & notorio. A venda de sua producao e feita
no bodegueiro, apesar do preg¢o inferior recebido, o consumo da
familia e os emprestimos em dinheiro s3do tambem feitos junto
ao bodegueiro, ja que nao se recorre ao banco.

Na .pesquisa de campo detectou-se duas manifestacoes ca-
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racteristicas dessa situacao,nas quais os bodegueiros evolui-
ram de forma a se equipar ao nivel dos atacadistas. Sao casos
especificos, pois nao detem o porte pequeno do bodegueiro, e
se mantem no meio rural, sustentados .por um quadro local de re-
lacoes ainda personalizadas e fechadas num c¢irculo proprio.
Assim, para aqueles que estao no seu interior, o bodegueiro ou
comerciante atacadista e bom para o colono; faz-se uma avalia-
cao positiva. Para os que estao fora, trata-se de uma explora-
¢ao ao colono, apontando seus aspectos negativos.

Contactou-se primeiramente a comunidade de Francisco
Beltrdo, onde existe um conjunto de relacoes que envolve um
atacadista (ou grande bodegueiro), alguns bodegqueiros de porte
pequeno e 0s colonos.

Nessa localidade, o atacadista aparece como o principatl
agente comprador e catalizador do movimento <comercial. Esse
comerciante chegou na localidade por volta de 1954, com a fi-
nalidade de trabalhar como produtor agricola. Em 1957 percebeu
a oportunidade de investimento lucrativo numa casa ~comercial,
ja que nao existia comercio na localidade, funcionando, a prin-
cipio, como posto de compra de uma firma de Francisco Beltrao,
que funcionava o capital de giro.

Apos passar a operar autonomamente assumiu uma posicgao
quase que monopsonica, contando com amplos e modernos equipa-
mentos. Seu contato com os produtores se da dentro do mesmo
leque que caracteriza o bodegueiro, emprestando dinheiro, ven-
dendo bens de consumo e insumos, comprando a safra, alem de se
apresentar com uma certa supremacia frente aos colonos e de-
mais integrantes da comunidade. Segundo o depoimento de um co-

Tono, esse comerciante:
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{....) acompanha os precgos de Francisco
Beltrao; & melhor vender pra ele que
&€ o "pai da pobreza", apesar dos ju-
ros que cobra. Diz que deve muito a
ele. Quando pregisa de dinheiro j& vai
direto ao comerciante. Comentou que
este tem mais de Cr$%$ 20 000 mil em-
prestados aos colonos. (Colono de Ja-
cutinga/Francisco Beltrao).

E uma avaliacao de um colono, vinculado a esse comer-
ciante, reproduzindo condicoes de mercado semelhante ‘a epoca
de sua instalacao. Ou seja, cobram juros mais altos do que 0
banco, vendem suas mercadorias tambem a um preco mais alto do
que o comercio das cidades e pagam pelos cereais precos infe-
riores aos vigentes no mercado. Alem desse comerciante existem
mais 03 bodegueiros, com os quais se faz uma operagao paralela
e até mesmo complementar, ja que se abastecem no atacadista e,
em algumas ocasioes, fazem o recolhimento da safra para aque-
le. Os colonos por sua vez preservam esses vinculos comerciais,
ainda baseados em envolvimentos pessoais.

Observa-se nessa situacao, de um lado, um processo ver-
tiginiso de acumulagao pelo comerciante maior, seguido pelo
bodegueiro que ja comec¢a a fazer suas vendas em Francisco Bel-
trao. Essa expansao tem-se verificado de forma diversificada,
merecendo destaque a compra de terras dos proprios colonos,
por um ou outro motivo. Na maioria das vezes por estarem endi-
vidados no banco ou no proprio comerciante. Ha casos de colo-
nos recorrerem ao comerciante para fazer o rancho com pagamen-
to a prazo ou mesmo para algum emprestimo (casos de doenca ou
para saldar compromissos no banco), hipotecando a terra, for-

mal ou informalmente.

Numa outra comunidade deparou-se com uma situac¢ao seme-
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1hahte em que um bodegueiro, apresentando condicoes superiores
a media dos que foram contactados na pesquisa, mantem uma po-
sicdo hegemonica em relacdo aos colonos. Esses sao em sua to-
talidade pequenos produtores, arrendatarios ou ate mesmo agre-
gados, produzindo em terras acidentadas e pedregosas. Muitos
venderam suas terras, para o proprio comerciante, por neces-
sidade ou por opg¢ao, voltando a trabalhar nelas, como agregado
ou arrendatario.

Embora o comerciante tenha se instalado nesse local so-
mente em 1975, aos poucos fez com que 0s colonos deixassem de
negociar na cidade, considerando que existia anteriormente um
outro bodegueiro no mesmo local, do qual comprou o estabeleci-
mento. Da mesma forma observada, esse comerciante -extrapolou
suas atividades para a agricultura e criacdo de suinos, “alem
de fazer frete.

A evolucao dos bodegueiros, portanto, tem sido condi-
cionada pela preservacao desses redutos onde os pequenos pro-
dutores ainda se mantém alheios as profundas mudancas ocorridas
no campo. Nesse sentido, destaca-se que a inviabilidade de seus
terrenos para a soja sao atualmente cogitados de serem apro-
veitados na pecuaria, o que em alguma medida ja vem sendo fei-
to pelos granjeiros e comerciantes. E mais um fator de trans-
formacao que pode fazer o que com a soja nao foi possivel: ace-
lerar a saida dos pequenos produtores.

R medida que a logica economico-social foi se alteran-
do, o bodegueiro, em sua forma de atuag¢ao junto ao colono, foi
se revelando .sincompativel com a nova organizacao da producao.
Cabe gquestionar, entretanto, até que ponto a preferencia do

colono pelo atacadista ou pela cooperativa representou uma me-
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Thoria em suas relagoes comerciais no sentido de apropriar-se

de uma parcela maior da renda.

5.2.2.2 Atacadistas

Esse segmento de comerciantes compreende as unidades que
se localizam no meio urbano, cujo raio de a¢dao abrange um am-
bito mais amplo, as vezes cobrindo varios municipios. As 1i-
gagoes comerciais na regiao sao estabelecidas em sua maioria
diretamente com produtores e num segundo plano, com oS bode-
gueiros. Seu peso no recebimento dos cereais tem sido conside-
ravel, principalmente para os produtos alimentares - feijao,
milho e suinos. Tendo em vista a evolucao do seu equipamento,
nos Ultimos anos nota-se nesse conjunto de comerciantes uma das
expressoes do capital comercial regional, diferenciados, por-
tanto, dos bodegueiros, em func3ao de seu fortalecimento eco-
nomico.

Apesar da notavel expansdo das cooperativas na ultima
decada e, especificamente, na comercializacao do feijao e mi-
lho, o que se deu mais decisivamente apos 1977-1978, os comer-
ciantes particulares ainda mantem uma posicao de relevancia na
regiao,

Sua origem e a mesma observada para maior parté dos
agricultores da regiao. Esses quando vieram do Sul. trouxeram
seus comerciantes e demais membros, passando a compor a socie-
dade urbana da nova regiao. Alguns dos grandes comerciantes
estao na regiao desde meados da decada de 50, com sua implan-
tacao ocorrendo mais intensamente a partir dos anos 60, Para
um conjunto de 64 atacadistas contactados atraves de Jlevanta-

mento feito pelas agencias de renda da regiao, tem-se a se-
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guinte cronologia de instalacao:

Ate 1960 - 03

de 61 a 70 - 19

de 71 a 75 - 21

de 76 a 82 - 21

Dos 14 atacadistas entrevistados na pesquisa de .campo
na regiao, apenas04 ja eram comerciantes no ultimo local onde
residiam antes de se mudarem para a regiao. Passaram a desem-
penhar essa atividade apos uma avaliacao das possibilidades de
ganho e da inexistencia de muitos comerciantes no local.

Mesmo considerando os que nao compram mais cereais, tem-
se que a grande maioria dos comerciantes fundaram sua unidade
na ultima decada, ressalvando-se porem alguma substituicao de
dono que pode ter ocorrido. Aqueles que se estabeleceram na
regiao antes de 1970, mantinham, em grande parte, uma estrutu-
ra bastante semelhante ao bodegueiro, uma vez que muitos se
instalaram em locais de recem abertura - pequenas comunidades
que so ao longo da decada de 70 foram evoluindo para a condi-
c¢ao de municipio. As caracteristicas de sua relagao com o0 pro-
dutor eram as mesmas que se observou para o bodegueiro, com um
envolvimento de carater pessoal, no qual todas as necessidades
do colono eram satisfeitas.

0 periodo de instalacao desses comerciantes corresponde
a vigencia de uma forma de comercio com os agricultores, ha-
vendo um vinculo permanente por parte do produtor, com o qual
a venda de cereais estava articulada aoc seu abastecimento. Nos
casos em que havia vendas a prazo, estabelecia-se um acordo,
formal ou informal, entre ambos, garantindo o pagamento da di-

vida com a safra.
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Ele comprava .os bens de consumo. Quan-
do colhia, o atacadista 1ia buscar na
roca. 0 produtor recebia na cildade.
Descontava o consumo do produtor, e a
resto recebia em dinheiro, O acordo
era feito com um contrato particular.
(Atacadista).

0 fato de entregar a safra era uma especie de confirma-
cao da fidelidade ao comerciante, permitindo o abastecimento
nos anos futuros. Nao se obteve informacdao de todos os ataca-
distas sobre esse procedimento. Pelo contrario, alguns infor-
maram que as compras dos colonos eram pagas a vista.

Semelhante ao bodegueiro, haviam emprestimos em dinhei-
ro ao produtor, normalmente voltados para atender necessidades
da familia e raramente para cobrir custos de producao. Da mes-
ma forma, o pagamento era feito atraves da entrega da .safra e
nao simplesmente ressarcindo a divida, ja que envolvia uma es-
pecie de gratidao ao comefciante.

Apesar da pesquisa de campo permitir um .levantamento
empirico com apenas 14 atacadistas, obteve-se informacoes que
podem ilustrar e detalhar melhor a evolu¢ao e as condicoes de
sobrevivencia desse segmento de comerciantes. Embora o ano de
instalacao varie muito de um para outro, observa-se que parte
desses comerciantes quando comparado ao bodegueiro, instala-
ram-se na regiao dispondo de melhores condigoes infra-estrutu-
"rais, permitindo uma atuacao mais ampla, estabelecendo <conta-
tos com Curitiba, Porto Alegre e outros centros do Pais, com o
que era possivel trazer produtos manufaturados no retorno do
transporte de cereais., Ainda que com algumas ..diferencas no

equipamento existentes desde o inicio de sua instalag¢ao, os

atacadistas diferenciam-se em sua evolucao, destacando-se das
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demais pela expansao de seu equipamento.

Montou-se portanto, uma estrutura de comercializagao
de grande porte, sendo que sua maior parte e utilizada com mi-
lTho, feijao e soja. A rentabilidade desses agentes foi alta
ao ponto de reforcar seu equipamento e atrair novos inte-
grantes para a atividade, como ocorreu nos ultimos anos, ape-
sar de todas as lamentacoes feitas durante a pesquisa de cam-

po (tabela 5.18).

TABELA 5.18 - EVOLUCAO DO EQUIPAMENTO DOS ATACADISTAS ENTREVISTADOS NO INTCIO DE SUAS ATIVIDADES - 1982

ANO  DE ATACA- ATACA-
INSTALACRO | DISTAS INTCI0 DAS ATIVIDADES DISTAS FH 1982

1971 1 ! armazem, | caminhdo - - 1 -

. 60 sc

1965 2 1 caminhio - 12 t, secador 2 3 caminhdes de 10 t cada, 2 caminhdes de
(1273} 0,5 t/h 4 t cada, - [vendeu o ;ecador)

1961 3 3 caminhdes - 31 t {cada) T3 4 camianes - 40 t {cada), 3 pequenos
Deposite 800 sc” loja Loja propria )
propria

1974 4 caminhdo 7,2 t, caminhdo 4 4 caminhoes de 48 t cada, 2 caminhonetes
13,2 t, caminhonete 1 t, de 2 t cada, 2_‘toyota 7,4t

* armazem 560 m? cada, 1 caminhao de 6,5 t cada

L 5 - 5 armazem - 3 000 t, 3 armazéns - 12 000 t

1956 6 . cada, 8 caminhdes 15 t cada

1957 7 armazem 12 t, caminhido 6 5 caminhfes 12 t cada, 1 secador 108 t/

dia, 1 moinho completo 1,2 t/dia, 2 ma-
~ quinas selecionadoras de feijio. 1 arma-

1954 8 armazem - 7 x 9 m zém graneleiro.- 2 140 t, 1 armazem con-

. - . vencional - 3 600 t, 3 empacotadeiras.

1962 9 caminhdo, armazem - 4 X . 2 conjuntos para recepcdo mecanica de
5,5 m - feijdo

1974 19 3 caminhGes - 9 t cada, ar- 7 armazeéa 40 000 t, 4 caminhoes 1 de 30 t
mazem de madeira _ 3 de 15 t, Loja de varejo, Balanca, 5e-

1971 11 caminhonete, armazem- cador

1976 12 caminhonete - 1,5 t, {dis- B 4 caminhges ate 1979, hoje possui apenas
punha de veiculos da ma- um, 1 secador
triz)

1472 13 prédio (loja € armazém) 180

. t, caminhdo - 9 t, caminho- _ _
nete 9 armazen 14 x 22, 2 caminhoes, 2 cami-
nhonetes

1860 14 armazem 3 t, caminhao 7'? t 10 3 caminhGes - 9 t - cada, armazém de

: madeira :
1 - supermercado, 2 caminhbes - de 12 t e
5 8 t, armazém - 300 t

12 1 caminhao 10 t, ) _toyota 15 t, 1 cami-
nhonete 4 t, armazem

13 armazem 600 t, loja, 3 caminhdes

14 2 caminhdes 12 t cada, 2 carretas 25 t
cada, armazem 4 t, transportadora

FONTE: IPARDES, Pesqulsa de Compo. Out. 1962



Se esses comerciantes se destacaram em relacao aos dos
bodegueiros, o que lThes permitiu alcancar mercados mais dis-
tantes, suas relacoes com os produtores ainda resguardam um
envolvimento pessoal, principalmente com os pequenos que tem
uma grande importancia na sua clientela. Ainda que em menor in-
cidéncia, esses produtores mantem com os comerciantes ataca-
distas uma certa relacao de amizade, o que autoriza a trata-
los, em algumas circunstancias, como um grande bodegueiro. O0s
bens de consumo dos agricultores eram adquiridos durante a en-
tressafra com o compromisso de entregar parte da producao co-
lThida. Para isso, havia um acordo entre o comerciante e 0 pro-
dutor que acabava por amarra-lo atraves de um endividamento,
decorrente do fornecimento de bens de consumo e até de emprés-
timos em dinheiro para o atendimento de necessidades produti-
vas e pessoais. Esse compromisso seria estabelecido tacitamen-
te, sem haver uma formalizacao que obrigasse o produtor a ven-
der a safra ao mesmo comerciante com o qual estivesse endi-
vidado.

Desde o inicio operava também como va-
rejista, pois isto era quase uma im-
posicado das circunstancias. Quando le-
vava produtds agricolas com o caminhao,
aproveitavam o  retorno para.  trazer
mercadorias de modo a nao voltar com
0 caminhao vazio. No inicio o prego do
produto em geral. se -mantinha ou.ate
aumentava. 0 colono colhia pouco, cin-:-
co ou seis sacas de feijaoc e vendia o
que sobrava.

A maioria dos produtores deixava o di-
nheiro que tinha com o comerciante e
iam pagando com o passar do tempo. .Ho-
je continua sendo assim, sO0 que ja ha

cobranga de jJuros. (Comerciante de
Santo Antonio do Sudoeste).

Apesar da persisténcia desse envelvimento, nos ultimos
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anos a relacao do atacadista com o colono passou a ser grada-
tivamente so comercial, uma vez que suas necessidades passaram
a ser atendidas por outros elementos. Com 0 crescimento das
cidades surgiram os bancos, as linhas de onibus para transpor-
te ate as cidades, os servigos assistenciais, a cooperativa, o
sindicato, etc. No entanto, os atacadistas nao dominuiram sua
expressao por isso, continuando a manter uma grande {importan-
cia na compra de cereais.

0 fato de atuar num raio maior e de dispor de meios de
trazer os bens de consumo de fora da regiao e vendendo ao pro-
dutor por um preco menor, colocou o atacadista numa situacao
privilegiada, principalmente apos a melhoria das vias dé aces-
so do meio rural para as cidades. 0 atacadista aparece, assim,
como uma alternativa mais interessante para o produtor, em com-
paracao com o bodegueiro, pois.a formacao de seus estoques e a
venda dos cereais no mercado sao feitos na sua maioria nos
atacadistas. Essa distin¢ao de mercado e bastante clara. 0s bo-
degueiros vendem os produtos adquiridos dos colonos no mercado
regional, enquanto os atacadistas vendem e se abastecem nas grandes
centros do Parana e de outros estados. 0 bodegueiro, torna-se,
portanto, um meio de acesso aos produtores e, paralelamente,
um comprador e vendedor.

Essa forma de relacionamento com o produtor .representa
uma adequacao do atacadista a uma base social ainda em - grande
parte pouco diferenciada. Isso faz sentido principalmente em
termos do fornecimento de bens de consumo aos colonos de menor
porte.

Alem de haver um crescimento geral do equipamento wuti-

lizado na comercializa¢ao e beneficiamento dos produtos houve



tambem diversificacdo do seu capital. uma das frentes importan-
tes de investimento pelo comerciante atacadista e a compra de
terras. Quanto maior o capital aplicado na atividade comercial,
maior extensao de terras de sua propriedade, inclusive nas
areas de fronteira, nos estados do Centro-Oeste e Norte. Ao ni-
vel da regiao, a projecao do capital comercial, juntamente com
outros setores da area urbana sobre as atividades rurais, tem
sido comum, provocando com isso um agravamento na concentracao
da posse da terra. Isso tem ocorrido como resultado do proprio
endividamento do colono que vai se apertando ao ponto de ven-
der suas terras. E significativo o depoimento de um agricul-
tor sobre essa situacao:

E no "fulano"* que se rednem os tuba-

roes para tomar chimarrao. .

0 colono apertado vai la e 'fala que

qguer vender a terra, 0Os .caras dizem

que naoc querem, que chega de terra.

Quando o colono nota, ta ' na roda. Os

caras dizem que pagam um prego menor

e pronto. La se fai mais um wvizinho.

(Colono de Amperel.

0 atacadista evoluiu, portanto, numa variedade de ati-
vidades -~ atacado de cereais e, em geral, varejo, beneficia-
mento, produtor agricola, criador de suinos e gado, etc. Mesmo
com sua grande capacidade, seu movimento esta assentado princi-
palmente nos pequenos estabelecimentos. Segundo depoimento de
um comerciante de Francisco Beltrao,

a diminuigdo do nimero de produtores

rurais e ruim para o comerciante, pois
cada pequeno agricultor guando entre-

*referindo-se a um atacadista de Ampere,

135



136

ga a producaoc leva seus mantimentos,
de modo gue o comerciante ganha du-
plamente: revendendo os produtos do
produtor e vendendo-lhe bens de con-
sumo gue ele necessita. Aléem disso, o
granjeiro nao entrega para © comer-
ciante ate a cooperativa dar-se mal
com 0 granjeiro, progue o granjeiro
€ de dificil trate. Ja chega gquerendo
acertar as contas, receber o gue e de-
le... (Comerciante de Francisco Bel-
trao - relatorio da primeira :viagem
ao campo)

Contraditoriamente, o comerciante tem sido uma das for-
cas desmobilizantes do pequeno produtor rural, uma vez que ajuda
na concentracao de terras, compra e revenda de insumo, apesar
da vinculacao estabelecida com esse produtor.

0 processo de modernizagao ocorrido na agricultura, du-
rante a decada de 70 nao foi tao nocivo para o atacadista,
afetando-o estruturalmente como se verificou com o bodegueiro.
Dessa forma, apenas um lado de sua base social e atingido, a
medida que os pequenos produtores em grande parte deixam o cam-
po. Ainda assim, permanecem na atividade <comercial como uma
alternativa viavel para o produtor, comparavel a cooperativa.
0 fato de alguns comerciantes deixarem a atividade e resultado
de uma concorrencia normal que se da entre eles, na qual a co-
operativa assume posicao de destaque. 0 atacadista comega en-
tao a disputar com ela a posicao de agente dominante no mer-
cado regional.

A sdplida estrutura montada durante a decada de 70 pas-
sou, no entando, a ser ameac¢ada nos ultimos anos, quando surgi-
ram algumas dificuldades no terreno da venda de cereais, em fun-

cao de um certo estreitamento do mercado comprador e da. au-

sencia de um preg¢o compensador,
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0 fortalecimento dos atacadistas deu-se, evidentemente,
durante periodo em que a atividade era promissora, simplesmen-
te pelo fato de que se podia especular, jogar com preco de forma
mais aberta. Mesmo assim, os atacadistas apresentaram um certo
grau de concentrac3o durante os ultimos anos, com algumas uni-
dades, encerrando suas atividades. Apesar disso, sua partici-
pacao na comercializacdo de feijdo e .milho " significativa
(tabela 5.19).

TABELA 5.19 - VOLUME COMPRADO DE FEIJAO E MILHO PELOS ATACADIS-
TAS,* EM NUMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS, EM RELA-
CAO A PRODUCAO DO SUDOESTE PARANAENSE - 1975-81

(em t)
ANO FEIJAD MILHO

Atacadista % Atacadista %
1975 6 746,9 8,5 24 936,7 4,3
1976 7 769,9 13,3 39 661,5 6,3
1977 12 681,4 20,0 52 814,8 7,1
1978 12 ﬁ30,2 15,1 18 797,2 6,2
1979 19 193,3 22,7 41 026,3 6,6
1980 18 518,6 34,2 102 167,8 12,9
1981 17 582,3 21,2 94 193,3 10,1

FONTE: IPARDES, Pesquisa de campo realizada atraves das agen-
cias de renda do Sudoeste. Out. 1982

*Corresponde aos 64 atacadistas contactados na pesguisa

Ha que se considerar a pouca representatividade dessa
amostra, uma vez que se refere apenas a 64 comerciantes que
compraram feijao e milho. Pode-se afirmar gque o volume compra-
do por atacadistas particulares da regido & muito maior, se se

levar em conta que ha muitos comerciantes que nao fizeram par-



te dessa amostra. De qualquer forma, os numeros absolutos SEO
significativos para caracterizar uma evo]ucﬁo positiva. 0 sim-
ples fato de comprarem nessa proporcao atesta que sua presenca
e forte no comercio desses produtos e que seu equipamento nSo
esta totalmente ocioso.

0s dados amostrados sao importantes para contestar idéeias
apresentadas pelos comerciantes da regiao de que esta havendo
nos ultimos anos um certo definhamento do comércio atacadista
de cereais. A conjuntura dos ultimos dois ou trés anos tem si-
do realmente desfavoravel a esses comerciantes. Entretanto, ndo
e possivel reproduzir aqui a visao catastrofica que transmiti-
ram em seus depoimentos.

A possivel reducdo do movimento comercial desses
agentes fundamenta-se em dois indicadores basicos. 0 primeiro
vinculado a organizacao da produ¢do que de algum modo afasta
0s produtores dos atacadistas, devido aos sequintes aspectos:

a) maior associacao dos produtores as cooperativas, em
funcao por um lado, da sua politica particular, que
visa ampliar seu quadro social e, por outro pela
propria manuten¢do do preco minimo;

b) o produtor busca uma alternativa melhor de. preco,
numa tendencia de maior racionalizacao de sua recei-
ta, em termos da venda de seus produtos e da compra
de insumos e bens de consumo, "0 colono nao compra
mais em um Unico lugar” (Comerciante).

0 mercado passa a ser mais amplo e cada .comercdéante
perde seu carater-de exclusividade. Assim & rque a
venda de cereais acoplada a compra de bens de consu-

mo e ao emprestimo em dinheiro vai perdendo sentido:

138



139

Antes os colonos vendiam mals porgue
era amigo. Hoje o colono procura ven-
der onde ha vantagens. Antigamente eram
poucos 0S5 gue especulavam um prego me-
lhor. O colonao antes nao entregava a
producao numa Unica operacac de ven-
da. Ele vendia conforme as necessida-
des. Assim, havia produto o ano todo
para ser comercializado. (Comerciante
de Ampére).

A base social dos atacadistas regionais tem passado por
um processo de tecnificacao, permitindo que os produtores rea-
lizem suas operacoes comerciais apos uma avaliacao dos pregos
vigentes. 0s granjeiros, principalmente, tem se vinculado mais
as cooperativas, procurando sempre um preco melhor, ou nas co-
operativas, ou no atacadista particular. A racionalidade do
processo produtivo com o conseqliente aprofundamento das rela-
¢oes monetarias, estende-se a orbita da comercializagao.

Verifica-se, assim, um processo de extin¢do do comércio
informal, baseado nas relacoes de conhecimento, a exemplo dos
bodegueiros, sustentado pelos pequenos agricultores. Entretan-
to, para esse tipo de comerciante esse padrao de comercio & vi-
tal, muito mais do que para o atacadista que, embora em menor
escala, tambem sofre as conseqtiéncias dessas mudancas.

Hoje existem mais opcoes de venda; além
disso, a questao dos favores ja nac in-
fluencia na opgao de compra e - venda,
como antes. (Comerciante]).

Esse movimento faz parte das alteracoes promovidas pela
modernizacao agricola que a partir de 1977 vem receber o re-
for¢co da cooperativa. Isso nao se deu homogeneamente para to-

das as cooperativas. A de Francisco Beltrao, sobre a qual se

obteve maiores informacdes, apresentou uma politica de expan-
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sdo que passou a afetar o comercio atacadista de forma mais no-
toria. Esse e um dos aspectos.: 1igado a essas alteracoes ocorri-
das ao nivel da propria regiao e sintetizadas pela expansao da
cooperativa e pelo deslocamento do produtor.

Qutro indicador e a ocorrencia de alguns fatores resul-
tantes da orbita do mercado, cujo impacto sobre os comercian-
tes particulares tem contribuido sobremaneira para sua rees-
truturaciao. Esse movimento deriva, em parte, da crise economi-
ca pela qual passa a economia em geral, com destaque especial
a elevacao da taxa de juro, como se observou para o ‘bodequei-
ro. Para o atacadista devido ao seu volume de recursos, e maior
a dificuldade para a formacao de estoques e, conseqlientemente,
a obtencao de capital de giro. Na expressao de um comerciante,

em 78/79, tinha facilidade, que.a gen-
te tirava a nota para o colono e ele
recebia no Banco do Brasil. Dai o co-
merciante pagava em 90 dias. 0Os juros
gram baratos. 0O comerciante pocdia es-
Eecular com o produto. Atualmente nao
e mais possivel tal coisa. (Atacadis-
ta.de Ampgre).

Nas ultimas duas safras, a politica de preco minimo,
aliada as safras bem sucedidas do feijao e do milho, bloquea-
ram o mercado comprador que passou a ser atendido pela CFP,
com a atuacao paralela da cooperativa. Esse agente oficial pas-
sou a fornecer feijao ao Rio de Janeiro tanto aos supermerca-
dos que na safra 81/82 adquiriu 80% da oferta da CFP naquela ci-
dade, quanto aos comerciantes atacadistas que ficaram na safra
passada com os 20% restantes. Em fun¢do do baixo nivel de pre-

¢o do mercado comprador, a margem de especulacao dos atacadis-

tas regionais estreita-se de tal forma que para participar da
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compra do feijdo tem de pagar um preco inferior ao produtor,
para salvar sua margem de lucro. Isso tem forcado os -comercian-
tes a informarem que nao est3ao comprando feijao e que estao
simplesmente fazendo frete, a exemplo do bodegueiro.

A necessidade de pagar um preco inferior ao produtor @
agravada pela obrigatoriedade do ICM pago pelo produto adqui-
rido. Dai, ou o comerciante desconta do pre¢o pago ao produtor
ou sonega o imposto. Nesse caso, a-mnmgaca)pode-omnwer atravé;
da ndo participacdo formal na comercializacao, uma vez que a
primeira transacao & isenta.

A centralizacdao da compra de feijao e, em parte, do mi-
lho na CFP implica que ela seja a maior recolhedora do imposto.
Essa implicacao refere-se ao fato de que esse agente oficial
recolhe o imposto em Curitiba, mesmo que o produto seja adqui-
rido em outro municipio. Para o milho, especificamente, ha
isengao total para as transac¢oes internas do Estado desde que
seja utilizado como materia-prima por suinocultores cadastra-
dos e industriais.

Nesse contexto, as cooperativas veém sendo as unicas be-
neficiadas pela politica atual de comercializacao, represen-
tando conseqlientemente uma forte concorrente para os demais con-
correntes da.cadeia comercial. Cabe lembrar ainda, que a insta-
lagio de supermercado pela cooperativa acirra sua concorrencia
com os atacadistas, ja que esses mantém sua secao de varejo.

A partir dos dois flancos apontados que interferem na
sobrevivencia desse segmento de comerciantes, tem-se observado
explicitamente uma perspectiva de diversificacao de atividades
principalmente em direcdo a agricultura e criacao de suinos e

gados.
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Na verdade esta ocorrendo uma readequa¢do dos comer:=
ciantes atacadistas as novas condicoes de mercado. Embora sua
participacao seja grande na compra de cereais, pode-se admitir
que alguns devem sair do ramo, simplesmente abandonando a ati-
vidade ou diversificando suas prioridades e diminuindo a com-
pra de cereais. Nessas circunstancias foram constatadas tres
alternativas:

a) atividade agropecuaria-criacdo de suinos, gado e la-

vouras;

b) comercio varejista ou atacadista de outros produtos;

c) mudanca para outras regioes onde o espac¢o seja maior

para a compra de .cereais.

_Mesmo que o pre¢o limite no mercado esteja sendo o pre-
¢o minimo, muitos produtores estao vendendo o produto (feijao
e milho) para os comerciantes particulares, que por sua vez re-
passam para a cooperativa ou para a propria CFP. 0Os comercian-
tes informaram que nesse caso nao estao ganhando nenhuma mar-
gem de venda, dando apenas para cobrir os custos de transpor-
tes. N3o se tornam, pois, proprietarios das mercadorias que
manipulam. 0 feijao comprado pelos atacadistas tem se destina-
do basicamente a Curitiba e Rio de Janeiro (Casas Sendas e Ca-
sas da Banha), enquanto que o milho tem como compradores prin-
cipais as agroindustrias. regionais de Santa Catarina e Rio
Grande do Sul - Perdigao, Sadia, etc.

A guantidade movimentada pelos atacadistas de milho e
feijao e demonstrada na tabela 5.20.

Ainda gque alguns dados fornecidos nao correspondam a rea-
lidade, percebe-se gque o movimento de feijao e milho, de uma

maneira geral, reduz ano a ano, a partir de 1979, o que refor-
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ca a ideia de uma reducao de atividade, constatada atraves de
depoimento de varios comerciantes. Isso, no entanto, ocorre
mais significativamente com o feijao pela presenca mais agres-
siva dos orgaos oficiais na sua comercializacdo. Para o milho,
as industrias de racao tem preferido recorrer aos atacadis-
tas - quando nao o fazem com a cooperativa - as quais podem
fornecer a materia-prima em grande quantidade, reduzindo, por-
tanto, as dificuldades de coleta.
0 afunilamento do mercado pode afastar alguns comercian-
tes, 0 que nao ocorrera com aqueles que conseguirem suportar a
ociosidade de seu equipamento, retomando sua posicao numa fase
em que as condic¢oes para comercializar estejam recuperadas. En-
tretanto, estarao condicionados pela direcao assumida pela po-
1itica agricola nos proximos anos,
o Pais géminha para a retirada‘ total
do subsidio via credito rural, que de-
vera ser substituido pela garantia de
pregos remunerados e de compra gover-
namental, segundo Stabile.'®
Se persistir essa orientacao, o Governo pode assumir uma
posicao de destaque na comercializac¢dao de alguns produtos, den-
tre os quais o feijao, como tem se observado nas u0ltimas sa-
fras. Ate quando essa conjuntura permanece nao & possivel de-
terminar aqui.
Tendo em vista que os produtores de feijao e milho tém
se envolvido com outras opgoes de venda, e considerando o for-

talecimento das cooperativas, vem a tona uma questao basica:

18FARIA, Silvia. Recessdo chega & agricultura. Folha
de Sao Paulo, S&o Paulo, 9 jan. 1883. Cad. de Econ., p.33.
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qual a melhor alternativa, do ponto de vista do agricultor,

para comercializacao?

5.3 ALGUNS ASPECTOS DAS MARGENS DE COMERCIALIZACKO

As pesquisas que tratam essa questao de forma mais in-
tensiva procuram detectar as variacoes de precos entre o pro-
dutor e o consumidor, indicando a dimensao das margens de co-
mercializacao e o mark-up obtido na circulacao do produto. En-
tretanto, esses estudos esbarram na oscilacao . constante dos
precos, sem que se obtenha a uma media representativa de seus
variados niveis. A diferenca entre o preco pago pelo consumi-
dor e o recebido pelo produtor ndoc @ abordada nesse estudo, .uma
vez que nao foi realizado levantamento junto ao abastecimento.
A forma ideal de observar essas variacoes entre a producao e o
consumo € o acompanhamento de um mesmo lote do produto em sua
trajetoria, ja que com 1isso seriam evitadas as alteragoes
de pre¢o registradas ao nivel da produ¢ao, durante a .safra.. Mes-
mo assim, obteve-se uma referencia geral quando se constatou
que o feijao do Sudoeste do Parana estava sendo vendido a Cr$
120,00 e Cr$ 145,00 o kg, {(Cr$ 7 200,00 e Cr$ 8 700,00 a saca)
por um dos supermercados do Rio de Janeiro em novembro de 1982.
Se se considerar que esse mesmo feijaoc foi adquirido pela CFP no
Sudoeste, quando o prec¢o minimo estava a Cr$ 3 880,00, tem-se
um aumento minimo de 85%. No entanto, como o produtor recebeu
um prec¢o abaixo do minimo, essa diférenca certamente. e bem
maior. Admitindo a hipotese do produto ser entregue dentro dos
requisitos exigidos pela CFP, o que nao ocorre, essa margem
seria destinada a cobrir o0s custos de armazenagem, empacota-

mento, transporte e distribuicao. Se o produto vendido pelo



TABELA 5.20 - PRODUCRD DE FEIJAQ E MILHO ADQUIRIDA PELOS ATACADISTAS ENTREVISTADOS DO SUDOESTE

PARANAENSE - 1979-82

(Em Cr5/sc 60 kg)

ATACA- FEIJARO MILHO
DISTAS
Emg: 1979 1980 1981 1982 1979 1980 1981 1982
Dos Quant. Valor Quant, Valor Quant. Valnrj Quant..J Valorj Quant. Va]ort Quant.l Valor Quant. Valor Quant. VYalor
01 - - - - - - . = - - - - - - . -
02 - - - - - - - - - - - - - - - -
03 3700 7 036 000 2614 2443 700 1355 4 344 550 790 .2 725 500 - - 8 949 3 042 660 17 810 12 823 200 6 173 - 4 835 035
04 3770 1 341137 4 215 7 740 000 697 2 568 392 - - ) 1.5)950 900 980 18 935 5 822 802 9 501 4 587 217 - -
05 . - - - - - - 1000 3650000 ° - - - - - - - -
06 80 850 - 28 000 - 30 250 - 9 958 - 40 633 - 41 800 - - - 8 488 -
07 - - 15 000 - - - - ‘- - - - - 85 000 68 00D DOO 70 000 63 000 00O
c8 - - - - - - - - - - - - - - - -
09 - - 4 oy - . 4000 - 3500 12 6500 000 - - - - 30 000 - 30 000 27 000 000
10 - - 1000 3 €00 000 500 1650 00O - - - - 36 000 - 15 000 9 750 000 - -
1 - - - - 4 000 - 8 000 - - - - - 15 €00 - 19 000 -
12 - - - - - - 2 500 - - - - - - - 7 000 -
13 - - - - 4 000 - 5 000 - - - - - 25 000 - 20 000 -
14 - - - - - - - - - - - - - - - -

FONTE: IPARDES, Pesquisa de campo.,. Out. 1982

0Bs.,:

em sacas da 60 kg



produtor teve como preco de referencia - ja
produtor recebe -, o valor de Cr$ 4 702,20,
para julho de 1982, mesmo assim a diferenca

Nos Ultimos meses de 1982, o feijao estocado

segundo

g excessiva.

foi negociado nas bolsas de mercadoria a Cr$ 2 400,00 a

recebendo do Governo um subsidio de Cr$ 1 200,00,

pela

que nao e 0 que
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0

correcao

CFP

saca,

permitindo

que outros agentes o comprassem na bolsa e renegociassem

propria CFP pelo mesmo preco
mercados do Rio de Janeiro estejam comprando o produto

2 400,00, a exemplo dos atacadistas que

compram

bolsas, sua margem chega a 200%, incluindo seus custos.

Voltando a zona produtora, para ilustrar

pode-se indicar a diferenca entre os valores medios de

e venda de um conjunto de atacadistas.

de uma informacao bastante precaria em fungao

em obter dados junto aos atacadistas.

dos na pesquisa de campo feita diretamente na regiao,

na

minimo. Considerando que 0s super-

a Cr$

atraves das
essa situacao
compra

Destaca-se que se trata

dificuldade

Partindo daqueles

possivel identificar as diferencas de compra e venda - de

atacadistas e um bodegueiro de forma

anos

(tabela 5.21),

completa,

para

TABELA 5.21 - DIFERENCAS ENTRE O VALOR MEDIO POR SACA DE
JAO E MILHO NA COMPRA, EM PERCENTUAL, E NA VENDA DE
DOIS ATACADISTAS DO SUDOESTE PARANAENSE - 1979-82

50

obti-

foi

dois

quatro

FEI-

PRODUTO 1979 1980 . 1881 1982
ATACADISTA | Valor] % Valor | % Valor | % Valor 1 %
Feijao
1 113,5 40,5 180,0 19,3 130,0 4,1 180,0 2
2 102,0 28,7 120,0 6,5 120,5 3,3 - -
Media 107,8 34,6 150,06 12,9 125,3 3,7 180,0 5,2
MiTho
1 - - 180,0 52,9 130,0 18,1 180,7 23,0
2 120,0 79,3 120,0 35,3 120,0 24,9 - -
Media 120,0 79,3 150,0 44,1 125,0 21,5 180,7 23,0
FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo. OQut. 1882
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Qutra indicacao refere-se a reducao da diferenga de pre-
¢os durante esse periodo de 4 anos, tanto para o feijao quanto
para o milho apesar das oscila¢oes contrarias. Se se lembrar que se
trata somente da primeira transacdao e que os demais comercian-
tes da cadeia comercial apropriam-se de uma margem bastante supe-
rior, pode-se supor que para 1979 o nivel de faturamento dos
intermediarios foi bastante elevado para o feijdo, considerando
a crise de oferta ocorrida naquele ano. Para esse produto a mar-
gem chega a um ponto bastante abaixo do que se demonstra -para o milho.

Quanto ao bodegueiro, a unica referéncia conseguida pa-
ra o feijdo e apresentada na tabela 5.22.

TABELA 5.22 - DIFERENCIAIS DO NIVEL DE FATURAMENTO DO FEIJAO,
OBTIDOS POR BODEGUEIRO - 1980-82

(em Cr$)
1980 1981 1982
PRODUTO VaTor [ % Valor [ % Valor | %
Feijao 50 3,8 150 4.7 300 9,1

FONTE: IPARDES, FPesquisa de Campo, Out. 1982

A evoiucﬁo desses diferenciais & estranha, uma vez que
0s atacadistas, cujo poder de intervencﬁo no mercado & maior,
tiveram uma margem de preco decrescente,.

Ainda com relacdo aos atacadistas, foi possivel observar as
margens atraves de outro. levantamerito de campo, feito com 64
atacadistas. Eliminando os casos em que os valores medios se
apresentaram exageradamente elevados ou redu;idos, calculou-se a media da-
queles que se posicionaram no centro da escala, ou que mais se
aproximaram entre si. A partir dessa nmnimﬂacad'dos valores me-
dios de compra e dos valores dos diferenciais entre compra e

venda chegou-se aos percentuais indicados na tabela 5.23.



148

TABELA 5.23 - MARGENS PERCENTUAIS ENTRE VALOR DE COMPRA E VEN-
DA, POR SACA DE FEIJAO E MILHO, DOS ATACADISTAS
DO SUDOESTE PARANAENSE - 1979-81

PRODUTO 1979 1980 1981
Feijao 12,0 11,8 18,0
Milho 14,5 14,2 13,4

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo. Out. 1882

Devido a falta de uma referencia sobre as apropriacoes
que se dao na seqgllencia da cadeia comercial, torna-se dificil
dizer qual o real significado dos percentuais indicados. Ape-
sar da precariedade dos dados, obteve-se uma indicacao do ni-
vel de retencaoc dos agentes localizados nesse segmento da co-
mercia1iza¢50 de milho e feijao.

No entanto,.caso prevalecam os numeros estimados,.consi-
derando 0s custos minimamente necessarios para receber e expe-
dir os produtos, pode-se afirmar que nessa fase da comerciali-
zacao nao ocorrem margens exageradas de lucro. Entretanto, 0
mesmo nao pode ser atribuido aos grandes comerciantes locali-
zados proximos a zona de consumo, ja que seu poder oligopsoni-
co de interferir no mercado pode lhe proporcionar margens maio-
res, requerendo, dessa forma, que o estudo sobre a comerciali-
zacao se estenda ate o abastecimento, o que nao feito nesta

pesquisa.

5.4 PARTICIPACAO DA COMISSAQ DE FINANCIAMENTO DA PRODUCFO NA
COMERCIALIZACKO DA PRODUCAO AGRICOLA
A participacao da Comissao de Financiamento da Produ-

¢3ao - CFP - esta fundamentalmente ligada a Politica de Garan-
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tia de Precos Minimos - PGPM -, cuja funcdo, alem de garantir
remuneracao ao produtor, serve como tentativa de estabilizar os
precos de produtos agricolas. As variacﬁes de preco dos produ-
tos se faziam sentir mais acentuadamente entre as epocas de sa-
fras, onde vigorava precos mais baixos e a entressafra, com ni-
veis mais elevados. |

Com a fixacao do preco minimo, vigorando de forma mais
efetiva a partir da decada de 60, o Governo demonstrava, em
primeiro lugar, a intencd3oc de oferecer garantia estavel aos pro-
dutores, ao mesmo tempo que apontava para a efetivacao de wuma
politica de estoques reguladores, a contrapartida 1logica da
politica de precos minimos. Em segundo lugar, e como decorréen-
cia de precos minimos mais realistas, o Governo passou a des-
pender somas de recursos crescentes na aquisicao de produtos.

As aplicacoes governamentais na agricultura, por conta
da politica de precos minimos, a cargo da CFP, orgao fixador e
operacionalizador da politica, englobam as .operacoes de EGF e AGF.

Os Empréstimos do Governo Federal - EGF - sao creditos
de comercializacao subsidiados* que procuram dar 1liquidez ao
produtor rural apos a colheita do produto, financiando a re-
tencao da safra ate sua melhor oportunidade de venda.

As Aquisicoes do Governo Federal - AGF - correspondem
is compras feitas pela CFP, na base do preco minimo pré-fixa-

do, para aqueles produtores que nao encontram melhores precos

*As operago0es dos EGF possuem os seguintes encargos
para os produtores: juros subsidiados de 45% a.a.; despesas
com armazenagem; guebra técnica: locomogao do produto, perda

de peso em virtude do local armazenado [(frio ou seco), etc.:
e, expurgo: aplicacao de inseticida para conservagao do produto.
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para sua safra.* A operacao AGF dimplica naturalmente formacao
de estoque pelo Governo Federal.

0s estoques da CFP n3o tem destinacado certa. Tudo de-
pende da safra, conjugado com os compromissos do Brasil com as
exportacoes. Do ponto de vista do mercado interno, as vendas
da CFP podem se destinar a varejistas (supermercados), a ata-
cadistas, etc. Nao ha.nenhum vinculo em relagao ao destino do
produto, para instituicoes Governamentais nem as ligadas a re--
de de abastecimento. Uma vez que essas sao tratadas de forma
identica aos outros agentes que participam do mercado,

As operacoes EGF e AGF independem uma da outra. A realiza-
¢do de uma n3ao implica necessariamente a ocorrencia da outra,
ou seja, uma nao e pre-requisito da outra. As operacoes em EGF
so podem se realizar pelos agentes beneficiarios especifi-
cados pela Politica de Garantia de Pre¢os Minimos - PGPM, en-
quanto que as AGF sao acessiveis a qualquer pessoa.

As operacoes com EGF e AGF tem uma sistematica. 0 agen-
te beneficiario vai ao banco e solicita credito ou oferta seu
produto para venda. 0 banco, em sua carteira de credito, instrui o be-
neficiario para depositar seu produto em algum armazem ligado a
CFP e apresentar aquele o certificado de deposito. 0 agente fi-
nanceiro,** ao receber o certificado de deposito, designa um
tecnico para fazer a classifica¢do, que depois de efetuada emi-
tira tambem um certificado, De posse dos dois documentos o be-

neficiario volta @ agencia bancaria para levantar o dinheiro.

*0s encargos das operagiOes AGF, correm por conta da CFP: .

**p partir de 1981, os bancos privados comegaram a par-
ticipar como agente financeiro nas operacdes EGF.
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Embora sejam -independentes, nao se descarta a pos-
sibilidade de <conversao de EGF em AGF, Muito pelo con-
trario, dependendo do nivel do preco minimo, essa conversao 3
comumente utilizada. A transformacﬁo dos EGF em AGF ou perma-
néncia das EGF enquanto emprestimo ate a epoca da amorti;ab§0
final,* esta ligada aos precos do produto no mercado.

Se o produto estiver com o pre¢o de mercado acima do
minimo fixado pelo Governo por problemas de safras insuficien-
tes -frustracﬁes advindas de fatores climaticos desfavoraveis,
retencao de estoques como forma especulativa ou por outro mo-
tivo qualquer - e persista ainda a perspectiva de altas de
precos, obviamente nao havera transformacao em AGF. 0 benefi-
ciario prefirira vender seus produtos ao prec¢o de mercado e 1i-
quidar o financiamento.

Entretanto, quando os precos de mercado estiverem abai-
xo do minimo fixado, os EGF sio transformados em aquisicﬁes do
Governo. Isso pode ser exemplificado pela comercia]izacao da
safra de 1982, quando o Governo, atraves da CFP, passou a do-

minar as compras do milho e feijao.

. *0 prazo de amortizacao dos EGF varia de produto para
produto e tem como referencia a guantidade financiada.
Mo milho, para o valor de financiamento atée 120 t o vencimento
€ de 180 dias, sem amortizacao até atingir este prazo estipu-
lado. Acima de 120 t o prazo & de 180 dias com amortizagoes,
ate o vencimento desse prazo, estipuladas na data do contrato
de financiamento.

Para o feijao até 12 t o prazo & de 120 dias, sem amortizacgao

e com amortizacao quando o prazo e de 150 dias para mais 12 t.
0 arroz, até 80 t o prazo € de 180 dias sem amortizacao.
Para o arroz e feijdo ha a obrigatoriedade de <classificacgao.
Para o milho ndo, s0 que a cobertura nao atinge 100%.
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0 aumento do volume de producao, com a oferta maior que
a demanda, nao permitiu a elevacao dos precos de mercado, tra-
zendo como conseqliencia a destinacao da producao para as
aquisicoes do Governo.

0s recursos destinados a comercializacao (EGF), as
aquisicoes (AGF), a quantidade da produgao e a participacao
dos estados nos anos de 1979, 1980 e 1981 sao demonstrados no
quadro 4.

A listagem do valor e volume deve-se ao fato de que
os dados nem sempre coincidem, em termos de importancia, na
participacao. Isso e, nem sempre um maior volume de recur-
sos representa wuma maior quantidade transacionada, ou vi-
ce-versa, pois devem ser considerados os pregos relativos dos
produtos.

0 periodo 1979-81 foi selecionado devido ao fato de
somente nele existirem dados diponiveis de AGF, enquanto pa-
ra a EGF as informacdes podem ser obtidas tambem em perio-
dos anteriores.

Ao se observar os dados amostrados no quadro, percebe-se
que tanto os recursos como o volume de producao comercializado
atraves de EGF predominam em estados que se sobrepdem aos de-
mais na producao agricola.

A concentracao de recursos e volume transacionado pelo
Governo para esses estados, e apresentada na tabela 5.24 resu-

mo do quadro 4, no que se refere as EGF.
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TABELA 5.24 - DESTINACAO DOS RECURSOS E VOLUME DA PRODUCAO TRAN-
SACIONADO, EM NOMEROS RELATIVOS, VIA EGF - 1979-81

(em t)
1979 1980 1981

ESTADO Yalor | Quant. Valor Quant. Valor | Quant.
Parani T 31,6 27,5 26,5 22,9 29,7 26,5
Rio Grande
do Sul 26,8 21,1 36,3 31,7 35,4 30,3
Sao Paulo 14,2 17,9 9,7 11,8 10,9 12,5
Minas Gerais 5,2 5,2 4.2 5,2 3,8 3,9
S...Catarina 6,0 5,5 5,4 4.9 6,2 6,4
Goias 5,7 3,8 4.6 3,5 4.9 3,8
Outros 10,5 19,0 13,3 20,0 9,1 16,6
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
FONTE: Comissao de Financiamento da Producao - CFP

Analisando ainda o quadro 4, nota-se que o valorre a
quantidade adquirida pelo Governo Federal - AGF - perdem im-
portancia em alguns estados que se destacavam na participacgao
dos EGF, como Saoc Paulo, Minas Gerais e Santa Catarina. 0 Pa-
rana e Rio Grande do Sul tambem decaem na participacao de ven-
das ao Governo nos anos de 1980 e 1981. Todavia, mantem-se em
destaque o Estado de Goias e aparece o Mato Grosso .liderando

as vendas ao Governo (tabela 5.25).

TABELA 5.25 - TRANSACOES DE AGF D0S ESTADOS COM O GOVERNO FE-
DERAL, EM NOMEROS RELATIVOS - 1979-81

{em t)
1979 1980 1981
ESTADD - -

Valor " Quant. Valor Quant. Valar [ Quant.

Parani 10,5 4,0 0,6 2,0 4.5 5,4
Rio G.Sul 3%, - 48,3 14,4 24,3 0,6 1,4
Sdo Paulo 21 2,5 - - 0,4 1,1
M, Gerais 0,8 1,1 - 0,5 1,5 8,6
S.Catarina . 0,6 0,7 - - 0,4 1,0
Goias 15,6 . . 5,0 11,3 7,9 15,5 10,2
M. Grosso 24,3 16,6 56,4 37,3 46,4 30,3
Qutros 7,0 11,8 17,3 28,0 30,7 42,0
TOTAL 100,0 100,0 "100,0 100,0 100,0 100,0

FONTE: Camissdo de Financilamento da Predugdo - CFP
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A participacdao dos produtos em valor e quantidade nos
EGF e AGF para o Estado do Parana e apresentada na tabela 5.26.
No EGF, a soja aparece em todos os anos com maior volume de
recursos e maior quantidade financiada pelo Governo, enquanto
nas AGF, o feijao e milho se destacam, embora em 1980 n3o te-
nham havido aquisicoes desses produtos pelo Governo. Nos produ-
tos englobados em "outros", destacam-se para os EGF, o algodao
em pluma/caroco e semente de soja, sendo que o0s demais mantem
participac¢ao insignificante.

Para as AGF, os produtos englobados em "outros", desta-
cam-se em 1979 a semente de soja, as embalagens, a semente de
feijdo e centeio. Para 1980 e 1981, o arroz e centeio.

0s recursos para financiamento de comercializacao, via
EGF, sao distribuidos aos agentes economicos, beneficiarios da
Politica de Garantia de Precos Minimos que sio:

a) produtores e/ou suas cooperativas, isto e, aqueles
definidos como proprietarios, parceiros, arrendata-
rios e posseiros que efetivamente trabalham na terra;

b) maquinistas, agroindustrias e exportadores que pro-
vém, legalmente, ter pago ao agricultor um pre¢o ndo
inferior ao minimo oficialmente fixado.

A participacao dos agentes nas EGF, para o milho, fei-

jao e soja, em termos de quantidade e mostrada na tabela 5.27.

0s produtores, de acordo com os dados sao os que tém a
menor participacao nos tres produtos, .com .excé¢ao de 1981,
quando o milho, aicanca o segundo lugar.

Dessa forma, acredita-se que embora nao se tenha dados
sobre a estrutura fundiaria e nem o numero de produtores atin-

gido pela politica de preco minimo, pode-se questionar até que



TASELA 5.26 - PARTICIPACAD 0O MILHO, FEIJAD € SOJA MO VALOR E QUANTIDADE DE EGF E AGF, EM NUMEROS ABSOLUTDS £ RELATIVOS, MO PARANK - 1979-81
EMPRESTIM) D0 GOVERMO FEOSRAL - EGF AQUISICRO DO GOVERND FEDERAL - AGF
PRODUTO 1978 1380 1981 1979 1980 1981
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FONTE: Comissdp de Financlsmento da Produgén - CFP

*Exclui semantes




TABELA 5,27 - PARTICIPACAO PERCENTUAL EM RELACKO A QUAN%IDADEl_DOS PRODUTORES, COOPERATIVAS E OUTROS, NOS
EGF DO MILHO, FEIJAO E SOJA DO PARANA - 1979-81

MILHO ' FETJAO SOJA
ANOS :
Produtores | Cooperativas Outros Produtores |Cooperativas Outros Produtores | Cooperativas Outros

1979 14,5 47,0 38,5 27,0 73,0 - 0,3 56,7 43,0
'_1980 19,4 43,3 37,3 14,7 85,3 - ' 2,7 70,2 27,1

1981 26,7 55,6 17,7 24,8 71,5 3,7 6,4 .70,2 23,4
FONTE: Comissao de Financiamento da Produgao - CFP

0BS.: Inclui-se a soja para sua diferenciagdo nas .técnicas de producao

laa percentagens foram calculadas somente em relagaoc a gquantidade porque ha coincidéncia com os calcu-
los em relacao ao valor > -
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ponto essa politica tem lhes atingido diretamente, principalmen-
te‘os pequenos, Constatou-se por exemplo, que muitos produto-
res nao tinham conhecimento dessa politica e de sua forma de
atuacao.

Verifica-se ainda a existencia de fatores externos ao
pequeno produtor mas que o atinge de forma direta. E o caso da
falta de armazenagem que, mesmo em regioes onde predomina uma
agricultura mais capitalizada, apresenta problema. Tambem sur-
gem problemas de falta de servicos de classificacao e conser-
vacao dos produtos estocados.

Deve-se observar tambem que em muitos casos .existe a
falta de interesse dos gerentes dos bancos do interior em ope-
rar com pequenos produtores, em fun¢ao do pequeno excedente, cu-
jas exigencias basicas em termos de atendimento burocratico
a0 0S mesmos para operacao de maior escala.

As cooperativas se apresentam como principal beneficia-
ria da politica de preg¢o minimo, embora sejam fregllente suas
reclamacoes quanto a indisponibilidade de capital de giro para
seu bom desempenho.

Considere-se ainda, que as cooperativas contam com re-
cursos do pre-EGF, como fonte de capital de giro. O pre-EGF
instituido inicialmente para atender as Companhias Integradas
de Desenvolvimento Agropecuario-CIDAS -, estende-se a coope-
rativas para aplicacao aos mini e pequenos proprietarios. Apli-
ca-se como adiantamento de precos aos cooperados, num valor
nunca inferior ao minimo fixado pelo Governo e/ou a compra di-
reta do produtor, associado ou nao, tambem ao preco minimo

(tabela 5.28).
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TABELA 5.28 - PRE-EGF AS COOPERATIVAS DO PARANA - 1979-81
(em .Cr$ 7 000) "

SAFRAS FEIJAOQ MILHO ARROZ ALGODAD
79/80 117 700 271 700 - -
80/81 620 500 416 100 - -
81/82 1 156 700 1 102 700 32 000 130 000
FONTE: Comissao de Financiamento da Producgdoc - CFP

0BS.: Os dados referem-se a todos os recursos movimentados no
Pré&-EGF

Finalmente, dentro dos agentes beneficiarios, aparece
os classificados como "outros", cuja terminologia pode variar
de produto para produto.

No caso do milho, por exemp]o,.enquadra-se tambem 0s
criadores de suinos que tém sua inclusdo justificada pela pro-
pria comparacdao que e feita com a agroindUstria, a qual se be-
neficia do EGF na aquisicao de materias-primas para elaboracdo
do produto final. Argumenta-se que o produtor de suinos tambem
utiliza o milho como materia-prima para producdo de um bem fi-
nal (no caso, o0 porco) e, portanto, nao ha como diferencia-lo
da agroindustria e éxc]uTﬂlo como agente beneficiario.

A participac¢ao desses agentes se destaca no milho e na
soja, ja que o feijao ndo recebe tratamento industrial e & pro-
duto de mercado interno.

Mesmo nao se obtendo informacoes desagregadas para os
componentes desse grupo, acredita-se que a participacao da agroin-
dustria tenha sido significativa por lidarem com produtos in-
dustrializaveis como soja e o milho. 0 primeiro por ter varios
subprodutos sao exportaveis, alem da propria soja em grao. 0

segundo por se constituir na principal materia-prima para



160

agroindustria de racao, que se destina em sua maior parte para
a alimentacao de aves e suinos. Observa-se ainda o crescimento
da producao de aves abatidas pelos frigorificos que mantem es-
quema de produgaoc contratual.

Para o feijao, o seu registro em "outros", refere-se,
segundo informac¢des de tecnico da CFP, ao financiamento de se-
mentes, embora haja um item especifico para registrar esse ti-
po de transacgao.

Importa ainda fazer alguns comentarios sobre a atual si-
tuagcao da participacao da CFP na comercializacao do milho e
feijao, principalmente desse Ultimo, ja que o milho comeca a
ser vendido somente em fevereiro de 1983.

Apesar disso, segundo informacoes obtidas junto a um
técnico da CFP, esta j3a adquiriu 60 mil t de milho e em 1982,
1 500 mil t desse produto, enquanto que para o feijao, a CFP,
adquiriu em 1982, 360 000 t. 0 estoque atual, a nivel de Bra-
sil, e de 450 000 t, para o Parana, 250 000 t.

A CFP deixou de comercializar, no inicio deste ano - 1983 -
atraves das bolsas de mercadorias o feijao tipo 3, so fazendo
com o de cores e rajado, com pre¢o de Cr$ 4 100,00 a saca.

Essa iniciativa de nao vender mais na bolsa, deve-se ao
fato de tentar eliminar as especulagoes em torno do produto,
facilitados pela sistematica de vendas abaixo do prec¢o minimo.
0 feijao, como se sabe, e vendido a preco subsidiado, Dessa
forma, os cerealistas adquiriam o produto na bolsa e tornavam
a vender a CFP, pelo pre¢o minimo. Essa sistematica vinha fa-
vorecendo sobremaneira esses especuladores, trazendo grandes

prejuizos ao Governo.



6 PRODUTORES DE FEIJAO E MILHO - EVIDENCIAS DA PESQUISA DE CAMPO

6.1 MECANIZACAOQ

A mecanizacao e um dos aspectos mais importantes do
grande surto de expansiao capitalista da agricultura paranaense
no atual ciclo da economia brasileira. Costuma-se, com razdo,
associar a mecanizacao e a intensidade da expansao capitalista
a soja e a politica econﬁmica voltada ﬁara a exportacao. Toda-
via, tem-se prestado menos atencao aoc fato de que, embora li-
derado pela soja e nela concentrado, o progresso tecnico veri-
ficado nao se limitou a essa cultura. Nesse sentido, a pesqui-
sa de campo ofereceu algumas 1nd1cac§es, que serSo mostradas.

0 questionario continha uma pergunta acerca do uso de
equipamentos mecanicos, tendo sido incluidos o trator, a co-
lheitadeira,;atrilhadeira e os arados de tracac animal e mecani-
ca. 0 trator constitui, sem duvida, o carro-chefe do processo
de mecanizacao da agricultura, motivo pelo qual essas informa-
coes receberam maior atencdo. Inicialmente, porém, serao apre-
sentados os dados sobre a freqllencia de uso de cada um desses
equipamentos.

Verifica-se na tabela 6.1 um amplo uso de .equipamentos
mecanicos, relativamente primitivos - arado de tracao animal e
trilhadeira -, mas com uma significativa penetracao das tecni-
cas mais modernas, representadas nesse caso pelo trator e pela
colheitadeira. A trilhadeira, por exemplo, somente pﬁde ser

denominada de primitiva em confronto com as mais recente .ino-
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vagoes mecanicas, simbolizadas pelo trator e pela colheitadei-
ra, que passaram a ser introduzidas a partir de 1970. .-Quanto
ao desenvolvimento tecnologico da agricultura brasileira, e
mais particularmente da regiao Sul, a trilhadeira constitui uma
inovacao razoavelmente moderna, sendo introduzida  principal-
mente apos a II Guerra Mundial, aparecendsc no Parana com maior
forca na decada de 60.

TABELA 6.1 - FREQUENCIA DE USO DE EQUIPAMENTOS MECANICOS - 1982

NTVEL DE USO TRATOR | [obfitoo | RIHA= | ARADO
Animal | Mecanico!
Utilizam 20 9 32 30 12
Proprietarios 9 2 20 28 7
Aluguel 11 7 12 2 5
Nao Utilizam 13 24 1 3 (21)

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo, out. 1982

1A informac3c referente ao uso de arados ndo & precisa. No caso dos
arados mecanicos, alguns produtores que informaram alugar °. trator
nao informaram alugar arado, pelo motivo cbvio de que o trator e
alugado para arar e vem,portanto, acompanhado do implemento

Considerando o absoluto predominio das culturas do mi-
Tho e do feijSo e a estreita associacao que geralmente se ad-
mite entre mecanizacao e soja, pode-se concluir que a difusdo
de equipamentos mecanicos entre os produtores entrevistados re-
vela-se mais ampla do que se supﬁe. Esses dados tambem mos-
tram a grande importancia do aluguel de maquinas* como forma

de difusao do uso no caso de inadequacdo aguda entre a capaci-

*Deve-se observar que as maquinas ndo sdo realmente alu-
gadas,pois o seu proprietdrio é gue vai executar os servigos re-
queridos pelos produtores gue a alugam. Portanto, trata-se na
verdade, de uma prestagdo de servigos de preparacao da terra,
de plantio, colheita, trilha, etc.
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dade produtiva dos equipamentos vendidos e a estrutura fundia-
ria vigente. Isso ocorreu visivelmente no Parana, Estado ca-
racterizado por uma absoluta maioria de produtores agricolas
pequenos e medios, justamente nas regiaes em que, gracas a to-.
pografia e a fertilidade dos solos, a soja mais se desenvolveu.
Os tratores e colheitadeiras colocados 3 venda pelas  firmas
multinacionais que mantém o oligopolio mundial da sua producdo,
apresentavam - a apresentam ainda - poténcias muito superiores
a requerida, em media, pelo produtor agricola paranaense. Ape-
sar disso, a aquisicao dessas maquinas foi possivel, entre ou-
tras razoes, porque a evo]ucao relativa dos precos pagos e re-
cebidos favoreceu fortemente os produtores agricolas. No - ini-
cio do ciclo da soja, os prec¢os reais desse produto elevaram-
se muito, enquanto os das maquinas decresceram, ac mesmo tempo
que 0 volume e as facilidades do credito rural,  aumentavam.
Isso permitiu que a camada mais dinamica da burguesia .rural
paranaense, e mesmo uma parcela significativa dos menores produ-
tores, tivessem acesso ao equipamento mecanico disponivel no
mercado, mesmo que superdimensionado em relacao as suas neces-
sidades.!?®

0s dados apresentados na tabela mostram que 0 processo
de difusao da mecanizacao ndo se limitou & soja, mas se expan-
diutambem para produtores que ndao a cultivam e para: regioes

onde essa cultura nao e predominante. Assim, deve-se admitir

'9para maiores esclarecimentos sobre este tema, especial-
mente sobre o papel do aluguel de maquinas no processo de acu-
mulagdo capitalista na agricultura paranaense, consultor: GER-
MER, C.M. et alii. Progresso tecnico na agricultura paranaen-
se: 0 caso da soja.em duas regioes tipicas - norte cafeeiro e
extremo-oeste. Curitiba, 1982. mimeografado.
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que a expansao da soja foi o catalizador de um novo e ~intenso
ciclo de progresso tecnico que atingiu toda a agricultura, em-
bora de modo muito desigual.

E evidente que ha diferencas significativas entre 0S
produtores que possuem maquinas, 0s que as alugam e aqueles que
sequer as usam. 0s dados de area media por produtor, entre es-
sas categorias, podem ser verificados na tabela 6.2.

TABELA 6.2 - DIFERENCAS ENTRE 0S TIPOS DE USUARIOS DE TRATOR E
COLHEITADEIRA - 1982

TIPO DE USUA- TRATOR COLHEITADEIRA

RIO DE TRATOR NO Area Area NO Area ﬁ[ea
i Total Media . Total Media

Proprietarios 9 399,9 44,4 2 135,5 67,8

Locatarios 11 187,3 17,0 6 170,6 28,4

Nao Usam 13 396,8 30,5 25 677.,9 27,1

TOTAL 33 984,0 29,8 33 G684.,0 29,8

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo. Out. 1982

Constata-se que os proprietarios de tratores apresentam
a maior area media em re]acﬁo aos produtores que alugam seus
servig¢os. 0 fato de que os produtores que nso alugam tratores
apresentem uma area media intermediaria n3o deve causar estra-
nheza, pois 530 produtores que, devido a dimensao media de
suas terras, est§o mais aptos a possuir animais de tracao na
quantidade necessaria para o cultivo de suas areas. Ja os me-
nores produtores, em funcao da deficiéncia de area e das difi-
culdades financeiras, muitas vezes nao possuem Ssequer animais
de tracao, sendo, portanto, obrigados a cultivar suas terras
com enxada, e quando isso nao e possivel, recorrer a terceiros

ou abandonar a atividade. 0 aluguel de arados de trac¢ao animal
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nao e freqliente e nem pode s§—1o, face ao baixo rendimento f7-
sico desse tipo de equipamento, o que implica que dificilmente
pode servir a majs de um produtor na mesma epoca de plantio.
Essas sao observacaes nao deduzidas de dec]aracﬁes diretas dos
produtores, entretanto, coerentes com os processos observados
ou outros paises e que correspondem a certas .particularidades
dos dados censitarios. 0s dados do Censo Agropecuario do Para-
na de 1975 demonstram que a maioria dos pequenos produtores nio
possuiam animais de tracao. Por outro lado, alguns informantes
revelaram durante a pesquisa de campo terem conhecimento de
casos de pequenos produtores que em decorréncia de dificuldades
financeiras, sao obrigados a vender . ate mesmo seus animais de
tracao. Assim sendo, pode-se compreender a aparente contradi-
cao entre o fato de que a maioria dos produtores possua arados
de tracao animal mas que nao mais possua 0$ animais necessa-
rios, sendo por isso obrigados a alugarem tratores, quando is-
so for permitido pelas condicoes topograficas do terreno.
Existe tambem uma relacao entre o uso de. equipamentos
mecanicos e a associacao as cooperativas (tabela 6.3),

TABELA 6.3 - RELACAO ENTRE USO DE TRATORES E ASSOCIACAO AS CO-
OPERATIVAS - 1982

PRODUTORES COOPERADOS NAO-COOPERADOS TOTAL
Proprietarios 5 4 9
Locatarios 7 4 11
Nao Usam 1 12 13
TOTAL 13 20 33

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo. DOut. 1982

Entre os 20 produtores que informaram utilizar trator,
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12 550 cooperados e 8 nSo 550 cooperados. Entretanto, o dado
mais importante e o de que entre os cooperados apenas 01 pro-
dutor nao usa trator, enquanto entre os 20 nao-cooperados 12
nao utilizam esses equipamentos. Portanto, enquanto a maioria
dos cooperados utiliza trator, o contrario se verifica entre os
nao-cooperados, dos quais nada menos de 60% nao utilizam tra-
tor. Qu seja, dos 13 entrevistados que nao utilizam trator, 12
sao nSo-cooperados.

A distribuicao dos produtores {proprietarios, locatarios
ou nao utilizem tratores), segundo estratos de area total dos
seus estabelecimentos e apresentada na tabela 6.4.

TABELA 6.4 - NUMERO DE PRODUTORES, SEGUNDO A CONDIGAO DE POSSE
DO TRATOR E CLASSES DE AREA TOTAL DO ESTABELECIMENTO - 1982

CLASSE DE AREA TOTAL (ha) | PROPRIETARIOS | LOCATARIOS | NAO USAM TOTAL

<10 - 2 3 5
10 - 20 1 7 1 9
20 - 50 5 2 7 14
50 - 100 2 - 2 4
> 100 1 - - 1
TOTAL 9 n 13 33

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo. Out. 1982

Observa-se que a maioria dos proprietarios .de trator
encontra-se entre o0s medios e grandes produtores, ou seja, nas
classes de area superiores a 20 ha, concentrando-se na de 20
a 50 ha. Efetivamente, 8 dos 9 proprietarios de tratores 'sSo
medios e grandes produtores. No caso de aluguel, verifica-se
que a absoluta maioria dos produtores classificados nesta ca-

tegoria sao pequenos, isto &, possuem areas niao superiores a 20
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ha, o que ocorre com 09 dos 10 produtores que praticam o alu-
guel desse equipamento. Verifica-se tambem que grande parte dos.
produtores que utilizam tratores situa-se nas classes de medios e
grandes produtores, predominando entre os medios.

Analisando-se os dados apresentados na tabela 6.4, es-
ses resultados tornam-se mais evidentes., Tomando a categoria
dos pequenos produtores, ate 20 ha de area total, verifica-se
que do total de 14, apenas 1 @& proprietario de trator, enquan-
to 09 0s alugam e apenas 4 n3o os utilizam. Entre os medios pro-
dutores, 20 a 50 ha -num total tambem de 14 -5 s3ao proprietarios
de tratores, 2 os alugam e 7 informaram nao utiliza-lo. Entre
os 5 produtores classificados como grandes, mais de 50 ha, 03
sao proprietarios e 2 informaram ndao utilizar tratores.

Essa analise mostra que entre os pequenos produtores en-
trevistados e rara a propriedade de tratores, predominando 0
aluguel.mas sendo tambem freqlente a sua nao-utilizacao. En-
tre os medios, predominam a propriedade e a ~ _nao-utilizacao,
sendo esta mais freqllente, havendo menor numero de locata-
rios. Para o0s grandes produtores, acima de 50 ha, observa-se

predominio da propriedade desse equipamento.

6.2 RELACOES COMERCIAIS DOS PRODUTORES

Apesar da pesquisa estar orientada basicamente para pe-
quenos agricultores, os entrevistados nao podem ser todos .
enquadrados nessa categoria. Alguns podem mesmo ser considera-
dos, pela area total que possuem, grandes produtores. Deve-se
levar em conta que as indicacoes dos informantes sao feitas se-
gundo 0 que cada um deles considera como sendo um pequeno pro-

dutor.
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A tabela 6.5 apresenta a distribuicao dos produtores
entrevistados sequndo classes de area total dos seus estabele-
cimentos.

TABELA 6.5 - ESTRUTURA FUNDIARIA DOS AGRICULTORES ENTREVISTA-
DOS, SEGUNDO CLASSES DE AREA TOTAL DOS SEUS ESTA-
BELECIMENTOS - 1982

CLASSES DE VALORES PERCENTUAL
AREA TOTAL NO Area NOQ Area
<10 5 40,0 15,2 4.1

10 - 20 9 129,7 27,3 13,2
20 - 50 14 470,0 42,4 47,8
50 - 100 4 220,9 12,1 22,4

> 100 1 123,4 3,0 12,5
TOTAL 33 984,0 100,0 100,0

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo. Dut. 1982

Considerando que, em termos numericos, predominam no Su-
doeste com Targa margem 0s produtores de menos de 20 ha, veri-
fica-se que o grupo dos entrevistados nao espelha de modo fiel
a estrutura fundiaria daquela regido. No grupo, pelo contrario,
ha o predominio dos produtores de mais de 20 ha, sendo que a
classe de 20 a 50 ha compreende quase a metade dos produtores
e da area total. Entretanto, o0s pequenos e os medios agricul-
tores compreendem 84,9% dos entrevistados.

Esses produtores apresentam em sua maijoria um badrﬁo
produtivo bastante uniforme, dedicando-se 3 producdao de feijdo
e milho e a criac¢do de suinos. Poucos s3ao 0s que produzem s0ja,
e grande parte dos que o fazem localizam-se em Marmeleiro, mu-
nicipio cuja topografia permite mecanizagdo do cultivo e por

isso ja apresenta maior freqliencia de produtores de .soja (tabela 6.6).
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TABELA 6.6 - PRODUCAO,SEGUNDO 0S AGRICULTORES ENTREVISTADOS -

1982
PRODUTO 050 T0RES (Saras de 30 kg)
" Feijao 30 2 079
Milho 32 13 085
Soja 9 1 106
Suino (matrizes) 29 164%

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo. Out. 1982

*Nimero de Matrizes

Verifica-se por esses dados que a associacao de feijao,
milho e suinos constitui um padriao generalizado entre os pro-
dutores entrevistados. Desse pontode vista, segundo foi possi-
vel observar e ouvir de outros informantes, o grupo entrevis-
tado reflete com precisao o padrdao de producdo agricola predo-
minante na regiao. A pequena freqllencia da soja explica-se pe-
la inadequacao topografica da regidao a mecanizacdao. Quando es-
sa restricao nao existe ou se ameniza, a soja imediatamente se
introduz no padrao de producao, como ocorre com 0$ agriculto-
res entrevistados em Marmeleiro.

Em termos comercial, os trés produtos cohsiderados -
feijao, milho e suinos - apresentam diferencas importantes. 0
feijao e os suinos 550 produtos de consumo final, isto e, que
nao constituem matéria-prima para nenhum outro processo produ-
tivo ao passo que o milho destina-se principalmente 2 alimentacio
animal. Por esse motivo o milho, ao contrario dos outros dois -
produtos, fica em maior proporcao retido no proprio estabele-

cimento (tabela 6.7).
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TABELA 6.7 - NUMEROC DE INFORMANTES E VOLUME PRODUZIDO E COMER-
CIALIZADO DE FEIJAO.F MILHO - 81/82

PRODUTO NO INFOR- | VOLUME PRO-| VOLUME COMER- 2/1
MANTES DUZIDO (1) | CIALIZADO (2) 9

Feijao 28 1 899 1 776 93,5

Milho 32 11 455 4 202 36,7

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo.- Dut. 18982

0 numero de informantes registrado nessa tabela & menor
do que o da tabela 6.6, devido ao fato de dois produtores na-
da terem informado sobre o volume de suas vendas. No caso do
milho, foi bem maior a quantidade de informantes que nao for-
neceram informacoes sobre suas vendas, nao sendo, porem,. ex-
cluidos da tabulacdo por dois motivos: em . primeiro 1lugar, o
questionario ndo contemplou a venda direta a suinocultores, uma
vez que a abrangia apenas as vendas a bodequeiros, atacadista
e cooperativas e essa deficiéncia atinge a todos os produtores;
e ém segundo, houve muitos casos de produtores que _informaram
utilizar todo o' milho de producao propria na alimentacao de
suinos.

Consideradas essas restricﬁes, obServa-se claramente a
diferenca comercial dos dois produtos, o que tem . importantes
conseqﬂéncias. 0 feijao wuma vez produzido deve ser comercia-
lizado, exceto a pequena parcela que eventualmente seja reser-
vada para sementes e consumo familiar. Alem de nao encontrar
outro tipo de uso, o feijao nﬁo e facilmente armazenavel na
propriedade. 0 milho, pelo contrario, constitui importante item
na alimentacao familiar, podendo ser comercializado diretamen-

te ou utilizado pelo proprio produtor no arracoamento de cria-
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coes comerciais, dentre as quais se destacam os suinos. 0 ar-
mazenamento do milho na propriedade e menos problemadtica, sen-
do habitual que, apos quebrado, ele permaneca na propria lavou-
ra durante algum tempo. Desse modo, verifica-se que o feijao e
um produto muito mais sensivel 3 especulacao comercial, pois
uma vez produzido deve ser comercializado, 0 que nao ocorre com
o milho. Sabe-se que as decisoes do produtor sobre o destino
imediato a ser dado ao milho dependem dos seus precos .relati-
vos em relacao ao do suino e das perspectivas de evolucio de
ambos, de modo que a proporc¢daoc de milho a ser vendida ou a ser
utilizada na alimentacdo animal depende desses fatores.

A fim de se avaliar a importancia relativa de cada um
dos tipos de compradores, apresenta-se a distribuicao da pro-
ducao total dos entrevistados entre os possiveis compradares
'contemplados no questionario (tabela 6.8).

TABELA 6.8 - DESTINO DA PRODUCAD VENDIDA DE FEIJAO E MILHO, EM
NUMEROS ABSOLUTOS E RELATIVOS DA SAFRA 81/82

FEIJAO MILHO SUJA
AGENTES Abs. % | Abs. | % Abs. | % TOTAL
Bodegueiro 134 7,1 1 165 27,7 - - 1 299
Atacadista 591 31,5 630 15,0 - - 1 221

Cooperativa 1153 61,4 2 407 57,3 1 580 100 5 140
TOTAL 1878 100,0 4 202 100,0 1 580 100 7 660

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo. Out. 1982
0BS.: Em sacas de 60 kg
Nessa tabe1a'ﬁnam'awwjderados 0s 29 produtores que . infor-
maram ter vendido o feijao, mesmo ndao tendo informado a sua
quantidade produzida.
Os aspectos mais importantes dessa tabela dizem respei-

to a participacdo de cada tipo de comprador no total de vendas
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em cada produto. A cooperativa apresenta-se como o comprador
mais expressivo dos tres produtos: 61,4% do feijao, 57,3% do
milho e para a soja, a cooperativa foi o comprador exclusivo.

A elevada proporcao da compra de feijdo pelas coopera-
tivas, entre os produtores entrevistados, corresponde a situa-
¢ao vigente nessa safra, em que vigorou o preco minimo devido
a queda de precos decorrente do excesso de oferta sobre a de-
manda. Isso resultou de uma safra excepcionalmente elevada e
da gqueda do poder aquisitivo da p0pu]ac§o causada pela orien-
tacao recessiva da politica econﬁmica governamental. Entretan-
to, considerando a vigEncia do preco minimo e a sistematica de
arrecadacao do ICM do feij&o, e muito elevada a proporcao de
compras pelos comerciantes. 0s comerciantes, de modo gera1,n$o
tiveram outra alternativa senao entregar o produto & coopera-
tiva ou a CIBRAZEM ao preco minimo. Ao fazé-]o, teriam de re-
colher o ICM na base de 16%. Ora, isso significa que o comer-
ciante deveria adquirir o produto por um preco abaixo do mi-
nimo de modo que cobrisse o pagamento desse imposto e mais o0s
seus custos de comercia]i;acio - limpeza, secagem e transporte,
etc. A safra 81/82 foi vendida, em sua maioria, ao preco mini-
mo de Cr$ 3 880,00, que vigorou ate 31.3.82 com o ICM 3 base
de 16%, perfazendo Cr$ 620,00. Portanto, o produto deveria ser
vendido ao comerciante por no minimo Cr$ 620,00 menos do que
o fariam a cooperativa ou a CIBRAZEM. A pesquisa permitiu cons-
tar que os comerciantes adotaram a pratica de encarregar-se.
apenas do frete do produto ate a cooperativa ou a CIBRAZEM, en-
tregando-o em nome do cliente e aparecendo, assim, como sim-
ples transportador. Em alguns casos, poréem, fazer frete & uma

atividade ficticia, sendo o produto muitas vezes comprado do
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produtor e revendido a cooperativa. Na qualidade de ‘fretista,
0 comerciante eximia-se do pagamento do ICM, nao sendo possi-
vel, porem, avaliar a extensdo dessa pratica, por ser uma ope-
racao sobre a qual o comerciante procura manter o maior sigilo.

0s dados sobre o milho apresentam uma distribuicao no
minimo curiosa. Em primeiro lugar, a proporciao da producio en-
tregue aos bodeqgueiros parece exageradamente grande e, em se-
gundo, nao parece razoavel que os atacadistas absorvam uma par-
cela da producao menor do que a dos bodegueiros. Deve-se con-
siderar que o milho e isento do ICM em operacdes no interior
do Estado, uma vez que as fabricas de rac¢Ges e 0s suinoculto-
res inscritos na Secretaria da Agricultura sao isentos, faci-
litando as transacoes dos comerciantes muito mais que para ]
feijao (tabela 6.9).

TABELA 6.9 - VOLUME MEDIO DE FEIJAO, MILHO ESOJA VENDIDO, POR
PRODUTOR A CADA AGENTE COMERCIAL - 1982

PRODUTO PRODUCAO ENTREGUE (sc)
Bodegueiro | Atacadista | Cooperativa
Feijao 22,3 49,3 82,4
"Milho 291,3 157,5 343,9
Soja - - 263,3

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo. Out. 1882

0 fato da comercializacao
por intermédio de cooperativas e
confirma as informacoes de nivel

Entretanto, os dados podem estar

da soja fazer-se inteiramente
um resultado significativo e
macroeconomico  disponiveis.

incompletos, pelo fato de gue

os tres produtores que informaram os menores volumes de produ-

¢ao, menos de 30 sacas, nao declararam o seu.destino. De qual-

quer modo, em termos relativos, a influencia desses produtores
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E_muito.peqﬁena,-verificando-se,.qssim, a associacioldeséa,qﬂ—
tura com o sistema-cédperativistg.

Para o feijao e o mﬁlho, percebe-se uma associacao :en-
tre 0 égenfe comercial e o volumé enfregué,-de modo que 0S me-
-nores‘VOlumes médios sdo entregues ao bodegueiro e os maiores,
a cooperativa. No caso dé feijao, essa re]acﬁo.é nitida e as
diferencas entre as medias sdo muito grandes, o mesmo nao ocor-
re, porem, com o milho, em gque a diferencga eﬁtre as médias en-
tregues ao bodequeiro € a cooperativa & muito péquena, alem de
uﬁa descontinuidade na entrégd aos atacadistas, cuja media e a
henor de todas.

As re1a§6es entre os produtores entrevistados e a coope-
rativa refletem uma certa associacao entre o cooperativismo e
a producao de soja, o que’pode ser analisado com maior deta-
The por intermédio dos dados obtidos na pesquisa de campo.(ta-
bela 6.10). |

TABELA' 6.10 - PRODUTORES ENTREVISTADOS, SEGUNDO SUA ASSOCIACAO
AS COOPERATIVAS - 1982

PRODUTORES ENTREVISTADOS | NOMERO .| ~AREA TOTAL | AREA MEDIA
Associados 13 | 389,9 30,0
Nao-associados ' 20 - " 594, 29,7
TOTAL C33 9840 29,8

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo. OQut. 1982

0 grupo de produtores entrevistados nao apresenta dife-
rencas, em termos de area total; entre associados e nao-asso-
ciados a cooperativas. Na tabela 6.11 sao apresentados 0s
dados de producdac e comercializacao para os subgrupos de as-

sociados e nao-associados.
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TABELA 6.11 - VOLUME PRODUZIDO DE FEIJAO, MILHO E SOJA, E: CO-
MERCIALIZADO POR PRODUTORES COOPERADOS E NAO-CO-
OPERADOS - 1982

COOPERADOS NAO-COOPERADOS
PRODUTO Producao Venda Producao Venda
Inf. ?gg?' Bod.| Atac. |Coop. | Inf. ?zg?' Bod. | Atac.|Coop.
Feijao 11 900 - 12 1031 18 999 130 529 74
Milho : 12 5990 - - 2407 17 5465 1165 ° 530 -
Soja 5 1010 - - 1540 1 40 - - 40

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo, Qut. 1982

Essa tabela demonstra que praticamente o total da soja
dos entrevistados foi produzida por produtores associados a
cooperativas e vendida a elas. 0 volume de vendas supera o to-
tal produzido, conforme se pode verificar. Isso se deve ao fa-
to de que o interesse principal da pesquisa estava dirigido a
producao e-comercia]izacao de milho e feijao, de modo que esses
dados sobre soja, por nao serem obrigatorios, ndo foram preci-
s0s, tendo ocorrido casos de produtores que informaram .venda
de soja sem haverem sido consultados sobre a producao. Para o
feijao, a venda de cooperados supera a producao, em funcao de
que um dos produtores informou ter produzide 300 sacas e ven-
dido a cooperativa, 500.

A despeito das inconsisténcia, a tabela demonstra pa-
droes definidos de comercializacao entre produtores assocjados
de comercializacao entre produtores associados e hao-associa—
dos. Os produtores associados venderam a totalidade da produ-
cio dos trés produtos Ss cooperativas, com uma insignificante

excecao do feijao, enquanto nenhum deles fez qualquer entrega
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a bodeqgueiros. Os produtores naco-associados, por . .sua ‘'parte,
apresentam caracteristicas bem distintas. Em primeiro lugar, a
producao de soja entre eles foi insignificante, reduzida a uma
pequena quantidade produzida por um so entrevistado e, neste
caso, entregue a cooperativa. 0 feijdao e o milho sproduzidos
por nao-associados foram vendidos, em sua quase totalidade, a
comerciantes, bodegueiros e atacadistas, com a excegao de 74
sacas de feijao entregues a cooperativa. Do total de 13 coope-
rados apenas cinco produtores. informaram produzir soja, mos-
trando que a associacao entre essa cultura e a cooperativa ndo
e tao grande. A fim de analisar esse aspecto da quest3o, apre-
senta-se na tabela 6.12 o numero de produtores por municipio,
sequndo a sua associagao a cooperativas.

TABELA 6.12 - DISTRIBUICAO DOS PRODUTORES ENTREVISTADOS POR
MUNICIPIO, SEGUNDO SUA ASSOCIACAO AS COOPERATI-

VAS - 1982
MUNICIPIO ASSOCIADOS NAO-ASSOCIADOS
Marmeleiro 7 1
Francisco Beltrao - 7
Ampere 5 8
Salgado Filho 1 2
Santo Antonio do Sudoeste - 2
TOTAL 13 20

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo. Out. 1982

Verifica-se, em primeiro lugar, gue a maioria dos pro-
dutores associados concentrou-se em Marmeleiro e Ampere, en-
quanto os nao-associados sao de Francisco Beltrao e  Ampere.

Dos 7 associados entrevistados em Marmeleiro, apenas um infor-
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mou nao produzir nem vender soja. Outro produtor forneceu da-
dos de venda de soja mas deixou de informar sobre a quantidade
produzida e o uUnico produtor nao-associado de Marmeleiro nao
produz soja.

Dos restantes 6 cooperados entrevistados, nenhum deles
era produtor de soja, dedicando-se a producao de feijdo e mi-
lho e a criagdao de suinos, exceto umque niao & crjador. Entre-
tanto, apenas um deles deixou de entregar a totalidade da sua
producao de feijdo e milho a cooperativa.

Destaca-se ainda que nenhum cooperado foi entrevistado
em Francisco Beltrao, municipio que e sede de uma grande co-
operativa e que possui um grande contingente de produtores as-
sociados. Isso ocorreu porque a pesquisa de campo nesse muni-
cipio concentrou-se no interior da area de influencia de um
grande atacadista, nela privilegiando os pequenos produtores.
De qualquer modo, notou-se neste local uma pequena atuacao das
cooperativas, demonstrando uma certa associacao entre pequenos
produtores e comerciantes, e entre grandes produtores e coope-

rativas.



7 COMERCIALIZAGCAO SEGUNDO A PERSPECTIVA DO PRODUTOR

A organizacao do comercio atacadista no Sudoeste colo-
ca ao produtor a possibilidade de negociar com o bbdegueiro, 0
atacadista, a cooperativa,a CFP e, em parte, a industria. A ava-
liacao das opcoes de venda do produtor deve considerar basica-
mente o retorno que obtem, ou seja, a maior apropriacdo que
possa ter sobre o resultado do seu processo de trabalho parti-
cular. Partindo do fato de que qualquer um desses agentes re-
presenta o ponto de integracao do agricultor com o mercado na-
cional, tem-se como parametro a nocac de que a . .agricultura
constitui-se um setor subordinado dentro da economia. Isso sig-
nifica que qualquer relagao que o produtor estabeleca no mer-
cado de seus produtos estara sempre ocupando uma posicao Su-
bordinada, submetendo-se a condicﬁes de venda e de compra soO-
bre as quais nao mantem o minimo controle. Em qualquer direcao
que ele se movimente nas op¢oes de mercado estara se deparando
com uma forca econSmica sempre contraria a ele, embora as ve-
zes camuflada, absorvendo uma parte de seu excedente, o que e
" tanto mais valido quanto menor for o produtor.

0s produtores que mantém uma vinculacao comercial mais
sistematica com o bodegueiro submete-se a formas de exploracio
caracteristicas de um estiddio anterior de desenvolvimento da
agricultura regional. Atualmente a persisténcia desse agente
corresponde a remanescéncia do segmento mais pobre dos agricul-

tores. 0 envolvimento pessoal que marca sua relacao com o bo-



179

degueiro faz com que as necessidades de consumo da familia se-
jam atendidas somente por esse comerciante. Sao suas formas de
producao e de inser¢ao no mercado que coloca um segmento de
produtores nas maos dos bodegueiros, cuja vinculacdo so se.rom-
pe sob duas condigcoes: a primeira quando o produtor evolui,
transformando sua pauta de consumo e sua base produtiva, o que
faz com que o bodegueiro se revele como um agente inviavel pa-
ra a comercializacao de sua safra e para compra dos bens : de
consumo e meios de producao; a segunda quando outro agente, co-
mo as cooperativas ou comerciantes maiores (atacadistas),apro-
xima-se do pequeno produtor, atendendo-o nas mesmas condicaes
do bodegueiro. Ou seja, emprestando dinheiro, vendendo bens de
consumo a prazo, recolhendo pequenos lotes produzidos, etc.

Como ja se demonstrou neste estudo, as duas tendéncias
apontadas ocorrem de forma simu]tﬁnea, cuja maior :conseqﬂén-
cia € a perda de espaco do bodegueiro. Em se tratando da pri-
meira condicao, 0 processo de modernizac?o faz com que o pro-
dutor passe a se envolver com novos agentes, submetendo-se a
novas forcas de mercddo, das quais a mais importante e o banco,
ao mesmo tempo que se depara com um capital comercial fortemen-
te estruturado, do qual a cooperativa e a expressao maior,

No que se refere a segunda tendencia, ha uma estrategia
dos agentes comerciais maiores em aproximar-se do pequeno pro-
dutor, obedecendo as formas deste relacionar-se com o mercado.
Isso se verifica com os atacadistas ao manterem uma secSo de
vendas no varejo e ainda sustentarem vinculos pessoais com 0s
pequenos produtores. Por sua vez, a cooperativa aproxima-se
tambem desses produtores atraves de entrepostos, minipostos, e

ate vendendo bens de consumo a prazo, emprestando dinheiro, etc.
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Essas duas tendencias tem como resultado a aproximacgdo maior
do produtor ao mercado, sem alterar sua posicao . subordinada.
Nessas circunstancias, o bodegueiro apresenta-se submetido a
estrutura capitalista do mercado de cereais, da qual nao faz
parte, uma vez que tende a desaparecer com o desenvolvimento
capitalista da agricultura. De outro lado, sua superioridade
nem sempre explicita em relac¢do ao agricultor lhe garante uma
exploracao economica, da qual o pequeno produtor nao tem con-
trole, ou mesmo ignora,

Essa realidade transforma-se tambem a partir do momento
em que mesmo se mantendo como pequeno produtor procura .melho-
res alternativas de mercado (comparadas ao bodegueiro), onde
possa vender seu produto por um preco melhor. Esse processo im-
plica elevacao de seu grau de mercantilizacdo, a medida que se
integra na divisao social do trabalho como agricultor de ali-
mentos e, ainda que parcialmente, como utilizador de .produtos
industriais em seu cultivo. Portanto, manter-se ligado ao bo-
degueiro significa permanecer a margem da agricultura.capitalista.

A passagem para um estadio mais mercantilizado pelo
colono implica que passe a comercializar com os atacadistas ou
com a cooperativa. Remotamente, e apenas para o milho, pode-se
cogitar a industria como compradora direta dos produtores. As-
sociar-se a cooperativa ou continuar vendendo ao intermediario
e uma questao polémica no meio rural, a proporcdo que 0s pro-
dutores nao dispoem de elementos objetivos de ava]iacSO para
optar por uma ou outra alternativa. Isto e, ndo dispGem de um
controle sobre os mecanismos do mercado comprador. E muito co-
mum esse debate entre os proprios agricultores no envolvimento

cem um ou outro agente. 0 atacadista particular, segundo pro-
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dutores, apresenta vantagens de nao ab]icar descontos sobre os
produtos vendidos como ocorre com a cooperativa. No entanto, o
preco pago pelos intermediarios e inferior ao que e ofertado
pelas cooperativas.

Uma primeira tentativa de comparacao dos pre¢os recebi-
dos pelos produtores refere-se ao valor medio da quantidade
recebida pelos diferentes agentes comerciais. A partir da pes-
quisa feita indiretamente na regiao com atacadistas, coopera-
tivas e industrias obteve-se valores medios (tabela 7.1).

TABELA 7.1 - VALOR MEDIO POR SACA* DE FEIJAO E MILHO RECEBIDA
PELAS COOPERATIVAS, ATACADISTAS E INDUSTRIA DO SU-
DOESTE PARANAENSE - 1970-1976-81

PROGUTOS ' :
AGENTES 19?@ 1?76 1977 | 1978 | 1979 | 1980 1981
Feijao _
Cooperativa 100,5 197,5 272,7 348,2 431,5 2611,5 3993,9
Atacadista 109,7 206,9 249,1 315,6 480,7 2257,6 3397,8
Milho
Cooperativa 36,2 51,1 71,0 184,6 197,5 353,4 618,1
Atacadista 36,6 47,1 64,2 128,8 175,2 325,2 577,5
Industria - - 62,4 - 164,7 306,7 644,1

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo. Out. 1982

*Dados obtidos a partir da divisao do valor total pelo volume adgui-
rido

Apesar de ocorrer uma diFereﬁca favoravel ao grupo dos
atacadistas em 3 anos, nos demais as diferencas em favor das
cooperativas sao significativas, principalmente em 1980 e 1981. -
No que diz respeito ao milho, a cooperativa so perde paraa in-
dustria em 1981. Esses valores medios ndo sio, todavia, sufi-
~cientes para se fazer uma avaliacao positiva para a cooperati-

va em detrimento dos demais.
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Numa tentativa de comparar precos informados durante a
pesquisa de campo direta na regiao, foram obtidos dois dados
diferentes, um relativo a informacdo dada pelo produtor e 0
outro fornecido pelos proprios comerciantes. Nesse caso, nao
foi possivel obter informacao da cooperativa quanto ao preco
pago durante a safra (tabela 7.2)}.

TABELA 7.2 - PRECO PAGO E PRECO RECEBIDO PELO BODEGUEIRD E PE-
LO ATACADISTA NA VENDA DE FEILJAO E MILHO DO SU-
DOESTE PARANAENSE - 1981-82

(Em Cr$)
ANO PREGO RECEBIDO! _ PRECO PAGD?
AGENTES Feijao Milho Feijao | Milho
1981
" Bodegueiro 2 828,50 550,00 X X
Atacadista 2 990,00 667,00 X X
1982
Bodegueiro 3 160,00 872,50 3 600,00 910,00
Atacadista 3 419,30 882,50 3 960,00 944,00
Cooperativa 3 600,00 X X X

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo. (QOut. 1982
0BS5.: x = Dados omitidos pelo entrevistado
1os precos recebidos referem-se & informagao do produtor

20s Pregos pagous correspondem a infoermacgao do agente co-
mercial

Tomando somente os prec¢os informados pelos produtores,
tem-se uma superioridade da cooperativa sobre os demais agen-
tes e do atacadista .em relacao ao bodegueiro. Observa-se a
flagrante inferioridade do bodegueiro, oque vem confirmar sua
total inviabilidade na comercializacao de cereais em relagao
ao atacadista e a cooperativa. Outra constatacEO interessante
refere-se a diferenca entre a informacao dada pelo produtor e

dos comerciantes, sendo que o primeiro apresenta sempre um pre-
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¢o inferior ao informado pelos comerciantes.

Vender para o atacadista particular resulta numa simples
operacao em que o colono recebe um pre¢o pago no ato de tran-
sacao, apos uma avaliacado do tipo do produto, umidade, impure-
za, etc. Para os agricultores que vendem com maior freqtencia
sao descontadas as dividas relativas a compras da entressafra
e emprestimos realizados anteriormente.

O0s produtos vendidos aos atacadistas sdao avaliados por
criterios estipulados por eles, sendo insignificantes aopiniao
ou o parecer do colono. Este e um aspecto importante, se se .le-
var em conta que a cada comerciante corresponde um desconto
diferente, ja que nao existe uma medida precisa de se _identi-
ficar o grau de umidade, impureza e qualificacdo do tipo do
produto., 0 ato da venda consiste, portanto, numa determinacao
por parte do comerciante das condicoes de compra do :praduto.
Nessa passividade, resta ao produtor a alternativa de procurar
outro comprador, em que possa obter um preco methor pelo seu
produto. Durante a pesquisa de campo, deparou-se com varios
casos em que 0s produtores obtinham sobre um mesmo produto,
ava]iacﬁes diferentes entre um comerciante e outro, ou mesmo
comparados com a cooperativa. De sua parte, o agricultor admi-
te que deva sofrer os devidos descontos. Isso, todavia, ndo se
da de forma objetiva, uma vez que fica sem refgréncia exata da
qualidade de seu produto.

Apesar dos descontos que implicitamente sao feitos pe-
lTos comerciantes particulares, niao aparecem na transacao com o
produtor, ja o preco e definido com os descontos estipulados.
Qutro aspecto que do ponto de vista do produtor assume certa

importancia e a maior informalidade que existe na .-transacio,



184

fazendo com que o pagamento seja feito no ato da venda. Isso,
em muitos casos, assume carater psicologico, sendo o valor de
sua venda pago de uma sd vez alem do que o . preco estipulado
diz respeito ao que o produtor vai efetivamente receber.

0s custos existentes para que o atacadista receba o0s
produtos sao pagos pelo produtor, direta ou indiretamente: .trans-
porte, sacaria, limpeza e secagem.

Por sua vez as cooperativas apresentam uma situacao di-
ferente quanto ao estabelecimento do preco. Normalmente os pro-
dutores sao informados do preco a receber antes da fixacao dos
.descontos. Posteriormente, a reacdo dos produtores e, em muitos
casos, de reprovacao, ao constarem a reducao sofrida no prego
antes estipulado. Agregue-se o fato de que na maioria das ve-
zes 0s produtos sao vendidos pelo preco medio, com 0 que o pre-
¢o total redebido so se estabelece no final da safra, quando o
produtor recebe o retorno. No caso do produto ser vendido pelo
preco do dia, 0 produtor encerra sua transac&o nesse momento, 0
que, entretanto, naoc o isenta de sofrer os descontos aplicados
pelas cooperativas. Por outro lado, isso permite a cooperativa
um faturamento a mais, uma vez que pode jogar no mercado, pois
0o produto, nesse caso, lhe pertence, estando a transacao com
0 produtor encerrada. Da mesma forma que ocorre com o0 ataca-
dista, os produtores, principalmente 0S5 pequenos, nem :Sempre
acompanham detidamente a comercializacao e a cooperativa nao
foge a regra quanto a indefinicao das reais qualidades dos pro-
dutos.

0s descontos aplicados cobre as despesas de transporte,
limpeza, classificacao, armazenagem, sacaria, expurgo, .reten-

cao para aumento de capital, FUNRURAL e taxa de administracao.
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Ha uma certa dificuldade em estipular os percentuais corres-
pondentes a cada jtem especifico, devido a sua variacao nos
diferentes produtos comercializados e & propria qualidade do
produto: teor de umidade e impureza, distancia a ser transpor-
tado, etc.

Comparados ao atacadista, os descontos efetuados pela
cooperativa sao maiores devido a retencSO para aumentoc de ca-
pital e a taxa de administragao. No caso do primeiro, credita-
se na conta do associado, no final da safra, 3,5%, indicando
com isso sua participac¢ao na constituicao do capital da coope-
rativa. Da mesma forma, os descontos para cobrir as :despesas
administrativas da cooperativa sao feitos sob o proposito de
estar remunerando seus funcionarios. Sio, portanto, duas for-
mas de investimento permanentes realizadas pelo agricultor.

Do ponto de vista do pequeno produtor, esta perspectiva
de longo prazo nac se manifesta como para o granjeiro. Mesmo
que no final da safra o retorno obtido totalize um preco maior,
inclusive pela melhoria de tipos, nao aparece como uma vanta-
gem para um segmento de produtores que preferem receber umpre-
¢o menor que aguardar o final da safra, devido, inclusive as
dividas contraidas durante a entressafra. A incidéncia dos des-
contos aparece como o principal motivo para os produtores nao
se associarem.

Os descontos efetuados pela cooperativa tem como funda-
mento, no que toca ao aumento de capital a constituicao de um
patrimonio do qual o pequeno produtor, em especial gradativa-
mente se distancia, 0 que torna a comercia1izac$o na coopera-
tiva uma atitude semelhante a venda do comerciante particular.

Alem disso, as dificuldades levantadas pelos pequenos produto-
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res referem-se a uma certa burocracia existente na cooperativa
sobre a qual nao exerce o menor controle,

A industria, por sua vez, ndo se constitui uma alter-.
nativa ao produtor de alimentos. Sua aproximacao tem se dado
mais propriamente pela criacao de aves do que pela produgao
agricola, apesar de que & também um demandante de milho para a
fabricacao de racdo.

Destaca-se ainda o papel da CFP, como uma alternativa
ao produtor de alimentos que tambem apresenta limites, impedin-
do um acesso maior do produtor para comercializar. Em primeiro
lTugar so se cogita vender para CFP quando o preco minimo supe-
ra o preco de mercado. Nas ocasioes em que iss0 ocorre sao va-
rias as dificuldades que impedem o produtor, principalmente o
pequeno, de vender para a CFP diretamente:

a) o feijao deve ser entregue com uma umidade de 15% :e

0 milho de 14,5%;

b) os produtos devem ser entregues em sacaria nova ou
cCOom apenas um uso;

c) o produtor tem de apresentar um certificado de clas-
sificacao do agente receptor. No caso a CIBRAZEM, a
cooperativa ou outro armazem autorizado.

Em segundo Tugar esse agente oficial nao dispae de uma
infra-estrutura adequada de armazenagem e transporte que possa
aiender diretamente o produtor, de forma tao extensa quanto
se verifica com a rede particular de comercia]izacao e mesmo
com as cooperativas. Nas duas ultimas safras em que vigorou o
preco minimo, 0s comerciantes particulares nao deixaram de :re-
ceber cereais, como se demonstrou neste estudo. A menos que a

politica agricola estipule precos de garantia sempre mais ele-
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vados que os pre¢os de mercado, 0 que nao pode ser previsto, a
CFP, mesmo contando com a interessante condicao de nao se apre-
sentar como um forte capital comercial, nao se constitui al-
ternativa factivel ao pequeno produtor.

Nos termos em que se apresentou o panorama da comercia-
lizacao para o produtor, nao se vislumbra uma alternativa que,
dentro das condicoes de producao do pequeno produtor, seja a
mais viavel. Ou seja, ha dificuldades em apontar uma via de co-
mercializacao que esteja permitindo ao produtor apropriar-se
de uma margem mais rentavel do preco de seu produto. Essa rea-
lidade so se altera nesse sentido a medida que se expandir 0
processo de modernizacgao em direcao a0s produtos alimentares.
So na condicdo de produtor capitalizado a cooperativa pode re-
presentar a melhor opc§0 de comercia]izacao. Enquanto pequeno
produtor, suas caracteristicas nao encontram espaco em qualquer
dos agentes apontados. Evidentemente a cooperativa poderia re-
presentar um agente comercial interessante ao pequeno produtor,
desde que surgisse dos seus proprios interesses, e ficasse as-

sim comprometida com os seus padroes de organizacao da producao.



8 AGROINDOSTRIA

E comum nos estudos que abordam a questao da Agroindls-
tria evidenciar sua aproximacao com os produtores agricolas,
como reflexo do desenvolvimento capitalista na agricultura,
desfazendo a cadeia de intermediacao mais extensa existente no
processo de comercializacao. Contudo, essa aproximagao nao e
extensiva ao setor agricola como um todo, s0 ocorre dependendo
do tipo de produto.

Dessa forma, o papel da Agroindustria no consumo de mi-
Tho sera destacado neste item. Antes, porem, sera abordada de
modo mais geral, a insercao da Agroindustria na agricultura.

Ate o inicio da década de 60, as empresas da industria
Tigada as atividades agropecuarias ~eram basicamente empresas
que utilizavam produtos daquele setor como materia-prima para
transformacao. Essas empresas, em sua maioria,estavam restri-
tas a utilizacao do produto agropecuario in natura, como for-
ma de movimentar as unidades produtivas vinculadas a esses pro-
dutos, os. quais, apos processamento, geravam como produto fi-
nal bens destinados ao consumo diverso: alimentacao popular,
alimentacao animal e, incipientemente, abate de animais.

A partir dessa decada, com a economia brasileira apre-
sentando um parque industrial praticamente consolidado, novos
rumos sao tracados para a agricultura, implementando-se uma po-
Titica agressiva para efetivar sua modernizacao, vista pela

politica oficial como unico meio de resolver os problemas cru-



189

ciais da escassez de producao agricola.
Assim, uma bateria de incentivos com esse objetivo, fa-
cilita o surgimento de um sistema de atividades industrial e

agricola, criando maior interdependencia entre esses seéetores.

Comeca a consolidar-se, de forma semelhante as economias ma-

duras" com grande participacao do capital estrangeiro, uma no-
va articulacdo da industria com a agricultura, o que formaria
o complexo agroindustrial,?®

Apareceria assim, de um lado, um conjunto novo de empre-
sas fornecedoras de insumos, maquinas e equipamentos agricolas,
produzindo internamente o que era quase que totalmente impor-
tado. De outro, agregando-se as empresas existentes, a insta-
lacdao de novas empresas processadoras de materias-primas ori-
ginarias do setor agropecuario., E no centro dos dois . setores
polos, refletindo o proprio processo de modernizacao, a figura
do produtor, "bombardeado" por esses setores.

Essa situacao, desfavoravel ao agricultor, nao e t&)ﬂi-
ficil de perceber-se, pois tanto as empresas localizadas "aci-

ma"* - as fornecedoras de insumos, maquinas e  equipamentos

agricolas - como as localizadas "abaixo"** - processadoras de

*Maquinas e aparelhos para a agricultura, tratores, adu-
bos, fertilizantes e corretivos do solo, ragoes para animais.

**Produtos de Madeira, Papel e Papelao, Courc e Peles, Be-
neficiamento de Fibras Teéxteis Vegetais, Beneficiamento e Moa-
gem de Cafe, Trigo, Milho e Outros, Conservas de Frutas, Legu-
mes e RefeigDes Conservadas, Abate de Animais, Conservas de Car-
ne, Leite e Laticinios, Fabricacao e Refinagao de Acgucar, Pada-
rias, Confeitarias e Pastelarias, Massas Alimenticias e Biscoi-
tos, Bebidas, Fumo, 0Oleos e Gorduras Vegetais.

20Complexo agroindustrial, entendido como o conjunto for-
mado pelos produtores de insumos e maguinarias agricolas, de
transformagdo industrial dos produtos agropecuarios e de dis-
tribuicao e comercializacao e financiamento das diversas fases
do circuito agroindustrial. SODORJ, B. Estado s classes socilais
na agricultura brasileira. Rio de Janeiro, Zahar, 1980.
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materias-primas agricolas -, alem de serem beneficiadas pela
politica agricola do Governo, sao empresas que se .solidificam
com uma estrutura tipicamente oligopolista. Essas  empresas
exercem, dentre outros poderes, o controle sobre o0s preg¢os e
sobre os mecanismos de oferta e demanda do mercado a que es-
tao sujeitas.

Um tratamento adequado sobre a tipificacao da estrutura
de mercado das empresas que formam o complexo agroindustrial
foge ao objetivo deste trabalho. Porem, para melhor entendimen-
to da situacdo da agricultura brasileira, com caracteristica
de subordinacao mais complexas, sera conveniente comentar al-
guns aspectos de sua estruturacao.

Nas industrias atuantes no primeiro polo, verifica-se
uma estrutura de mercado distinta para os diferentes ramos de
atividade que a compﬁem. No entanto, pode-se <c¢lassifica-las,
com excecao da industria de racao, como pertencentes a uma es-
trutura oligopolica concentrada, com certa homogeneidade de
producao, excetuando-se nesse aspecto, a industria quimica.

Essas empresas se caracterizam, segundo estudo elabora-
do pela FINEP,2! por um pequeno numero delas, operando com ele-
vada concentracao técnica (producao a nivel de fabricas) e
economica {producdo a nivel de empresa). Sao empresas que Se
firmam no mercado, impondo barreiras a entrada de tecnologia na
producdo, uma vez que suas economias de escala levam a uma re-
ducdo dos custos com as empresas lideres, que operam com um lu-
cro acima do normal, em relacao as demais empresas do setor.

A concorréncia intercapitalista processa-se mais a ni-

21TA\‘/ARES, Maria da Conceicgao et alii. Estrutura indus-
trial e empresas lideres. Rio de Janeiro, FINEP, 5.d.
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vel de economias de escala do que via precos, em funcao doele-
vado montante de capital necessario a instalacao.

Quanto as empresas atuantes "abaixo" da .agricultura,
juntamente com a industria de racao, enquadram-se numa estru-
tura de mercado sob o titulo de oligopolio competitivo. Sao
setores pertencentes as industrias de bens de consumo ndo-du-
raveis.

Embora as empresas maiores pertencentes a essa estrutu-
ra nao abocanhem uma fatia substancial do mercado, detem sobre
ele uma certa lideranca, justificando a existencia de um oli-
gopolio. Ou seja, um grande numero de empresas ocupando 0 mer-
cado, com algumas mantendo lideranca efetiva, porem: sem um
processo de concentracao absoluta. Existe, portanto, espacgo
nesse tipo de mercado para empresas entrantes e manutencao das
menores, cuja permanéncia favorece as lideres em suas margens
de lucro.

A dependéncia desse setor esta ligada ao dinamismo da
economia como um todo, e mais particularmente, 5 taxa de cres-
cimento do emprego e ao aumento da massa de salarios.

0 mau. desempenho da atividade econamica em geral re-
flete nesse setor, atingindo seus empreendimentos de forma
diferenciada, o que leva a uma readaptacao da estrutura produ-
tiva na base de um processo de concentracao absoluta.

Essas consideracﬁes acerca da estrutura de mercado das
empresas que compoem 0 conjunto do complexo agroindustrial, em-
bora resumidas, permitem perceber em que circunstancias .esta
inserida a agricultura brasileira,.

Devido ao carater dessas empresas, a agricultura se de-

bate entre elas. De um lado, recebendo incentivos para demanda

o
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de bens fornecidos pelas industrias "acima", as quais contam
com uma politica agricola favoravel e com uma taxa de lucro ga-
rantida pelas proprias condicoes de concorrencia. De outro, as
atuantes "abaixo", que se tornaram grandes compradoras de pro-
dutos agropecuarios para processamento da materia-prima para
atendimento de suas capacidades produtivas. A formac¢ao oligop-
sonica dessas empresas ndo impede, em muitos casos, a perma-
nencia de uma intermediacao na comercializacdao atraves de ou-
tros agentes, o que nao as descaracterizam como tal.

E o caso do milho, utilizado como materia-prima pelas
empresas em ¢grande quantidade, que n§0 mantem relacao direta
com os produtores, dos quais adquirem percentagem pequenas, que
preferem, por questao de minimizacEO de custos, adquirir deou-
tros agentes (cooperativas, comerciantes). Estes ofertam lotes
maiores do produto, diferentemente do produtor de milho, que
usa a pu]verizacao em pequenas e medias propriedades e tecni-
cas de producao ainda rudimentares. Outras empresas, contudo,
ja mantém uma re1ac$0 mais direta com o produtor,; cujas cultu-
ras sao realizadas com maior intensidade de capital, com pro-
ducao e produtividade maior, em relacao a outros produtos. Nes-
se caso, o produtor se torna um negociante mais "racional", uma
vez que evita, dentro de suas possibilidades, a passagem de seu
produto por uma cadeia de intermediacao, nao se .extinguindo
tambem nesse caso, a possibindade de outros agentes partici-
parem nas transacﬁes.

Ha que se considerar ainda, as formas mais desenvolvidas
atraves das quais os pequenos e medios agricultores se articu-
lam a agroindustria de transformacao: a integracao direta com

a industria e através dos mercados. A primeira forma, na qual
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a avicultura em Estados como Sao Paulo, Santa Catarina, Parana
e outros, e exemplo desse processo. Sua atuacao no campo indus-
trial vai desde a producao de racao, fornecimento de pintos de
um dia, aquisicao do frango ao produtor integrado ate a trans-
formacao e distribuicdo do frango. Desse modo, sao -eliminados
os efeitos diretos do mercado na relacao entre empresa fnte-
gradora e produtores integrados.

Na segunda forma de articulacao, o mercado organiza
transacoes ou relagoes entre os agentes, (produtor e industria)
onde sobrevivem os produtores que conseguem atender as exigen-
cias tecnicas, padronizadas pela industria, caracterizando uma
instabilidade como fornecedores.

Dentro do complexo avicola, destaca-se que para algumas
empresas, localizadas onde ndao ha minifundios, o plantio pro-
prio & a forma encontrada para garantir o suprimento de mate-
ria-prima, € 0 caso da Granja Rezende, em Minas Gerais.?22

Em sintese, tentou se evidenciar, de forma sucinta, os
diversos aspectos da articulacao da agricultura com as indus-
tria que compoem o complexo agroindustrial e seu campo de atua-
ch, tanto pelo lado da oferta de bens como pelo lado da de-

manda de producdo agricola com formagdo oligopsonica.

8.1 [INDUSTRIA DE RACAO
A industria de racao representa papel importante nocon-
sumo de milho, principalmente nas regioes caracterizadas por

essa producdo. Sua utilizacdo com materia-prima principal ocor-

2230RJ, B.; POMPERMAYER, M.J.; CORADINI, O.L. Campone-
ses e agroindlstria: transformagdo social e representacaoc politica na
agricultura brasileira. Rio de Janeiro, Zahar, 1382.
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re em maior volume em re]acao is outras materias-primas.

Sao empresas ligadas, em sua maioria, aos grandes moi-
nhos e a comercializacdo internacional de trigo e soja e seus
derivados, :cujos subprodutos participam na composicao do peso
da racao.2?® Algumas empresas produtoras de aditivos tambem sao
responsaveis por diversos tipos de racao, colocados no mercado
nacional, enquanto outras, nao vinculadas aos grandes moinhos
nem as fornecedoras de produtos aditivos, se dedicam exclusi-
vamente a producdo de racao e podem ter como atividade parale-
la a revenda de insumos geneticos, como ovos, linhagem de aves,
etc. Ha que se acrescentar ainda, a importancia em algumas re-
gides de empresas ligadas a atividade avicola. Essas empresas
desenvolveram um esquema de producao contratual em funcao de
suas necessidades de controle da produtividade do frango e di-
versificag¢ao na producao de racao, as quais requerem .recomen-
dacﬁes especificas, controladas pela empresa, visando = rendi-
mento satisfatorio.

A producao de racdo, ao contrario das fornecedoras de
concentrados que exigem tecnologia moderna na combinacao dos
aditivos quimicos, e relativamente simples, desde que se dis-
ponha de oferta dos concentrados que misturados com o0 milho
produzem racao. Por ser uma industria que nao exige aporte de
capital tao volumoso e estar dentro de um mercado relativamen-
acessivel a entrada de outras empresas, nela coexistem as me-

nores e as medias com as l1ideres, dependendo, contudo, do de-

23Cerca de 70% do peso da ragao resultam de milho. Os
outros 30% sao compostos por farinhas (de carne, peixe, .soja,
ete.) e ingredientes guimices, formando os concentrados. {(Op.

cit. nota 22).
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sempenho de sua atividade econﬁmica, cujo dinamismo abre ou fe-
cha espa¢o de mercado para elas.

A industria de racdo funciona como instrumento de .in-
termediacao entre-a agricultura e a pecuaria e suas vendas des-
tinam-se em sua maior parte a atividade avicola.

A producao brasileira de racao na decada de 70 apre-
sentou um crescimento altamente significativo, como mostra a
tabela 8.1.

TABELA 8.1 - PRODUCAO DA INDUSTRIA DE RACKO E CONCENTRADOS, NO
BRASIL - 1971-81

ANO VOLUME {t)

1971 2 771,5

1972 3 214.,4

1973 4 018,0

1974 5 223,4

1975 5 735,7

1976 6 634,1

1977 “on

1978 7 678,9

1979 9 223,7

1980 10 041,3

1981 _ 9 281,7

FONTE: CHAVES: Antonio Martins et alii. A industria . nacional

de ragoes balanceadas e congentrados. In: BRASIL. Ins-
tituto de Planejamento Economico e Social. Institato.de
Planejamento. Tecnologia moderna para a .agricultura:
Brasilia, 1978. v.3. (Estudos para o Planejamenta, 20).

Sindicato das Industrias de Racoes - SINDERACOES
0BS.: (...} dado nao-disponivel

0 crescimento global da producao de racao se deu em
grande medida pela politica economica destinada ao setor, como
forma de incentiva-lo e eliminar alguns pontos de estrangula-

mento. Por exemplo, uma medida adotada, cedida por pressoes do
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Sindicato, estabeleceu a isencao da cobranca do ICM, para ra-
¢coes, concentrados e suplementos para todo o Pais.?* Alem dis-
so, outras medidas foram tomadas em reTacao ' 5 materia-prima
(milho) e estendidas aos produtores desse setor que com umpro-
cesso de produgdo majs dinamico, aumentaram a produtividade e
facilitaram a dissemina¢do do consumo. Esse & um setor gue nao
pode ser visto isoladamente como beneficiado pelas -. reformas
tributarias, cujos efeitos mais profundos fizeram se sentir no
processo de acumulacio da economia brasileira. Isto e, arefor-
ma tributaria operada nos meados dos anos 60 visava, objeti-
vamente, o0 processo de acumulacao global da economia brasilei-
ra com o setor industrial - a parte mais atendida.

Dentro de um gquadro comparativo da producao total de
racao a nivel de unidade da Federacdo, o Estado de Sao Paulo
detem a maior parcela, apesar dos decrescimos de sua partici-
pacdao ocorrida nos quatro anos (1978-81), seguido do Parana,

Santa Catarina, Rio Grande do Sul, que juntos perfazem 40% de

sua participacdo na producdo nacional. no periodo (tabela 8.2).

TABELA 8.2 - COMPARATIVO PERCENTUAL DA PRODUCAC TOTAL DE R‘ACKO BOS ESTA-

DOS - 1978-81 7 (Em t)

ESTADO 1978 1979 1980 1981
Sao Paulo 44,2 38,3 37,9 31,3
Parana 14,3 15,4 16,4 16,8
Santa Catarina 11,8 12,7 13,9 19,6
Rio Grande do Sul 10,9 13,1 11,9 11,0
Minas Gerais 4.4 4.4 5,2 7,6
Pernambuco 5,8 7,7 6,7 6,0
Rio_de Janeiro 5,6 5,5 5,1 3,8
Goias 0,4 0,5 0,6 1,6
Qutros 2,6 2,4 2,3 2,3
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0
FONTE: Sindicato das Inddstrias de Racoes - SINDERAGCOES

2YCHAVES, Antonio Martins et alii. Tecnologia moderna

para a agricultura. Brasilia, 1978. v.3. p.33 (Estudos pa-
ra o Planejamento, 20}.
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8.2 0 COMPLEXO AVICOLA E SUA IMPORTANCIA NO CONSUMO DE RACKO
0 destino da producao de racao reforca o argumento do

desempenho do setor relacionado com o desenvolvimento de outros

setores a ele ligados, principalmente, o crescimento da ativi-

dade avicola (tabela 8.3).

TABELA 8.3 - DESTINACAO DA PRODUCRO DA INDUSTRIA NACIONAL DE RACAO EM  PERCENTAGEM DO VOLUME

1971-81

fm t)

DESTINACAD 1971 | 1972 1973 1974|1975 1976 |1977% | 1978 | 19791 1980 | 1981
Avicultura 77,8 75,8 75,8 75,7 72, 72,0 - 59,3 57,1 60,9 60,2
Bovinos 8,6 9,2 9,3 9,3 10,6 10,2 - 10,4 10,6 8,8 9,0
Suinos Mn,4 12,3 12,2 12,2 14,3 14,6 - 28,9 31,3 28,8 28,4
OQutros 2,5 2,7 2,7 2,7 3,0 3,2 - 1,4 1,6 1,5 1.4
TOTAL 100,09 100,0 00,9 00,0 100,0 100,0 - 100,0 99,6 100,0 100,0

FONTE: Sindicato das Ind(strias de Ragdes - SINDERACCES
' *Dado nao disponivel

Y979 = -Diferenga referente acs dados de produgao e de consumo. QOutros referem-se & CO-
operativa e criadores

Embora tenha havido um decrescimo na participacao do
consumo de racoes por parte do setor avicola no periodo, isso
nac tira a predominancia do mesmo na influéncia exercida sobre
a industria de racado. 0 que houve realmente foi uma perda re-
lativa em favor da bovinocultura, com excec¢dao dos anos 1980 e
1981, quando volta ao indice de participacdao de 1971, e prin-
cipalmente da suinocultura que cresceu de maneira significa-
tiva em sua importancia no consumo de racao. Essa perda . rela-
tiva da avicultura deve-se ao fato do proprio crescimento da
industria de racao que expandiu seu mercado para outros seto-
res. Ao mesmo tempo, aumentou a producao de aves na decada de
70, ampliando tambem o consumo de racao pelo setor avicola, em

termos absolutos, no mesmo periodo (tabela 8.4).
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TABELA 8.4 - PRODUCAQ BRASILEIRA DE MATRIZES, AVES VIVAS E AVES
ABATIDAS - 1971-80

arwizes | AVES VIVAS | AYES AoKTIOAS

1971 3 114 463 160 224

1972 3 905 843 210 294

1973 3 907 234 285 401

1974 5 280 646 310 434

1975 4 727 338 343 484

1976 5 956 861 394 551

1977 6 310 788 451 631

1978 7 319 962 552 840

1979 8 768 209 750 1 019*

1980 11 973 464 . 880 1 240*

FONTE: SORJ, B.;_PUMPERNAYER; M.J.;_CDRADINI, O.L. Camponesgs

e agroindustria: transformagao social e » representagao
politica na agricultura brasileirsa. Rio de Janeiro, Za-
har, 1982

*Estimativa

A industria de racao passou a dedicar maior atencao ao
setor avicola que se tornou um grande consumidor a partir da
decada de 70, epoca em que se acelerou o processo da producao
integrada, uma forma mais sofisticada desenvolvida pelo comple-
xo avicola. 0 crescimento sem precedente dessa atividade deu
oportunidade de mercado para esse tipo de industria.

Varios fatores agiram para facilitar o crescimento  da
avicultura que esteve, em boa parte, baseada em tecnologia es-
trangeira. Dentre varios fatores destacam-se a ocupacao do es-
paco de mercado da carne bovina pelo frango funcionando - como
substituto desse produto dado seu alto grau de controle do
processo bicldgico pois este & realizado em condigdes quase que

artificiais com umigrau muito pegqueno de dependéncia das con-
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digbes naturais,??®

Dentre os animais produtores de carne para o consumo hu-
mano, 0 frango & o que tem maior capacidade de conversao de

cereais para produzir carne em menor tempo.¥

Alem desse fator, destacam-se ainda a verdadeira revolucdo nos
processos de producao e comercia]izacSo com aumento:de produtivi-
dade e conseqtlente redqpéo de precos; e a abertura de mercado externo
com a politica de incentives as exportacﬁes, adotada pelo Governo Federal.

Com re]ac50 a distribuicao das racﬁes para as diversas . -ativi-
dades, cabe comentar certas eépecificidades due fazem com que exista uma

diferenciacao no consumo, em termos de menor ou maior quantidade.

A bovinocultura, criada em forma extensiva, faz com que
haja uma demanda menor de racao, a qual encontra na expansao da
area de pastagem uma alternativa viavel de alimentacdo.

0 contrario ocorre nas dugs principais atividades con-
sumidoras de racao, a2 suinocultura e avicultura. A primeira e
mais tradicional com duas modalidades de producao; uma de pro-
dutores independentes e outra no sistema de integracao junto
aos frigorificos.

Na primeira modalidade, sua producao e extremamente vul-
neravel as oscilacﬁes de precos, .influenciando  sobremaneira
sua producao e, conseqlientemente, o consumo de racao. Ha ainda
a possibilidade do produtor manter em sua propriedade parte
ou toda a produeao de milho que utiliza para sua producac de ra-

¢ao, adquirindo no mercado ingrediente concentrado.

*Segundo informacao de uma empresa contactada, a taxa de
conversao na avicultura esta em torno de 2/1 kg de carne, isto
€, dois guilos de ragdo para um quilo de carne, enguanto que
para o suino, segundo estudo realizade pelo CEAG em Santa Ca-
tarina, a conversao estd em torno de 3,1 kg/l kg.

250p. cit. nota 22 p.



200

Na segunda, sua producao de porcos e, por conseguinte, 0
consumo de racao mantém-se, de certa forma, estabilizados,
pois esse sistema de producao se articula perfeitamente com a
industria que, em 0ltima instancia, determina o volume de pro-
ducao, garantindo o suprimento do suino e fornecendo a racao
para seus produtores integrados, atraves de suas proprias uni-
dades de produc¢ao. Ademais, o desenvolvimento genetico de ma-
trizes faz com que 0 consumo de racao aumente, 0 que passa a
requerer novo padrao alimentar.

Enfim, a integracao dos produtores de suinos aos frigo-
rificos assemelha-se aquela ocorrida na avicultura, com cer-
tas especificidades.

Ja na segunda atividade, grande parte de sua producdo €
feita atraves do sistema de integracdo, existindo em  alguns
casos, producao autanoma'como, por exemplo, Minas Gerais.

A avicultura engloba um tipo de produtor que tem pouca
ou nenhuma tradiCEO'no ramo, alem de se manter muitas vezes
desinformado sobre suas relacoes com o mercado e com a empresa
integradora que dirige as atividades do complexo avicola.

Dessa forma, o crescimento da avicultura certamente
faz com que haja um aumento simultaneo do consumo de racao, pe-
lo seu carater de exigéncia de producao alimentar, determinado
pelo frigorifico abatedouro.

Em sintese, mantendo-se ou aumentando-se o nivel depro-
ducao, 0 mesmo ocorre com O consumo de récao, materia-prima
fornecida pela.empresa integradora.

0 dinamismo da atividade avicola foi mantido pelas cir-
cunstancias favoraveis que a cercam, devido a politicas de es-

timuloc do governo: preco, exportacao, etc.
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0 crescimento da produgao avicola encontra em algumas
variaveis sua explicacdo . Na relacao de precos dos bovinos,
suinos e frangos, com o salario do trabalhador :urbano de Sdo
Paulo, por exemplo, percebe-se a nitida vantagem dos frangos
(tabela 8.5).

TABELA 8.5 - PRECO DO BOVINO, SUINO E FRANGO, EM RELAGAOD A0 SA-
LARIO DO TRABALHADOR URBANO DE SAO PAULO - 1970-80

ANO BOVINO SUTNO FRANGO
1970 1,00 1,00 1,00
1971 1,16 0,96 0,95
1972 1,29 1,06 0,92
1973 1,57 1,12 1,18
1974 1,75 1,74 1,12
1975 1,32 1,21 0,95
1976 1,14 0,98 0,86
1977 1,10 1,06 0,79
1978 1,42 1,04 0,82
1979 1,58 1,05 0,72
1980 (1)1,53 (1)1,12 (1)0,75.

FONTE: SORJ, B.; POMPERMAYER, M.J.; CORADINI, D.L. Camponeses
e agroindlstria: transformacgao social e representacao
politica na aggricultura brasileira. Ric de Janeiro, Za-
har, 1982

1Valores de maio

As vantagens do preco d0'frangor em relacao as outras
carnes tem como conseqliencia um aumento da: producao, pela
maior disseminacao do consumo que atinge tambem, em grau me-
nor, as classes dos trabalhadores menos favorecidos. A tabela
8.6 revela que a producao per capita de frango aumenta signi-
ficativamente, enquanto as outras carnes mantem um patamar es-

tabilizado.
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TABELA 8.6 - PRODUGAD BRASILEfRA PER CAPITA DE CARNES BOVINAS,
SUINTCOLA E AVICOLA - 1970-79

ANO BOVINA AVICOLA SUINTCOLA
1970 22,2 2,3 7,6
1971 22,3 2,3 7,8
1972 22,8 3,0 7,1
1973 23,2 4,0 7,9
1974 24,0 4,2 7,6
1975 24,5 4,5 8,8
1976 23,1 5,0 9,6
1977 22,8 6,1 8,8
1978 22,1 7,4 8,6
1979 23,3 8,4 7,5

FONTE: SORJ, B.; POMPERMAYER, M.J.; CORADINI, G.L. Camponeses
e agroindustria: transformagao social e representacao po-
litica na agricultura brasileira. Rio de Janeiro, Za-
har, 1982.

Ainda, somente como forma de refor¢ar a importancia da
avicultura como uma das atividades de grande consumo de racao,
destaca-se a relevancia ﬁue adquire o consumo de frango nadie-
ta da populacao (tabela 8.7).

TABELA 8.7 - QUANTIDADE DE CARNE ADQUIRIDA NO VAREJO PELO SALARIO MINIMO
MENSAL DE UM TRABALHADOR URBANO DE SAO PAULO - 1971-82

(Fm kq)
ANQO BOVINO SUINO ~FRANGO
1971 46,1 42,6 69,3
1972 46,4 38,0 55,8
1973 36,3 30,9 . 47,9
1974 35,6 25,7 46,7
1975 38,6 31,2 56,7
1976 44 .6 35,5 57,0
1977 47,6 31,6 62,5
1978 37,6 33,7 57,2
1979 28,6 28,6 50,5
1980 - cen 61,9
1981 39,0 ‘e 68,5
1982 38,7 69,5

_FONTE: SDRJ, B.; POMPERMAYER, M.J.:; CORADINI, O.L. Camponeses e agroindis-
tria: transformacdo social e representagado politica na agricultura
brasileira. Rio de Janeiro, Zahar, 1982; PECUARIA. Boletim de Ana-
lise Conjuntural, Curitiba, IPARDES - Fundacao Edison Vieira, 4(11):
3-6, out./nov. 1382

0BS.: (...) Dado nao-disponivel
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Conforme os dados apresentados, percebe-se que o frango,
entre o0s tres tipos de carne, e o mais acessivel na cesta de
consumo dos trabalhadores, embora apresente quedas ate 1979,
para a partir dai comecar a recuperar 0s indices de 1971. Alem
disso, o frango conta com politica especifica de controle de
precos e, ainda, isen¢ao de impostos.

E importante ressaltar que os tres tipos de carne, bem
como 0s demais produtos alimentares estao fundamentalmente 1i-
gados ao desempenho da atividade economica global, Nesse sen-
tido, e importante a manutencdo do nivel de emprego, e prin-
cipalmente seu aumento, o qual gera maior massa de salarios,di-
namizando o consumo dos produtos alimentares, essenciais na
dieta do trabalhador que sao, em termos numéricos, majores con-
sumidores, Portanto, deve-se levar em conta que a queda do ni-
vel de emprego e, por conseqllencia, da massa de salarios, alem
da inexistencia de uma politica salarial adequada que reponha
a perda do poder aquisitivo corroido pela 1nf1ac§0, Teva a uma
queda no consumo dos produtos alimentares, principalmente da
carne, devido a seus precos serem superiores em re]acao a ou-
tros produtos que servem de substitutos.

No crescimento da avicultura, acrescenta-se ainda o pa-
pel da variavel exportacdo. 0 Brasil passa de produtor secun-
dario no mercado mundial, para o segundo lugar entre os expor-

tadores de frango na decada de 802% (tabela 8.8).

2%0p. ecit. nota 22 p.
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TABELA 8.8 - EVOLUCAO DAS EXPORTACOES BRASILEIRAS DE FRANGOS -

1975-79
ANO VOLUME/kg VALOR/US$/FOB
1975 3 469 104 3 289 780.00
1976 19 636 012 19 564 638.00
1977 32 828 560 31 572 462.00
1978 50 804 868 46 871 778.00
1979+ 160 000 000 200 000 000.00

FONTE: S0RJ, B.; POMPERMAYER, M.J.; CDORADINI, Q.L. Camponeses
g agroindlstria: transformagao social e representacao
politica na agricultura brasileira. Rio de Janeiro, Za-
har, 1982

*Previsao

Alem dos beneficios do governo, no incentivo a exporta-
¢ao o setor avicola conta com organizacaes, a nivel .nacional
e estadual, na defesa de seus interesses.

Os principais paises compradores do setor avicola bra-
sileiro sEo 0 Kuwait, Iraque, Emirados da Arabia, Iémem, etc.

Em 1980, o volume das exportacoes de frango em kg atin-
giu um percentual de aproximadamente 13%, em relacdao ‘as aves
abatidas, 1 240 mil t.

0 que se tenta demonstrar e que o crescimento da produ-
cao de racao teve como base o desenvolvimento .dos. setores :a
ela ligados, mais especificamente, a atividade avicola.

Pode-se afirmar, por extensao, que a industria de racao
desempenha papel importante no consumo da materia-prima, milho.
0 bom desempenho daquelas atividades a ela ligadas S0 aumen-

ta esse consumo.
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8.3 CONSUMO DE MILHO PELA INDUSTRIA DE RACAO

0 crescimento da industria de racao obteve também res-
posta no outro aspecto de sua fabricacao, o fornecimento de ma-
teria-prima.

Alem da matéria-prima principal -o milho -saoc utiliza-
dos outros ingredientes que juntados aos quimicos (elaboracao
do concentrado) formam o produtor final, a racao.

Nessas ultimas matérias-primas aparecem algumas exigen-
cias quanto ao seu fornecimento, pois ai operam empresas que
detém o controle da oferta, pela sua estruturacao num mercado
tipicamente oligopolico, ligadas na sua maioria ao capital in-
ternacional.

As dificuldades surgem basicamente nas imposicoes de
cotas de compra, precos e condicoes de pagamento, exigido qua-
se sempre a vista. Contudo, essas dificuldades sao facilmente
resolvidas, principalmente para as empresas de maior porte,
pois ao contrario das menores, dispﬁem de maior volume de ca-
pital de giro e maior acessibilidade aos financiamentos Jjunto
a rede bancaria.

Teoricamente, a ndo-resclucao desses problemas, aliado
5 concorréncia na industria, levaria as empresas menores a Su-
cumbir ou serem absorvidas pelas 1ideres.

Em re1ac§0 55 outras matérias-primas secundarias - fa-
rinha dos subprodutos da avicultura (pena, sangue, pes, etc.) -,
observa-se que essas alem de poder contar com outras alternativas
substitutivas, ndao ha dificuldade para obté-]os principalmente
quando se trata de empresas que estao integradas verticalmente.
Isso e, para as empresas incluidas no rémo de atividade de aba-

tes e producdo de ragao, a utilizacdo dessas materias-primas
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secundarias representa rebaixamento dos custos com a elimina-
¢ao da necessidade de aquisicdo no mercado, o que & um fator
relevante para o processo de integracao vertical. Alem disso,
a utilizacao desses subprodutos permite E empresa integradora
um maior grau de controle sobre a qualidade da racao,refletin-
do na produtividade do frango, materia-prima do abatedouro, com
maior taxa de conversao.

As demais materias-primas secundarias - farelo de soja,
de peixe, etc. - tambem nao opoem obstaculos ao seu forneci-
mento.

No que se refere ao milho, ingrediente de tradicao na
producao por suas qualidades de substéncias alimentares para
animais, ha alguns beneficios governamentais na questao
tributaria. Ou seja, o milho & isento da incidéncia do Imposto
sobre Circu]acao de Mercadorias - ICM, como no casoc da produ-
cao destinada ao consumo pelas indiustrias e na criacao de sui-
nos, desde que esse produtor esteja credenciado pela Secreta-
ria da Agricultura. Esse produto so néo conta com 1senc$oquan-
do destinado 5 uti]izacao final para consumo ou nas transacoes
interestaduais. Nesse caso, a aliquota varia conforme o estado
de destino.

Para aquisicao da materia-prima, a indistria obtem ..re-
cursos da politica do preco minimo (EGF), para sua comerciali-
zagao.

As aquisi¢oes . do milho por-. EGF. devem ser com-
provadas junto ao agente repassador desses recursos., A empresa
recebe os recursos e, mediante as listagem das notas fiscais de
aquisicao, comprova no banco a aplicacao do financiamento. Is-

to e, a empresa obtem liberacao dos financiamentos mediante a
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comprovacao da existéncia de um estoque do produto.

Embora seja o milho um produto cultivado com base rela-
tivamente simples, seu fornecimento nao tem apresentado pro-
blema, salvo em frustracoes de safra, pois a producao  brasi-
leira esta entre as primeiras do mundo.

0 milTho pode ser considerado um produto "transacional",
uma vez que somente uma pequena parcela da produgac e reali-
zada com metodo moderno (uso de sementes hibridas, adubos qui-
micos, etc.), e outra parte em bases tradicionais. .Ainda, o
crescimento da demanda causada pela avicultura esta pressionan-
do na direcao de uma rapida modernizacao desse setor.?’

0 consumo de milho na fabricacao de racao apresenta um
salto gigantesco a nivel de Brasil na década de 70, ou seja,
entre 1971 e 1981. Em 1971, o consumo representava 12,8% da
producao nacional de milho, o que significa 1 995 mil t. Ja em
1981, o consumo de milho pela industria de. racao foi de
10 358 697 t,%® ou seja, 49% da producdo de 21 081 935 t no
mesmo ano.?2?

Nesse consumo os estados de SEQ Paulo, Santa Catarina,
Parana, Rio Grande do Sul e Minas Gerais detem maior partici-

pacao, respectivamente (tabela 8.9).

270p. cit. nota 20 p.

28CHAVES, Antonio Martins et alii. A indlstria nacional
de ragoes balanceadas e concentrados. In: BRASIL. Instituto
de Planejamento Economico e Social. Instituto de Planejamento.
Tecnologia moderna para a agricultura. Brasilia, 18978. - v.3.
(Estudos paras o Planejamento, 20).

29FUNDAGCAD IBGE. Produgéo agricola municipal Parana; 1981
Rio de Janeiro, s.d.
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TABELA 8.9 - PARTICIPACAO DOS ESTADOS, EM NUMEROS ABSOLUTOS. E
RELATIVOS, NO CONSUMO DE MILHO PELA  INDUSTRIA DE
RACAD, NO BRASIL - 1981

ESTADO Q”A?lﬁDADE PERCENTAGEM | F il 1 AGEM

Sao Paulo 2 949 896 28,5 -

Santa Catarina 2 057 112 19,6 48,1
Parana 1 341 869 12,9 61,0
Rio Grande do Sul 1 184 825 11,4 72,4
Minas Gerais 1 061 969 10,2 82,6
Pernambuco 521 593 5,0 87,6
Rio de Janeiro 364 364 4,0 91,6
Goias 178 430 1,7 93,3
Outros 698 639 6,7 100,0

FONTE: Sindicato das Indistrias de Ragoes - SINDERACOES

Com relacao ao Parana, o consumo de milho pela indus-
tria de racao no ano de 1981, 1 341 869 t, representa um per-

centual de 25,1% da produ¢ao do Estado, 5 350 000.3°¢

8.4 ESTIMATIVAS DE CONSUMO DE MILHO PELAS AGROINDOUSTRIAS DO
SUDOESTE
Para o Sudoeste, regiao objeto deste trabalho, embora
nao se tenha encontrado dados sobre o consumo de milho pela
industria, e possivel, mesmo precariamente, fazer.uma aproxi-
macao atraves dos dados extraidos do relatorio da ACARPA3! so-
bre as empresas.

As empresas produtoras de racao que consomem milho co-

3%Departamento de Economia Rural - DERAL. Secretaria da
Agricultura.

1ACARPA. Realidade rural do municipio: Francisco Bel-
trao, 1966/67. Curitiba, s.d.
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mo materia-prima (sete empresas) referem-se somente as em-
presas que estao localizadas na area de influencia da agéncia
ACARPA de Francisco Beltrao,* que sao as mais significativas.
Em outra regiao de influencia da ACARPA (Pato Branco) obteve-
se informacao da inexistencia de Agroindistria processadora de
milho, sendo que as que existem 550 empresas marginais, pouco
significativas.
As sete empresas considerada na estimativa do consumo
de milho sao:
a) Empresa A - consome em média 6 mil t/més de milho, o
que significa um consumo anual de 72 000 t;
b) Empresa B - possui atualmente 75 aviarios, mas para
suprir a capacidade inicial de abate, sera necessa-
ria a 1mp1antac50 de 120.
Considerou-se, segundo informacﬁes obtidas no conta-
to com dois produtores integrados, que o consumo de
racao esta em torno de 45 t para producao de um Tote
de frango em cada aviario, com variacﬁes para mais ou -
para menos, dependendo do manejo da raﬁo {(perdas ou nao),
da sua qualidade e do tempo da permanéncia do frango
no aviario, que permanece, em média 45 dias, depen-
dendo tambem do destino de mercado, o que nao se con-
siderou, como forma de simplificacao. Agregou-se 15
dias correspondente ao tempo para lTimpeza, desinfec-
cao, etc. Dessa forma, o tempo médio para criacao de

um lote- & de 60 dias. Tem-se assim: 120 aviarios x

*0s municipios da adrea de influencia da Regional da ACARPA
de FB, sao: Ampere, Barracao, Capanema, Doiz Vizinhos, "Enéas
Marques, Francisco Beltrdo, Marmeleiro, Nova Prata, Pérola do
Oeste, Planalto, Realeza, Renascenga, Salgado Filho, Salto do
Lontra, Santa Izabel do Oeste, Santo Antonio do Sudoeste.
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45 t/racaoc x 0,70 de milho x 12 meses :+ 2 meses pa-
ra criacao e preparo do aviario = 22 680 t/milho/
ano;

c) Empresa € - conta com 22 produtores integrados e ca-
pacidade media de 10 500 aves. Para simplificar, con-
siderou-se que cada produtor integrado corresponde a
um aviario, ¢ que muitas vezes naoc € verdade. Dessa
forma tem-se: 22 integrados x 45 t/racao x 0,70 de
milho x 12 meses : 2 meses para criacao e preparoc do
aviario = 4 158 t/milho/ano;

d) Empresa D - possui atualmente capacidade de producao
de racao de 1 t/h, num turno de 8 horas/dias, preven-
do-se para breve a utilizacao de uma capacidade de 4
t/h no mesmo turno de 8 h/dia. Considerou-se o pe-
riodo de 22 dias uteis, ndo contando os sabados e do-
mingos. Assim obtem-se: 4 t/h x 8 h de trabalho x 22
dias uteis x 0,70 de milho x 12 meses = 5 913 t/mi-
lho/ano;

e) Empresa E - consumo de milho especificado de 6 000
t/ano;

f) Empresa F - capacidade de producao de racao especi-
ficada em 80 t/dia: 80 t/dia x 0,70 de milho x 22
dias uteis x 12 meses = 14 784 t/milho/ano;

g) Empresa G - capacidade de processamento de racao es-
pecificada em 21 t/dia/racﬁo: 21 t/dia x 0,70 demi-
1ho x 22 dias- uteis x 12 meses =3 880 t/milho/ano.

0 Total Geral do consumo de milho e estimado em 72 000 t

+ 22680 t + 4 158 t + 50913t + 6000t + 14784 +3880¢t =
129 415 t/ano.
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Essa estimativa de consumo de milho representa apenas
uma aproximacao. A indisponibilidade de dados mais precisos nao
permitiu um calculo com maior grau de confianca.

Se se levar em conta essa estimativa, mesmo aproximada,
nota-se que o milho consumido por estas empresas atinge 2,4%
em re]acao 5 producao do Estado, em 1981; em relacao a produ-
¢cao de milho da regiao de inf]uéncia da ACARPA de Francisco
Be]trao, 615 126 t, o consumo dessas empresas representa, no
mesmo ano, 21%; .em re]acao 55 estimativas da produc§0 de milho
a ser comercia1i;ada nessa regiao, 246 126 t, em 1982, o con-
sumo das empresas representa aproximadamente 50%, o que signi-
fica uma participacao relevante da industria de racao na co-
mercia]izacao. 0 restante fica para a comerchﬂizacﬁo de outros
agentes ou para consumo na propriedade; ainda, em relacao a
producao de miTho na microrregiao do Sudoeste, o consumo dessas

empresas esta em torno de 14%.

8.5 FORMACFO DO COMPLEXO AVICOLA NO SUDOESTE

Na regi§0 pesquisada foram contatadas as trés unicas em-
presas ligadas a atividade avicola. Duas delas responderam o ques-
tionario diretamente e outra o remeteu preenchido. SEo empresas
que tém como ponto comum sua {nsercao em atividades perten-
centes ao complexo avicola.

Esse complexo distingue-se pelo fato de suas atividades
serem desenvolvidas de forma interdependente, desde a producao
de matrizes, fornecimento de racao e pintinhos de um dia, a
producao ou criacao ate o abate e distribuicao do frango. Nes-
se sentido, as atividades do complexo avicola podem ser subdi-

vididas em segmentos distintos, mas estreitamente ligados pela
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sua compltementariedade,

Assim, observa-se atividades compostas pelas granjas
produtoras de matrizes, por unidades produtivas processadoras
de insumos destinados & produc$o de produtos agropecuarios
(racao para criacao do frango) e fornecedora de pintos de um
dia. Outra atividade localizada entre os dois polos e de grande
importincia pelo seu papel subordinado e a producao agropecua-
ria (frango); e, uma terceira atividade, no final do circuito
do complexo, o segmento da transformacao agroindustrial, o aba-
te do frango e sua comercia]izacio.

Essas empresas, consideradas isoladamente, excluem al-
gumas atividades que formam o circuito completo do complexo avi-
cola. Uma (Empresa I) atua no ramo de atividade da avicultura
e fabricacao de racao. Na avicultura possui somente incubato-
rio, com capacidade de 2 600 mil pintinhos/més, fornecendo boa
parte a outra empresa da mesma regiao e retendo o restante pa-
ra criacao de frango de corte., Esses sao vendidos ao ‘frigori-
fico-abatedouro que compra tambem seus pintinhos.

A producao de racao e toda destinada ao consumo proprio,
na criacao do frango.

A outra (Empresa II) tem como ramo especifico de ativi-
dade o abate de aves* e fabricac&o de racao. Adquire pintos de
um dia da empresa mencionada e de outras empresas (inclusive
uma do mesmo grupo), que fornece ao produtor integrado esses
pintos e a racao. Dentro de 45 a 55 dias, dependendo do merca-
do consumidor a que se destina, esse produtor entrega sua pro-

ducao a empresa frigorifica para o abate. 0 frango abatido &

*Essa empresa nao estava operando no abate de aves, na
epoca da pesquisa (out/82), iniciaria em janeiro/1983.
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distribuido com o controle da empresa frigorifica, através de
frota propria ou de caminhoneiros autonomos por ela contratada.

Finalmente, a terceira (Empresa III) atua no ramo de ati-
vidades de granja de matrizes de aves, incubatorios, fabrica de
racao e abatedouro de aves, funciona da mesma forma que a se-
gunda empresa, nas atividades que coincidem.

Como se percebe, das tres empresas, a terceira & a que
possui ramos de atividades que melhor completam o circuito do com-
plexo avicola. A primeira, por exemplo, exclui as atividades de
abate e nao € empresa integradora, caracteristica principal das
empresas desse setor, pelo menos em boa parte dos lugares que
atuam. A segunda empresa exclui a atividade da producéo de pin-
tinhos, muito embora esteja prevista a 1nsta1ac$o de um incuba--
torio para fechar mais uma etapa do complexo avicola, enquanto que a
terceira so nﬁo fecha todo o circuito pelas proprias dificulda-
des de produzir as avos que geram a matriz. Essas fazem parte
de um processo de desenvolvimento tecnologico, cujo controle ge-
netico pertence a outros paises, o que implica sua importacao.

As insta]acﬁes dessas empresas no Sudoeste do Parana
ocorreram na ‘mesma- epoca em que a avicultura no Brasil comeca
a se desenvolver de forma mais eficaz. As trés empresas insta-
laram-se na regiao em 1971, 1977 e 1978, respectivamente., Suas
1oca1izac§es devem-se Ss caracteristicas regionais propicias a
essa atividade, predominio do miniflndio ‘& destaque na producac de milho.

Essa questﬁo pode ser evidenciada quando se constatam as
respostas obtidas sobre os fatores que determinaram suas loca-
1izac§es na regiao. A Empresa I respondeu que foi pela existén-
cia de um mercado consumidor local e as Empresas Il e III pela

maior proximidade da fonte de matéria-prima.
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Deve-se observar que estas respostas referem-se a loca-
Tizacao da empresa na regiao que possui evidentemente essas con-
di¢oes favoraveis. Contudo, no que se refere.ao local {munici-
pio), um outro fator deve-se considerar, como faz a Empresa II.
Sua localizacao na regido deve-se aquelas caracteristicas, po-
rem em re]acao ao municipio, o fator determinante foi o apoio de-
senvolvido pela prefeitura local, com doacao de terreno e infra-
estrutura necessaria. Conclui-se.da7, que sua implantacdo pode-
ria ter sido em qualquer outro municipio da regido, ja que todos
possuem caracteristicas idénticas, dependendo, portanto, da maior
ou menor influéncia daquele fator.

Desde suas’implantacﬁes, essas empresas apresentaram um
crescimento significativo, conforme dados sobre capacidade
produtiva (tabela 8.10).

TABELA 8.10 - CAPACIDADE PRODUTIVA POTENCfAL DAS EMPRESAS PES-
QUISADAS, NO SUDOESTE PARANAENSE - 1982

ABATE (aves/h) RACOES (t/h)
EMPRESAS Na &poca da Na epoca da
Instalacao Atual Instalacao Atual
It - - ] (3)4
I1? 3 750 6 500 20 (%)40
1112 4 000 (*)9 000 20 40

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo, out. 1982

17urno de trabalho de 8 horas/dia
2Turno de trabalho de 16 horas/dia

*Previsdo de inicio em um ano
L'Empr‘easa forneceu dado de capacidade efetiva em 6 mil aves/dia

O0s recursos necessarios para financiar os investimentos
advem de duas fontes principais: recursos da propria acumula-
¢ao interna e de terceiros, entre os quais os bancos comerciais
e de desenvolvimento.

A producao dessas empresas distribui-se de forma dis-

‘tinta para os diversos mercados. A racao destina-se ao mercado
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regional, aos produtores integrados, com excecﬁo da Empresa I,
que consome sua producao na criacao do frango., As aves .abati-
das destinam-se principalmente ao mercado nacional e estran-
geiro, ficando pequena parte da producao para o mercado regional..

Quanto as matérias-primas, seu fornecimento & feito tam-
bem de forma diversa. 0 milho, principal matéria-prima para a
fabricacao de racao, e adquirido pelas trés empresas corforme
dados da tabela 8.11.

TABELA 8.11 - DISTRIBUIGAOC PERCENTUAL DO FORNECIMENTO DE MILKO
RS EMPRESAS, SEGUNDO 0S AGENTES - 1982

e B e i e
I 30 13 13 14 30
Il 20 - 40 40 -
I11 10 30 40 20 -

FONTE: IPARDES, Pesquisa de Campo. Out. 1982

Destaca-se que a relacao entre industria e produtores e
muito pequena. Ja o fornecimento de aves e feito totalmente pe-
1o produtor integrado as duas empresas que possuem: essa
atividade. |

0 nimero de produtores integrados as empresas (II e III),
bem como sua evolucao sao visualizados na tabela 8.12.

TABELA 8.12 - NOMERO DE PRODUTORES INTEGRADOS AS EMPRESAS E SUA
EVOLUCFO - 1980-82

EMPRESA 1980 1981 1982
Il - - 75*
ITI 108 190 315

TOTAL 108 190 390

FONTE: IPARDES, Pesguisa de Campo. Out. 1582

*Atingira o numero de 120 integrados guando entrar em
OpEracgac '
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Salienta-se que o numero de produtores integrados tende
a se elevar, face ao aumento da capacidade produtiva, prevista
pela Empresa I. Tambem a Empresa II, que opera abaixo da capa-
cidade potencial, quando atingi-lo, elevara o numero de produ-
tores integrados.

A produgao integrada funciona de forma mais sofisticada
na relacao entre produtor e industria, que seleciona os candi-
datos, elabora projeto, encaminha pedido de financiamento, ori-
enta a execuc$0 e da treinamento e assisténcia tecnica perma-
nente, financia aves de um dia e racﬁes ate o termino do lote,.
Ainda, exige cumprimento de instrucaes tecnicas e avalia os re-
sultados alcancados.

As vantagens da integracao, apontadas pelas empresas,
estao ligadas ao volume e risco do capital investido, os quais
ficam a cargo dos produtores. Alem disso, evita-se a necessi-.
dade de ap]icacao de grande volume de capital que wultrapassa-
ria o Timite disponivel nas empresas,

Quanto aos pequenos e medios produtores, a politica das
empresas em mostrar as vantagens que eles teriam coma integra-

¢ao {aumento, renda, etc.), leva-0s a entrarem no regocio.



9 CONCLUSAO

Dentro da proposta inicial deste estudo, desenvolveu-se
uma analise para a comercializacao de feijao e milho, segundo
a qual a questao seria tratada de maneira a integrar a base
produtiva com a orbita da sua realizacdo. 0 nivel de profundi-
dade ,. entretanto, naoc foi suficiente para abordar o tema da for-
ma almejada. No que se refere a producﬁo, o feijao e o milho
no Parana vém apresentando um comportamento senao de:diminui-
¢ao ao menos de estagna¢ao, indicando-se com isso sua restri-
ta capacidade de responder aos estimulos da modernizacao :como
se observou para a soja. Constatou-se ainda que a -evolugao
apresentada por esses dois produtos esteve associada a uma per-
da de importancia dos pequenos estabelecimentos durante a de-
cada de 70. Por outro lado, quanto a distribuicao espacial,al-
gumas microrregiﬁes tém se destacado na producao desses produ-
tos, ao passo que outras perdem posicSo. E o caso da.. regiao
Norte do Estado, onde a diminuicao da parceria e do arrendamen-
to ligados ao cafe vem contribuindo para o deslocamento dessas
culturas para outras regiaes do Estado.

No deslocamento da area desses produtos do Norte em di-
recao 5 regiao Central do Estado,destaca-se a. microrregiao de Pi-
tanga, que aumenta sua area de 11 400.. ha .em .1969-71 para
47 300 em 1978-80, numa progressao constante durante esse pe-
riodo. Detectou-se nessa distribuicao regional o Extremo-Oeste,

0 Sudoeste Paranaense e o Norte Novo de Apucarana como as prin-
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cipais microrregiﬁes na producao estadual de feij§0 e milho,
das quais a segunda e a que apresenta um comportamento ascen-
dente, superando as demais. Da mesma forma, o Sudoeste eauni-
ca das trés microrregiﬁes apontadas que apresenta um aumento
da area total dos pequenos estabelecimentos, ate 20 ha, garan-
tindo com isso uma base tipica da producao alimentar.

A persisténcia da pequena producao e uma condicao ine-
xoravel para a garantia da‘producao de feijﬁo e milho, nos mol-
des em que vem sendo produzido atualmente.

Com relacao as condicoes tecnicas de producao pouco se
desenvolveu na analise, havendo uma certa lacuna neste topico.
No entanto, considerando apenas os 33 produtores entrevistados
em pesquisa de campo na regiao, alguns aspectos nesse -‘sentido
foram levantados. Demonstrou-se, assim, que 0 progresso técnico
nSo se limitou apenas 5 soja. No que se refere 5 mecanizacao,
constatou-se que dos 33 produtores, 20 utilizam tratores, in-
dicando que ocorre um processo de transformacao tecnica tambem
junto aos produtores de feijao e milho. Dentre o0s produtores
que utilizam maquinas, aqueles que as adquiriram se destacam,
em termos de- area media, dos que apenas alugaram.

Alem disso, os produtores associados 5 cooperativa apre-
sentaram uma diferenca em re]acao aos nao-associados, uma vez
que possuem tratores em maior numero. 0 importante e destacar
que a mecanizacao, indicador fundamental do progresso tecnico,
extrapola os limites de expansao da soja, atingindo .em menor
grau os estabelecimentos que produzem alimentos. Isso reflete
na producao de feijao e milho que passa tambem por um processo
de mudanca tecnologica. Entretanto, ha que se relativizar esse

dado pela estrutura fundiaria dos produtores entrevistados, cu-
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ja maior parte esta no segmento acima de 20 ha. Ou seja, 0 uso
de maquinas, adquiridas ou alugadas, ocorre, evidentemente, em
maior grau nas unidades maiores.

Ainda do ponto de vista dos produtores, suas. relacﬁes
comerciais foram investigadas e alguns aspectos merecem ser re-
tomados, de forma conclusiva. Em primeiro lugar apontou-se que
a maior parte, 61,4% do feijao e 57,3% do milho da safra 81/82,
foi comercializada via cooperativa, ficando o atacadista em
29 lugar na recepcao do feijao e em 39, o mitho. Essa predomi-
nancia da cooperativa explica-se basicamente pelo preco minimo
vigente numa situacac de excesso de oferta sobre a demanda. Em
segundo, o volume medio vendido para a cooperativa & maior do
que o vendido para os demais comerciantes e em terceiro Tlugar
observou-se uma Iigacao entre a soja e a cooperativa, alem de
que ha uma forte presenca dessa nos demais produtos. Um dltimo
dado indica uma associacao entre.os pequenos produtores e 0s
comerciantes particulares e uma ]igacao dos grandes com as co-
operativas, a partir dos dados de comercializacao.

Por sua vez, a estrutura de comercializacao foi. apre-
sentada contando com dois fatores_condicionantes. 0 primeiro por contar
somente com uma microrregiao, como base empirica de informacgao
e 0 segundo por ter como referéncia apenas o feijao e 0 milho.
Dentro desses limites, tratou-se primeiramente de dados gerais
atraves dos quais se apontou o movimento comercial desses pro-
dutos e das suas exportacﬁes por vias internas e sua importan—
cia nho conjunto das exportacﬁes estaduais e microrregionais.
Observou-se, assim, que a nivel de Estado, a exemplo da produ-
ch, 0 feijéo ¢ o milho em re]acao Es exportacﬁes globais per-

deram peso. Contrariamente, a microrregiao Sudoeste apresenta
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uma tendencia ascendente ao ponto desses produtos revelarem-se
os mais importantes nas exportagoes por vias internas de pro-
dutos de origem vegetal, em volume e valor.

Quanto aos destinos dos produtos, o mercado consumidor
do Parania e o mais significativo. A quantidade de feijao que
saju para outros estados alcancou no periodo 1978-81, uma me-
dia de 41%. Por sua vez, o milho apresenta-se como produtd desti-
nado ao proprio consumo regional das regioes produtoras (no ca-
so, o Sudoeste), devido, em grande parte, a sua articulacao com
a criacao de suinos e aves. Do volume exportado de milho, 90%,
aproximadamente, destina-se apenas a Sao Paulo, Santa Catarina,
Rio Grande do Sul e Rio de Janeiro, sendo o primeiro o mais ex-
pressivo apesar de Santa Catarina deter forte posi¢do, prin-
cipalmente em 1981, quando esse estado importou 46,8% do milho
exportado pelo Parana. Ao nivel de Sudoeste Paranaense, entre-
tanto, Santa Catarina destaca-se como o maior importador. Des-
sa forma, o feijao do Parana tem se destinado basicamente a
Sao Paulo e, numa posicao secundaria, para o Rio de Janeiro.
Este estado, entretanto, € o maior importador do feijao do Su-
doeste, considerando seu grande consumo de feijao preto, va-
riedade mais produzida naquela microrregiao.

No que se refere as exportacﬁes para o exterior, o mi-
1Tho assume alguma expressao, sendo mais significativa no pe-
riodo de 1974-77, guando sua participacao permanece em torno
de 20%, comparado ao total da quantidade exportada do Estado.
0 feijéo, por outro lado, confirma sua condicao de produto de
mercado jinterno, uma vez que sua exportacao para o exterior e
praticamente nula.

De maneira geral, as exportacces por vias internas com-
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portam-se de acordo com as transformacﬁes ocorridas ao nivel
da producao. A expansao da soja, provocando o deslocamento das
culturas alimentares levou a uma perda de peso do feijao e mi-
Tho tambem ao nivel das exportagoes.

A organizacao do comércio atacadista e o objetivo cen-
tral deste trabalho, conforme a proposta de conhecer as condi-
coes de reproducao de cada um dos agentes e o grau de sua par-
ticipacao na circulacao de feijao e milho. Nesse sentido, des-
tacou-se -inicialmente que a cadeia comercial nao tem se apresen-
tado tao extensa quanto se previa. Na realidade, 0 produto tem
passado no maximo por 4 agentes ate chegar ao consumidor. Ou
seja, quando se trata de produtores que vendem a bodegueiros, o
produto segue para um atacadista da cidade, normalmente o polo
da regiao, ou para a cooperativa, numa primeira transacao. Dai,
uma vez concentrado o produto, o caminho a seguir & distinto
para o feijao e o milho., Para o primeiro, o proximo comprador
€ o atacadista dos centros consumidores (Curitiba, Sao Paulo,
Rio de Janeiro}, ou os proprios varejistas, normalmente super-
mercados. E£ssas transacaes 550 realizadas atraves de correto-
res, mas na maioria dos comerciantes a venda e realizada dire-
tamente com os compradores. Na possibilidade de ofeijao ser ven-
dido pelo produtor a compradores atacadistas, o produto passa
ainda por um varejista para atingir o consumidor. Para o milho,
o circuito e um pouco diferente. No caso da venda ser feita a
um bodegueiro, por exemplo, este vende para a industria regio-
nal, para a cooperativa ou ate mesmo para um atacadista. Esses
dois agentes, no entanto, destinam o produto, em sua maior par-
te, as industrias locais e 55 de Santa Catarina e Rio Grande

do Sul,
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0 quadro da comercia]izacao que vem se apresentando co-
mo o mais real, elimina, entretanto, numa tendencia inexoravel,
a figura do bodegueiro. A maijor parte dos produtores tem ven-
dido, tanto fejjao quanto milho, diretamente para as coopera-
tivas ou para os atacadistas da cidade. A partir dai, o feij§0
tem se destinado em maior proporcao diretamente aos supermerca-
dos e desses aos consumidores. Ha, todavia, a participacao dos
atacadistas dos centros compradores que participam, em menor
escala, do circuito do feijao. Quanto ao milho, o produtor ven-
de para a cooperativa, atacadistas e, em parte, a industria di-
retamente. Nao se considera aqui o mercado existente no meio
rural, onde o criador adquire fregllentemente milho de outro
produtor. A participacao da industria tem sido inexpressiva na
compra direta do produtor, uma vez que ha preferencia de .sua
parte em dispor do milho ja reunido em grandes lotes, junto- aos
atacadistas e cooperativa.

0 fluxo comercial de feijao e milho tem se constituido,
predominantemente de dois agentes - a cooperativa ou o ataca-
dista da regi50 produtora e os supermercados ou grandes vare-
jistas dos centros consumidores. Agregue-se a iss0o a ~partici-
pacdo da CFP como a principal compradora, apos a vigencia de
uma conjuntura de preco minimo, principalmente para o *feijao.
Desse modo, o fluxo comercial tem se manifestado igualmente sim-
plificado, uma vez que o produto adquirido via cooperativa dos
produtores ou de comerciantes, como se fosse de produtores,
destina-se aos atacadistas dos centros de consumo atraves das
bolsas de mercadorias ou aos supermercados diretamente. Para-
lelamente, o feijao ¢ canalizado para a COBAL e demais redes

de abastecimento oficiais.



223

A partir da descricao do circuito realizado pelos pro-
dutos levanta-se a questao da apropriacﬁo das margens de co-
mercializag¢dao. 0 faturamento maior na evolu¢ao dos precos e dos
grandes comerciantes localizados nos centros de abastecimento.
0 bodegueiro, apesar de seu ijnevitiavel desaparecimento, apro-
pria-se de uma parcela muito pegquena do preco total pago pelo
consumidor que o produto recebe em sua realizagao final, da
mesma forma 05 atacadistas, em virtude da vigencia do preco
minimo apresentar uma reducaoc na porg¢ao apropriada, embora isso
seja mais evidente para o feijao que para o milho.

No que se refere 3 estrutura particular dos agentes que
integram a comercializacao de feijao emilho, dois aspectos fo-
ram abordados com maior persisténcia. Um referente a sua rela-
¢ao com o conjunto dos produtores e o segundo, ligado as suas
perspectivas enquanto agentes comerciais no seio da :estrutura
comercial.

A relacao comercial que se estabelece entre comerciantes
particulares e produtores mantém-se ainda como um resquicio de
epocas anteriores, quando o consumo da familia dos produtores
era articulado a venda de sua safra. Assim, a base de fatura-
mento dos comerciantes estava tanto na compra dos cereais quan-
to no fornecimento de bens de consumo, Estabelecia-se, assim,
uﬁ equilibrio do qual produtor e comerciante faziam parte de
um mundo homogéneo sem que as reais contradicoes aparecessem.
As condicﬁes extorsivas de mercado que se impunham ao produtor,
principalmente ao pequeno produtor, eram encobertas pelo en-
volvimento pessoal que se estabelecia, seja com o bodegueiro,
seja com o atacadista. 0 dominio exercido pelo produtor sobre

0 mercado dava-se num espa¢o bastante limitado, que nao ultra-
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passava, em muitos casos, a fronteira de seu estabelecimento.

Essas condigoes de comercio manifestavam-se, em maior
grau, na relacdo com os bodegueiros, muito em funcao de sua
proximidade fisica com os produtores. De qualquer forma, os ata-
distas mesmo localizados no meio urbano mantinham formas seme-
lhantes de comercio com os colonos, devido ao baixo . grau de
mercantilizacao em vigencia no meio rural. O comerciante apa-
recia, por outro lado, como o elemento exclusivo que realiza-
va a ligacao do produtor com o mercado, cobrindo, assim, 0 aten-
dimento de seu variado leque 'de necessidades. Desse.modo, o
priméiro fator que desestabiliza a relacao existente entre 0
comerciante e o produtor & o surgimento nas cidades de servi-
¢os assistenciais, de sindicato, de um mercado urbano no qual
0s produtores podiam comprar a precos inferiores, de meios de
transporte que os levassem as cidades com maior facilidade, de
outras opcﬁes de venda para seus produtos, onde pudessem nego-
ciar com melhores precos. Isso significou o estabelecimento de
uma sintonia maior entre o produtor e o mercado e suas novas
formas de manifestacao, integrando o meio rural a nova infra-
estrutura urbana. Rompe-se aos poucos a exclusividade do co-
merciante no processo de integracao dos agricultores ao merca-
do capitalista.

Esse processo desenvolveu-se no bojo das transformacoes
geradas pelo surto de modernizacEO verificada na agricultura e
que em graus variados coloca o p;odutor numa nova perspectiva
frente ao mercado. Dentro desse processo, o bodegueiro foi a
primeira vitima do deslocamento do produtor em direcao a novas
opcaes de mercado, revelando-se sua inviabilidade como agente

comercial,
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De um grupo de 10 bodegueiros entrevistados, sua evolu-
¢ao em termos de equipamentos apresentou mudancas muito pe-
quenas durante o periodo de sua existencia. Por outro lado, se-
gundo depoimentos de produtores e comerciantes, tem havido uma
certa rotatividade entre os bodegueiros, sendo que o seu des-
locamento tem se dado face a reducao da sua freguesia, na me-
dida em que se da o processo de concentracao da terra e em que
0 acesso pelos produtores para a cidade € maior. Parece inevi-
tavel, portanto, seu desaparecimento, apesar de sua nesistén-
cia verificada em func§0 da permanéncia de grupos de produtores
ainda completamente alheios ao processo de modernizacao, loca-
lizados nas piores terras e cujo desaparecimento e uma questSo
de tempo. E nesses redutos que os produtores mantém intenso
vinculo com o bodegueiro, abastecendo-se e recorrendo a ele
para emprestimo de dinheiro, uma vez que seu acesso ao banco e
quase nulo.

Por sua vez, os atacadistas tém se constituido grande
forca comercial da regiao, ao lado das cooperativas, e sua es-
trutura fisica tem se ampliado atraves dos equipamentos como
grandes arﬁazéns, secadores, frota de caminhﬁes, etc., necessa-
rios 5 movimentacao de grandes quantidades de cereais. Assim,
nesse segmenfo de comerciantes 0 processo de modernizacao nSo
provocou a5'conseqﬂéncias atribuidas aos bodegueiros. Pelo con-
trario, passaram a ser uma alternativa t§o viavel como a pro-
pria cooperativa, na medida em que dispﬁe de condicﬁes para co-
mercializar os produtos da regiao nos mercados dos grandes cen-
tros de abastecimento. As vantagens do produtor em negociar com

o atacadista e nao com o bodegueiro manifestam-se atraves dos
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precos, uma vez que aqueles dispﬁem de possibilidades de com-
prar e vender em grande escala. No entanto, apesar de sua evo-
lucao ascendente eles mantem relacoes comerciais com os colonos
caracterizadas por um certo envolvimento pessoal, contribuindo
na formacao de um grande mercado aos bens de consumo vendidos
no varejo e tambem no atacado, pois muitos bodegueiros formam
seus estoques nos proprios atacadistas da regiéo.

Se o0 processo de modernizacao nao atingiu os atacadistas
da forma como interferiu na sobrevivéncia dos bodegueiros,ou-
tros fatores tiveram forte 1nf1u§ncia em sua reproducao como
comerciante de cereais. Sao fatores provindos nSo propriamente
da regiEo ou do contexto da producao, mas do ambito do mercado,
resultado do desenvolvimento da economia em geral nos .ultimos
anos e, mais especificamente, dos contornos assumidos pela po-
1itica agricola e comercial. 0 elemento que tem provocado des-
estruturac§0 de alguns comerciantes € a e]gvacao da taxa de ju-
ros do mercado, impedindo a formacEO de capital de giro  sufi-
ciente para a retencao de estoques destinados 5 . -especulacao,
como era péssTveI anteriormente.

Qutro elemento diz respeito 5 vigéncia do pre¢o minimo
para o feijao e milho nas duas ultimas safras, impedindo os co-
merciantes particulares de comprarem, numa circunstancia em
que o mercado comprador e restrito e que o Governo, atraves da
CFP, centraliza toda a comercia]izacao. Sendo assim, os produ-
tos adquiridos pelos intermediarios tém 0 preco de mercado es-
tabelecido, fazendo com que os comerciantes tenham de pagar um
preco inferior aos agricultores. Esse bloqueio no mercado € re-
forcado pela necessidade de pagamento de ICM, que diminui mais

ainda a margem de faturamento do comerciante. Com a isencao do
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imposto sobre o milho para operacoes internas, esse produto
tem sido comercializado pelos comerciantes - particulares em.
maior proporcao que o feijao. Apesar das restricoes apresenta-
das pelo mercado, parte do feijao e do milho ainda e destinada
ao mercado atraves desses agentes.

A expansdo das cooperativas tem se constituido num ou-
tro importante elemento desarticulador do comercio atacadista
particular. Até na conjuntura de vigencia do preco minimo aco-
operativa tem recebido cereais, como agentes autorizados do
Governo, da mesma forma que a CIBRAZEM, ja que dispoem de re-
cursos do EGF. Alem disso, para a cooperativa .de Francisco
Beltrao, especificamente, a maior vinculacao dos produtores,
associando-se ou vendendo suas safras, tem sido reforcada pela
estratégia particular de expansao daquela, na qual se destaca
a construcao de supermercados na sede e nos entrepostos. Isto per-
mite que muitos bens de consumo e insumos estejam sendo vendidos a
precos bastante inferiores em comparacao aos demais comercian-
tes do municipio. Outro fator que pode reforcar a expansao da
cooperativa e a construcao de minipostos de recebimento de ce-
reais em pontos avancados de sua area de a¢ao. Se esse projeto
se concretizar, 0s bodegueiros sofrerao um golpe fatal, uma vez
que a cooperativa estard concorrendo com e€sses no seu proprio
territorio, aproximando-se dos agricultores mais resistentes em
se associarem.

A cooperativa tem se constituido na expressao maior do
capital comercial na regiao, principalmente na atual conjuntu-
ra. Conseqgllentemente, a perspectiva do setor comercial ataca-
dista de cereais tem sido a diversificacao de suas atividades,

lancando-se sobre o setor de producao agricola, de criacao de
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animais (gado e suinos), alem de privilegiarem no comercio a
secao de varejo. Os bodegueiros, por sua vez, invariavelmente
mantém a produ¢ao agropecuaria como uma atividade paralela. Por
outro lado, a bodega passa a ser um simples ponto de encontro
dos colonos e uma pequena casa comercial onde se compra miude-
zas e artigos basicos em pequenas quantidades, normalmente com
precos bem mais elevados em relacaoc aos comerciantes da cidade.

De forma conclusiva pode-se afirmar que o comércio ata-
cadista regional tem passado por importantes transformagoes,
relevando a predominancia da cooperativa e condenando os comer-
ciantes particulares a uma concentracao na medida em gque 0s
menos equipados vao deixando a atividade, permanecendo apenas
aqueles que dispoem de condi¢oes de suportar a atual crise e
de fazer frente ao grande avango das cooperativas.

Da perspectiva do produtor, entretanto, a questao é ava-
liar qual a melhor opc¢ao de comercio, considerando as altera-
¢oes que se processam no ambito da estrutura comercial. Espe-
cificamente no caso do pequeno produtor, qualguer das alterna-
tivas apontadas - cooperativas, CFP, atacadista ou bodegueiro -
representam forcas de mercado alheias a sua estrutura de pro-
ducao. Enquanto a cooperativa se apresentar como um agente em-
presarial, respaldada pela identificacao com produtores que as-
cenderam na escala da diferenciacao social, proporcionada pelo
processo de modernizacao, estara se mantendo a distancia dos
pequenos agricultores, produtores de alimentos. Por outro lado,
pode ser concebida como uma forma de organizac§0 comercial des-
ses produtores apenas em potencial, o que se viabilizaria a
partir de uma reorientacao da sua estrutura em direcao aos in-

teresses daqueles colonos. Entretanto, sua condicao de produ-
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tor subordinado, dominado pela esfera comercial como um todo,
a qual transfere parte significativa de seu excedente produzi-
do, sera alterada a medida que puder exercer um controle maior
sobre as regras de funcionamento do mercado, o que so0  podera
ocorrer a partir de duas condicoes: ocorrendo uma . empresaria-
lizagcao de seu processo produtivo, a exemplo do que se deu com
a soja, ou pela organizacao social dos pequenos produtores, que
lhes permita projetar coletivamente seus interesses numa al-
ternativa viavel de comercializar, entre as quais a cooperati-
va. A racionalizacao do comercio atacadista depende, portanto,
do comportamento da base produtiva.

Um Ultimo ponto sobre a organizacao do comércio diz res-
peito a expansao da industria. A importancia desse segmento es-
ta ligada ao milho, devido a sua condicao de materia-prima pa-
ra a industria de racao que, por sua vez, esta ligada a outras
atividades que a utilizam como matéria-prima, destacando-se a
avicultura. Essa apresentou um vertiginoso crescimento na de-
cada de 70, contando comvarios fatores, dentre os quais desta-
ca-se a inferioridade de preco em re]acao aos outros tipos de
carne, servindo como sua substituta.

A formacao da avicultura no Sudoeste prende-se as pro-
prias caracteristicas da regido, na qual, predomina uma estru-
tura minifundiaria, alem de ser grande produtora de mitho. Es-
sas condi¢oes facilitam o desenvolvimento do sistema de inte-
gracao e possibilita a diversificacao da empresa em atividade
complementar, produzindo racao, devido 5 disponibilidade de
milho, o que lhe permite exercer um maior controle sobre sua
qualidade.

0 crescimento da avicultura certamente faz com que ha-
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ja um crescimento simultaneo no consumo de racao, face ao ca-
rater de exigencia de padrao alimentar das aves, .determinado
pelos frigorificos. Das estimativas de consumo de milho pela
industria de racao do Sudoeste, as ligadas a atividade avicola
consomem aproximadamente 80%.

Embora a agroindustria de racao se torne grande compra-
dora de milho, ndo ha impedimento para a permanencia e coexis-
téncia de intermediacio na comercializacdo por outros agentes
o que, contudo, nao a descaracteriza como formacdao oligopsonica.
Essas empresas grandes compradoras de milho nao mantem, por-
tanto, uma relacao direta com o produtor de quem adquire uma
percentagem muito pequena. Essa situacao deve-se a questoes
obvias de minimizacdo de custos, pois os outros agentes (coope-
rativa e comerciante atacadistas), ofertam lotes maiores de
produtos, o0 que nao € permitido ao produtor de milho, dado sua
pulverizacao em pequenas e medias propriedades e conseqtlente-
mente com tecnicas de producao ainda, em grande parte, ‘' rudi-
mentares.

Outras empresas industriais processadora de matéria-pri-
ma de origem agropecuaria mantem uma relacao mais direta com
o produtor. E o que ocorre com as culturas de maior intensida- .
de de capital, com producao em grande escala e produtividade maior,
como por exemplo, a soja. Nesse sentido, o produtor torna-se
um negociante mais "racional", no sentido de que evita a pas-
sagem de seu produto por uma cadeia mais extensa de intermediacao.

A questao para a racionalizacao da comercializacao esta
na transformacao do processo produtivo em producao capitalis-
ta. Enguanto esse produtor se mantiver alheio as transforma-

coes que ocorrem no mercado ou dele participar marginalmente,
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0s custos para que sua produgao chegue ao consumidor sera mui-
to maior, seja esse custo pago pelo proprio produtor ao comer-
ciante atraves da apropriacao de seu excedente ou pago pelo
consumidor ao comerciante varejista, ou ate mesmo pago pelo Es-
tado numa possivel tentativa de montar uma infra-estrutura co-
mercial oficial destinada a recolher essa producao pulveriza-
da. 0 fato de manter uma politica de pre¢o minimo elevado cer-
tamente vai contribuir para o desbancamento dos comerciantes
particulares, principalmente os pequenos. Isso, no entanto, po-
de nao representar para o pequeno produtor uma elevacao no
no seu nivel de ganho, uma vez que aquele que comprar Seu pro-
duto se apropriara de uma parcela do seu preco a titulo de
desconto - cooperativa ou CFP -, considerando a baixa qualida-
de dos seus produtos. Vender para o comerciante particular,
aqgueles que ainda resistirem, certamente estara significando a
transferencia de uma parte do seu ganho a esse agente, como
vem se dando, agravado ate por nao dispor de condicﬁes de as-

sediar diretamente a cooperativa ou a CFP.
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