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INTRODUCAO

Durante o periodo de fevereiro/marco de 1984, o Insti-
tuto Paranaense de Desenvolvimento Econﬁmicoe Social-IPARDES-,
dentro do plano de atividades que esta realizando no Projeto
FAO/BRA/80/017: Consolidacao e Expaﬁséo da Agricultura de Ali-
mentos no Parand, concluiu pesquisa sobre o comportamento de
compra do consumidor da cidade de Curitiba, nas atribuicoes do
Subprojeto Abastecimento Alimentar Basico.

0 estudo focaliza as populacdoes de menores niveis de ren-
da, e seus resultados deverEo servir de subsidios para oProje-
to como um todo, que busca, entre outros pontoﬁ, efetivar wuma
1igac§o mais eficiente da produ¢ao alimentar comos estratos de
consumidores selecionados para analise.

Cabe assinalar que as pesgquisas anteriormente realiza-
das, dentro do Convenio FAO/BRA/80/017, sobre Abastecimento ﬁli-
mentar Basicole o processamento de estatisticas acerca dosiste-
ma varejista de distribui¢aoc, constituiram marco de referencia
para este estudo. Isso porque os dados basicos disponiveis sao
escassos e as investigacoes sobre consumode alimentos, por suas
proprias caracteristicas, complexas e de alto custo, 0 que pos-

terga seus resultados por longos perijodos.

1IF’ARDES-FUNDP\CAO EDISON VIEIRA. Os supermercados da
cidade de Curitiba: tipificacao, infra-estrutura e operagao.
Curitiba, 1964. 31p.
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‘Nesse sentido, 0s resultados do estudo se traduzem em

aproximacoes suficientemente validas para o esbogco de agoes no

setor,



1 " OBJETIVOS

tste estudo objetiva, do poﬁto de vista quantitativo,
ponderar a importancia relativa dos produtos consumidos e dos
diferentes canais existentes como distribuidores de alimentos
nos estratos selecionados. Por outro lado, procura obter uma
qualificacac de cada tipo de comércio que estd operando no.apa-
rato comercial de Curitiba, visando conhecer o comportamento de
compra do consumidor,

Os resultados deste estudo, somados aos das outras pes-
quisas.ainda em execucac (Atacado e Varejo), deverao levar a
propostas de programas e politicas orientados ao .melhoramento
e E‘implementacao dos equipamentos comerciais, no sentido de

aprimorar o sistema de Abastecimento Alimentar Basico.



2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

0 universo aqui estudado compreende o setor populacional
de menores niveis de renda de Curitiba. A partir dessa defini-
cao foram delimitados tres estratos a serem investigados: fa-
vela, area carente, e um terceiro denominado classe média de
baixa rehda;*essefﬂltimo-seJecdonado apenas para:que se possa
estabelecer um paralelo de comportamento, uma vez que nao foi_
alvo da analise. |

Para proceder a investigac?o, utilizou-se uma amostra
composta de 400 formularios, distribuidos nos tres estratos se-
lecionados da seguinte forma: favela: 150 formularios; area ca-
rente: 150 formularios; 2 classe média: 100 formularios.

Razoes de carater orcamentirio definiram em boa medida
o tamanho da amostra adotada, porém, os resultados obtidos in-
dicaram uniformidade do consumo e do comportamento, o que sig-
nificou ter atingido um aceitaveél nivel de confiancaem relacao
ao seu tamanho.

Tendo em vista a necessidade de se definir unidades de
area de pesquisa, dentro dos estratos selecionados anteriormen-

te, utilizou-se como ponto de partida quatro mapas* eleborados

*Esses mapas lescala 1:20 D00} estavam divididos em 513 quadricules, apresentando os
saguintqs dados: a) localizagdo espscisl das favelas ¢ o respective nimero de barrecos, atual}i-
zado atc modo de 1983, b} localizagéo espacial dos conjuntos habitacionais padrao INOCODP a COMAD,
Este dltimo Utilizade na pesquica, pois atingia o segmento populaciohal atg 3 salértos minimos;
c) localizagao espacial do zonsamento urbsno. O interasse nesse mepa foi dalimitaer as 7R}, cn;-

elderadas zonas de elto psdrao rosidencial; d) lvocalizagac espacial d 3
ostruturs pones d L ¢ o] 88 arnas carentesem infra-
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pelo Instituto de Pesquisa é Planejamento Urbano de Curitiba-
IPPUC-, cuja manipulacao e compatibilizacao permitiram a loca-
lizacao espacial desses estratos e, com base em métodos alea-
torios, a de]imitécao das unidades.

Com essas informacoes, passou-se a delinear a forma de

pesquisa nos tres estratos selecionados, a saber: i

a) favela - foram sorteadas 18 favelas de um total de 63
e 0s 150 formularios distribuidos bproporcionalmente
ao nﬁmero de barracos existentes em fada uma das fa-
velas e a sua localizacado espacial;

b) area carente - tendo em conta a compatibi1izac§o dos
mapas, foram consideradas as 1oca1izac§es espaciatis
de areas carentes em infra-estrutura basica e de con-
juntos habitacionais padrao COHAB. Ap0Os o sorteio de
22 quadriculas, aquela que possuisse em mais de 509
de sua area ocupada os dois requisitos acima entrava
para novo sorteio, depois de numeradas as quadras das
areas de interesse: Desse sorteio resultou uma quadra
em que foram feitas sete pesquisas;

c) ciasse media - nesse estrato utilizou-se o mesmo pro-.
cedimento adotado em relacio i area carente. Foram
sorteadas inicialmente 29 quadriculas e, desde que
mais de 50% da area da quadricola ndo pertencesse 3
area carente ou a da ZR1, realizava-se novo sorteijo,
de onde resultava uma quadra, para a qual sedirecio-
navam trés ou quatro formularios, distribuidos alea-
toriamente.

Considerou-se na pesquisa a observagdo de campo. Isso

porque, caso uma area ou quadra nio correspondesse as informa-
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coes primarias, era substituida, obedecendo acritérios previa-

mente estabelecidos para evitar a perda do carater de aleato-
riedade da pesquisa. |

‘A unidade pesquisada nos tres estratos selecionados foi
0 grupo familiar,entendendo-se como tal todas as pessoas que mo-
“ram e fazem pelo menos uma refeicao na residéncia. 0 grau de
parentesco foi considerado, porem, nao tomado como reqguisito
para pertencer ao grupo familiar, admitindo-se aiqualquer pes-
so0a que atendesse as condic§es ja mencionadas.

. Tendoem vista a e]aboracao de um formulario que conti-
vesse dados suficientes para a analise dos estratos seleciona-
dos, procedeu-se a consultas de estudos na area de abastecimento’
alimentar. Dai resultou um primeiro esbog¢o de questionario, on-
de apafeciam Tistados 23 produtos considerados basicos na dieta
alimentar do consumidor, bem como questaes referentes Es metas
do Estudo.

A partir desse esboco, foram realizadas entrevistas com
30 familias de diferentes bairros e estratos de interesse. Com
isso, foi possivel chegar-se 3 composicao final do formulario,
estruturando-o em perguntas abertés e fechadas.,

Nessa composigao final, a dieta alimentar passou de 23
para 32 produtos mnfuncéo de sua freqﬂéncia..Témbém, foram agre-
gados e/ou retirados produtos de acordo com o habito alimentar
"~ daquela populacgao.

Assim, constaram do formulario final os seguintes pro-
dutos: arroz; feijao; macarrao; pao; farinha de trigo; farinha
de mandioca; farinha de mitho; fuba de milho; aclcar; ovoss
leite pasteurizado; leite em p0; 0leo de soja; ©Oleo - outros;

margarina; carne bovina ¢/ osso; .carne bovina s/ 0sso; frango
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inteiro; frango em pedacos 1 (asa, pé, costas, pesco¢o); fran-

go em pedacos 2 (peito, coxa); miUdos de frango (coracao, moe-
la, figado); embutidos (Tinglica, mortade]a,sé]ame, vina, etc.);
enlatados (salsicha, sardinha, etc.); tomate {in natura); massa
de tomate; batata; cebola; laranja; banana; café; cevada; mate/

infusoes.
|

Convem destacar aqui que hd produtos de consumo signifi-
Eativo e de alto valor unitario que nao foram considerados,coma
€ 0 caso daé bebidas alcoolicas € refrigerantes, Tampouco foram
incluidos outros produtos de menor consumo habitual, como algu-
mas frutas e hortalicas e diferentes alimentos enlatados.

As variaveis utilizadas para caracterizar e medir ocom-
portamento do consumidor foram as seguintes:

a) rendimentos,. hébitacﬁo e bens de consumo duraveis;

b) produtos consumidos;

c) quantidade e tipos de produtos comprados;

d) quantidade e tipos de produtos nao-comprados;

e) freqliencia de compra de cada produto;

f) local de compra;

g) distancia do local de cﬁmpra;

h) locomocdo ao local de compra;

i) razﬁes de compra e n§o-compra;

Jj) formas de pagamento;

k) volume e gasto total.

Faz-se necessario o esclarecimento das variaveis quan-
tidade e tipos de produtos ndo-comprados e habitacao e bens de
consumo duraveis. A primeira foi levantada com o intuito de se
avaliar a influencia dos produtos produzidos pela unidade fami-

liar e/ou recebidos de alguma forma (doacdes, trocas, etc.) na
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composi¢ao da dieta da populacao pesquisada. Entretanto, essa

variavel nao foi tabulada, mas esta implicita no corpo deste
informe. A segunda, foi levantada com vistas a melhor caracte-
rizacio do consumidor em termos sGcio-economicos.

Ainda, foi realizado levantamento de aspectos referentes
a composicao da familia {grau deparentesco,idéde, Sexo, ndmero
.de pessoas residentes na unidade), ocupacao, 10ca1.de nascimen-
to e a freqllencia das refeigbes no domicilio que, embora nao
tgnham sido utilizadas neste informe, podem ser processadas e

anaiisadas posteriormente,



3 " CARACTERIZAGAD DO CONSUMIDOR

Tendo em vista as metas deste estudo, procedeu-se a ca-
racterizacao do consumidor, enquanto objeto da pesquisa, como
agente comprador. Portanto, os resultados aqui apresentados nao
devem ser tomados como expressao do consumo - 0 que exigiria um
procedimento metodologico totalmente diferente.

Ressa]fe-se que esse consumidor foi selecionado, como ja
se mencionou no item anterior, em funcao da 1ocalizac§orde seu
domicTlio, cabendo ainda conhecé-lo mais detalhadamente em ter-
mos socio-economicos, principalmente para se comprovar a efica-
cia dos criterios de estratificacdo adotados.

Nesse sentido,a caracteristica socio-economica mais im-
portante e a que se refere a estratificacdo de renda. Tambem,
odtros aspectos foram levantados para melhor caracterizacio do
consumidor, a saber: procedéncia da renda familiar; condicio de
posse do terreno; condigao de posse daresidencia; material pre-
dominante na construcio das residencids; eletrodomésticos e ved-

culos.

3.1 ESTRATIFICACFO DA RENDA FAMILIAR

Observa-se, pelos dados da tabela 1, 'que grande parte
da populacao da favela se concentra na faixa de 0,5 a 2;0 sala-
rios minimos, com representatividade de 61,48%. Paraa area ca-
rente, tem-se uma maior concentracao de familias que percebem

de 1,0 a 4,0 salarios minimos, equivalendo a 77,53% {tabelal),
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‘ - TABELA 1 - ESTRATIFICACED DA RENDA FAMILIAR NOS ESTRATOS FAVELAE AREA CA-

RENTE, SEGUNDO CLASSES DE RENGA,™ EM CURITIBA-1934

' FAVELA AREA CARENTE

CLASSE DE RENDA

Abs ., l 4 Abs ., 1
0,0 — 0,5 6 4,45 1 oo,
p,5 —1 1,0 24 17,78 3 2,17
1,0 — 1,5 3 : 22,96 14 10,14
1,5 —{ 2,0 28 20,74 20 14,49
2,0 — 2,5 14 10,37 21 15,22
2,5 = 3,0 14 10,37 18 13,04
3,0 — 3,5 7 5,19 15 10,87
3,8 — 4,0 5 3,76 19 13,77
4,6 — 4.5 3 oo 4 2,50
4,5 — 5,0 . . 4 2,96
5,6 — 5,5 ! 8,74 6 4,35
5,5 — 6,0 . - 4 2,90
6,6 —1 6,5 2 1,48 2 1,45
6,5 — 7,0 - - 1 0,73
7.0 — 7,5 . . 3 2,17
> 7,5 . - ‘ 3 2,17
TOTAL ¥35 - 100,00 138 100,00

FONTE: IPASDES - Pesqulisa de Campo, Fev/Mar-1884
*Em selarios minimos - bLiese: Nov/1583

[-)Dados fnexistentes

Com relacdo a classe média, pode-se dizer que ha grande

variacao e dispers2o nas faixas salariais,

TABELA 2 - ESTRATIFICACA® DA RENDA FAMILIAR NO ESTRATO GLASSE ME-
DIA, SEGUNDD CLASSES DE RENOA,* EM CURITIBA-1984

CLASSE MEDIA

CLASSE DE RENDA

Abs, . Z
0,0 — 1,0 1 1,18

1.0 — 2.0 N .
2,0 ~— 3,0 3 Y 3,53
3,0 — 4,8 8 . 9,41
4,9 — 5,0 8 9,41
5.0 — 6,0 . . n’ 12,94
6,0 ~— 7,0 "6 7,06
7.0 — 8,0 : 10 1,77
8,0 — 9,0 - 5 5,88
9,0 — 10,0 5 5,88
10,0 — n,o0 8 9,41
11,0 — 12,0 2 2,35
2,0 — 13,0 6 7,06
13,0 — 14,0 2 2,35
18,0 — 15,0 3 3,53
> 15,0 7 8,24
TOTAL 85 100,00

FONTE: IPAROES - Pesquise de Campo, Fev/Mar-1884
*Em salarios minimos - base: Nov/1983
{-)Dados inexistentas ’
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Tomando-se ©os resultados daestratifiqacﬁo para cada seg-

mento populacional, tem-se uma renda média familiar distribui-
dé da seguinte maneira:

-a) favela: 1,75 s.m.;

b} area carente: 3,02 s.m.;

¢) classe media: 8,2 s.m.

Note-se que, comparativamente, as classes de renda fami-
liar que percebem até 3 salarios minimos, dentrodos trés es-
tratos, tem a séguinte conformacgao:

a) favela: 86,67%;

b) area carente: 55,79%;

c) classe media: 4,71%.

3.2 PROCEDENCIA DA RENDA FAMILIAR
Nos tres estratos populacionais, a renda proveniente do
~trabalho assalariado possui certa equivalencia, 52,72% para fa-

vela, 56,70% para area carente e 53,91% para classe media (ta-

beta 3).
TABELA 3 - FREQUENCIA E MEDIA DA RENDA, POR ESTRATOS PESQUISADOS, SEGUNDO PROCEDENCIA, EM “CURI-
TIBA-1984 )
FAVELA BREA CARENTE CLASSE MEDIA
" PROCEDERCIA Fregllénci ~eqlténci énc '
reqtlencia MEDIA Freqtiencia MEDI A% Freatllencia MEDIA®
Abs. % Abs. % Abs. %
Trab, assalariado 97 52,72 1,73 110 56,70 2,74 69 53,91 6,79
Trab. nﬁo-assa]ariado 62 33,70 0,95 49 25,26 1,44 - 28 21,88 4,37
Outras fontes ' 25 13,59 6,97 35 18,04 1,46 ° 31 24,22 3,84‘

FONTE: IPARCES - Pesquisa ds Cawmpo, Fev/Mar-1884

*Em saelarios minimes -~ base: Nov/1983

Com relacao a renda oriunda do trabalhe ndo-assalariado,

a maior incidencia se da na favela, com 33,70%, contra 25,26%
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e 21,88%'para area carente e classe media, respectivamente. -

A renda familiar que advem de outras fontes - que pode
ser resultante de ap]fcacﬁes finanéeiras, alugueis, biscates,
etc.-, nos trés segmentos popu1aéionais,tem maior pakticipa¢§o
na classe media, 24,22%, sequida da area carente,.1é,04% e fa-
vela, 13,59%.

Outfo aspecto .observado no decorrer da pesqyisa foi que
a fregllencia de compra dos produtog consumidos cresce para as
familias com rendimentos provenientes do trabalho nao-assala-
riado, em virtude dos recebimentos.estarem distribuidos ao lon-

go do mes.

3.3 HABITACAO E BENS DE CONSUMO DURAVEIS

3.3.1 Condicao de Posse doATérreno

Na favela, 87,33% dos terrenos sao invadidos. Ja,nos ou-
tros dois segmentos populacionais de maior poder aquisitivo,
area carente e classe média, predominam os terrenos proprios,
com 70,0% e 74,0%, respectivamente (tabela 4). |

TABELA 4 - FREQUENCIA DA CONDIGCAO DE POSSE DO TERRENO, EM NUMEROS ABSOLUTO
E PERCENTUAL, POR ESTRATOS PESQUISADOS, EM CURITIBA-1984

_ CONDICKO FAVELA - AREA CARENTE CLASSE MEDIA
DE POSSE Abs. % Abs. % Abs. %
Proprio 9 6,00 105 70,00 74 74,00
Cedido : - 5 3,33 ! 1,00

Invadido 131 87,33 - ..
Nao se aplica* 4 2,67 39 26,00 25 25,00
Qutros .. b 4.00 1 0,67 - -

FONTE: IPARDES - Pesguisa de Campo, Fev/Mar-1984

*Para as residencias alugadas, nan se solicitou a condigao de posse
do terreno



3.3.2 -Condicdo de Posse da Residéncia "

A quase totalidade dos habitantes da favela possui resi-
déﬁcia propria, 94%. Para area carente e classe média,'verifi-
ca-se situacao semelhante, com 70,0% e 74,0%, respectivamente,
Nesses dois ultimos segmentos, nota-se participacao significa-
tiva do aluguel de residencia (tabe]a 5).

TABELA 5 - FREQUENCIA DA CONDICAO DE POSSE DA RESIDENCIA, EM WOMEROS ABSO-
LUTO E PERCENTUAL, POR ESTRATOS PESQUISADOS, EM CURITIBA-1984

CONDICAD FAVELA AREA CARENTE | CLASSE MEDIA

DE POSSE Abs. % Abs. % Abs. %
Proprio 141 94,00 105 70,00 74 74,00
Alugado 4 . 2,67 39 26,00 25 25,00
_Cedido 3 2,00 6 4,00 1 1,00
iﬁutros _ 2 1,33 = - - -

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984

3.3.3 Material Predominanté na Construcao das Residéncias

No que se refere ao tipo de material empregado na cons-
trucdo de residencias na favela, verifica-se que ha predomi-
nancia de madeira, com 81,33%, seqguida da alvenaria e material
aproveitado,* com 10,0% e 8,67%, respectivamente ( tabela 6).
Es§e resultado, ate certo ponto, @ surpreendente,'haja vista a
ideia inicial da maior utilizacaoc, nesse estrato, de material
aproveitado, em funcao do baixo poder aquisitivo dessa po-

pulacgdo.

*Entende-se por material aproveitado cailxas e caixotes
de madeira ou nao, folhas de zinco, etec.
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TABELA 6 - FREQUENCIA DO TIPO DE MATERIAL UTILIZADO PARA CONSTRUCAQ DE RE-
SIDENCIAS, POR ESTRATOS PESQUISADOS, EM CURITIBA-1984

TIPO DE A FAVELA AREA CARENTE CLASSE MEDIA

MATERIAL bs. | % Abs. % Abs. 4
Madeira’ : 122 81,33 79 52,67 38 38,00
Alvenaria 15 410,00 71 47,33 62 62,00
Material Aproveitado 13 8,67 - - - -

FONTE: IPARDES - Pesguisa de Campo, Fev/Mar-13984

Na area carente, embora com menor representatividade em
compara¢ao a favela , 52,67% das residencias sdo de madeira e
o restante de alvenaria. Ja, na classe media, observa-se uﬁa
inversac quanto ao material utilizado na construcdo dos domici-

1ios, onde predomina a alvenaria, com 62%.

3.3.4‘ Bens de Consumo Duraveis

Das 150 familias pesquisadas na favela, o radioe oele-
trodomestico de maior representatividade, com 74,0%. Na area
cérente, a incidencia desse aparelho cresce para 90,67%, fato
atribufdo @ melhoria do poder aquisitivo. Ja, na classe média,

somente 6,0% dos domicilios pesquisados nao possuem oeletrodo-

mestico (tabela 7).

TABELA 7 - INCIDENCIA DE BENS DE CONSUMO DURAVELS, EM NUMEROS ABSOLUTO E
PERCENTUAL, POR ESTRATOS PESQUISADOS, Ei CURITIBA-1984

BENS FAVELA AREA CARENTE CLASSE MEDIA
Abs. 3 ms. | % Abs. 3

Radio . 111 74,00 136 90,67 . 94 94,00
Aparelho de TV Preto e ‘
Branco 67 44,67 - 107 71,33 30 30,00
Aparelho de TV em Cores 1 0,67 25 16,67 78 78,00
Geladeira 39 26,00 120 80,00 100 100,00
Maquina de Lavar
Roupas - - 28 18,67 61 61,00
Veicule (p/ trabalho) - - 6 4,00 14 14,00
Veiculo (p/ passeio) 2 1,33 21, 14,00 67 67,00

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984
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Outro eletrodoméstico que aparece com grande incidencia

nos ttés segmentos populacionais estudados ea televisao. Na fa-

vela, 45,34% das familias responderam possuir esse aparelho.

Nos outros dois grupos populacionais de maior renda, pode-se

dizer que a totalidade das familias dispoe de um ou mais tele-

visotes. Cabe ressaltar que, a medida em que aumenta o poder

aquisitivo da populacgao pesquisada, ha maior freqiencia desse

eletrodomestico, assim como de apare]hos mais sofisticados,
como a TV ancofes.

. 0 eletrodomestico que aparece com ‘pouca fregtiencia na
Erea favelada e o refrigerador, com 26,0%. Ja, na area carente
e principalmente na classe media verifica-se que aquase tota-
lidade das familias tem em seu domicilio esse eletrodoméstico.

Com relagdo a maquina de lavar roupas, a incidencia @
maior na classe media, 61,0%, contra 18,67% na area carente.

No que diz tespeito aos veiculos, pode-se dizerque apre-
sentam a mesma tendencia assinalada para os életrodomesticos
Quanto maior a renda, maior aincidénciaa principalmente para uti-
liza¢ao como-carro de passeio. Como veiculo utilizado para o tra-
balho, observa-se a inexisténcia junto a ‘favela. .Tambem .nos
outros segmentos populacionais se verificou a pequena represen-
tatividade de velculo para trabalho: seis unidades na area ca-

rente e 14 na classe media.



4~ COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

0 comportamento do consumidor enquanto comprador e en-
tendido como expressao das caracteristicas da demanda de ali-
mentos em relacac a produtos e local de compra.

Nesse sentido, as variaveis abaixo descritas possibili-

taram medir esse comportamento.

4,1 PRODUTOS CONSUMIDOS

Dos 32 produtos investigados, verifica-se que haum con-
sumo parcial, a nivel familiar, nos tres estratos pesquisados.
Embora a quantidade de produtos-qua integram a dieta das fami-
1ia§ cresca com a renda, isso nao se da de maneira significativa

(tabela 8).

TABELA 8 - NUMERO DE PRODUTOS INVESTIGADOS, MEDIA DO NUMERO DE PRODUTOS
COMPRADOS POR FAMILIA £ RELACAO PERCENTUAL, 'SEGUNDO ESTRATOS
PESQUISADOS, EM CURITIBA-1984

NUMERO DE PRO- MENIA DO NUMERO DE A/8
ESTRATO - DUTOS INVESTI- PRODUTOS COMPRADOS (%)
1 GADDS  {(A) POR FAMILIA (B)
favela ' . 2 18 56,3
Area Carente 32 ‘ 20 62,5
Classe Media 32 22 68,8

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984

Como se observa, o habitante da favela compoe sua dieta
com 18 produtos dos 32 investigados, nao consumindo portanto 14

produtos. Ainda que essa situacdao melhore quando da passagem de
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um estréto a outro com renda familiar superior, a diferenca do
consumo dos produtos nao & apreciavel,

Pode-se assinalar que dentre os 32 produtos investigados,
varios- apresentam caracterfsticaﬁ de substitutivos, o que pode
limitar o consumo simu]taneo dos mesmos, como € 0 caso do frango
em pedacos 'l e 2. e do O0leo de soja e outros. Porem,ainda acei-
tando-se isso, pode-se dizer qua a variedade de produtos deman-
dados pelo estrato de mais baixa renda & significativamente li-
mitada.

A situacao de consumo para cada um dos produtos e nos
tres estratos pesquisados & apresentada, por ordem decrescente

de participacao, na tabela 9.

- .(:.-. "

TARELA 9 - FREQUEKCIA DO CONSUMG DOS 32 PRODVTOS NOS ESTRATOS PESQUISADOS, EN CURITIEA-1984

FAVELA " BREA CARENTE CLASSE MEOIA

Produto Cansumg Produto Consuma Produto Consumo

Arroz - ‘ 100,00 Arroz 100,00 Arroz ' 100,00 -
Feijio o 100,00  Feljio 100,00  Acucar 100,00
Agiicar 99,33 MAlcer : ' 99,33 Faijio ’ 99,00
Pso o , 94,67 pio ' 95,00 Cebgl 99,00
Cafs ’ 91,33 (afe 86,00 . Pio ' 93,00
Bleo de Soja 89,33 Dleo da Sofa 96,00 Margerine 97,00
Racarrio. 87,33  Batats . 33,33  Tomate (in natura) 97,00

Sanara 84,67 Cebola ’ 93,13 Ovos 97,00
Batata : 84,00  Macarric .. 92,00 Macerrip ' 96,00
Cebola ' 84,00 Margarina 92,00 Oleo de Soja 96,00
Tomate {in nstura) 82,67  Massa de Tomate 52,00 Batats 96,00
Farinhe 42 Trigo 76,67 Banam 4 88,67 Cufi - 55,00
Margarina 74,00  Ferfoha de Trige 83,00 Farinhe de Trigo . 94,00
"Massa de Tomate 69,67  Tomate (1n natura) 85,00 Bamama . 94,00
Farinhs de Mandioca 58,67  Ovos . 85,33  Lefte Pasteurizade 90,00
Farinha de Nitho 56,00  Lefte Pasteurizado 76,67  leranje 79,00
Dvos . 56,00  Carne Bovina ¢/ osto 72,00  Massa de Tomate 78,00
Mate/Infustes ’ 55,33 Frango Inteire 66,00 Farinhs de Mandioca 14,00
FubZ de Milho 54,00 Mate/Infusdes 61,33 Frango Inteiro 70,00
Laite Pasteurizado $0,00  Farinha de Mandioce §9,33  Mate/Infusdes ‘ 62,00
Carne Bovina ¢f osso 47,33 Farinhe de Milhe 54,00 Carne Bovina s/ osso 62,00
Frango Pedacos 1 44,67  Fubi de Milho §4,00 Fubd de Milho 59,00
Frango Inteiro 41,33 Leranja © . 36,67 Farinha da Mitho 52,00
Deos + Outros: 29,30 Enbutidos ' TLoN,33 Embutidos ' 52,00
Laranja 28,67 Entatados : ) 21,33 Carne Bovina ¢/ osso 45,00
Esbutidos ) 28,67  Leite en pd 20,00 Enlatados 32,00
Lefts em p3 - ' 27,33 Dleos - Qutros . ] 16,67  Frango Pedaco ¢ 25,00
Enlatados 12,67 Frango Pedaco 1 16,00 Dleos . tutros 24,00
MiGdos de Frango 12,67  Carne Bovins s/ osso . 13,33 Leite em pd 24,00
Cevads 8,00  Frango Pedago 2 10,00 Miudos de Frango 9,00
Carne Bovina s/ osso 7.33  Miidos de Frango . 6,67 Frango Pedsco 1 4,00
Frango Pedacos 2 ’ 4,00 Cevada 6,00 Cevada 4,00

FONTE: IPARDES - Peaquisa da Compo, Fav/Mor- 1684



_Verifica-se que nos tres estratos pesquisados ha um cogl
sumo de 100% para arroz, feijao e acucar. Um segundo grupo de
alimentos, constituido de pao, 0lec de soja, macarrao, banana,
cebola? batata, tomate e cafe, e consumido por mais de 80% dos
habitantes da favela,

Note-se que o consumo de pac representa 94,67% na favela
e 98% na classe media; ja, ode 0leo. de soja passa de 89,33% para
96%; o de banana, de 84,67% passa para 94%. Por outro lado,
a debo]a, cujo consumo na favela é.de84%Qna classe média equi-
vale a 99%. 0 tomate passa de 82,67% para 97%; eo café tem ma-
xima penetragao né area carente, com 96%, representandoum con-
sumo de 91,33% na favela e de 95% na classe media.

~Pode-se dizer, entao, que esses 11 produtos constituem um
grupo comum na dieta das familias dos trés estratos pesquisados,
independente do nivel de fenda, estando associado com os habitos
~alimentares locais. Registre-se també&m que a penetracao desses

11 produtos aumenta significativamente quando comparados os va-

lores da area carente e 0s da classe média com os da favela.

4,2 QUANTIDADE E TIPOS DE PRODUTOS COMPRADOS
Objetiva-se aqui conhecer 0s volumes mensais decompra dos
32 produtos investigados pela populacdo dos trés estratos.

V Apesar de a forma de levantamento das informacoes empre-
gada, baseada na lembrangca da dona de casa, nao .assegurar um
nivel de confianca ajustado as caracteristicas dos grupos so-
ciais estudados, quanto ao baixo nivel de renda e estrutura de
consumo, pode-se dizer que os dados obtidos se aproximam sufi-
cientemente da situagdo real. De um lado, porque o compromisso

economico desses consumidores .com Seus gastos exigem - especial
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cuidado e programacao na aplicacao de suas rendas familiares
na compra de alimentos. De outro, porque a concentracao de par-

te principal do consumo alimentar em um drupo muito reduzido

|
de produtos leva a uma melhor recordagao por parte doinforman-

te do comportamento de compra que tem carater repetitivo, uma
vez que nao ha substituicao nem incorporagao de produtos.

De fato, os valores, obtidos confirmam a concentracao
mencionada do consumo e uma modalidade de compra que, pela fre-
gllencia ccm qué se realiza para 0s produtos mais importantes,
indica a programa¢ao em grandes quantidades, como sera vist&
posteriormente. . i

4.2.1 Compras Mensais

4.2.1.1 Quantidades

A primeira evidencia que surge quando se observa a ta-
bela 10* &€ a diferenca entre os volumes totais dos 32 produtos
comprados por estratos, a saber:

a) favela: 22,0 kg por més/per capita;

b) area carente: 26,1 kg por mes/per capita;

¢) classe média: 35,2 kg por mes/per capita.

Pode-se observar que a diferenca da compra mensal per
capita entre area carente e %ave1q é significativa, 18,64%, po-
rém, adquire maior peso quando se compara classe media e fave-
la, 60,0%. Cabe assinalar a pequena participacao da favela em

relacao ao volume de produtos demandado e como parte da deman-

*Para transformagcao em quilogramas considerou-se o se-
guinte: um quilograma por litro (para alimentos liquidos?) e uma
dirzia de ovos estimada em 600 gramas.



TABELA 10 - QUANTIDADES MENSALS COMPRADAS PER CAPITA HOS (CSTRATOS PESOQUISADOS, SEGUNDD

GRUPOS DE PRODUTOS, EM CURITIBA-1984 (Em kq)
GRUPO DE PRODUTOS FAYELA AREA CARENTE CLASSE MEDTIA
Cerecafs & Derivados :

Arroz 3,668 3,152 2,323

Macarrao . 0,785 0,750 0,615

Fio 0,618 0,811 1,712

Farinha de Trigo 1,873 2,003 ) 1,522

Farinha de Milho 0,365 0,243 ' 0,163

Fubi de Milho ) 0,408 0,265 0,305
Subtotal AT 7.224 ' 6,640
Aclcares

kcicar 2,846 2,944 2,667
Subtotal ’ . 2,846 . 2,949 o 2,667
Leguminosas .

Fetjao 1.761 1,445 0,957

‘Subtotal 1,761 1,445 0,957
TubErculos, rafzes _ o _
i Batata 1,471 1,568 2,117
' Farinha de Mandioca 0,32) . " 0,227 0,221
Subtotal C 1,792 1,795 2,338
Frutos & Frutas ' o '

Cebeola 0,476 6,539 0,781

Laranja . . 0,533 0,659 2,529

Banana 1,446 1,722 1,890

Tomate {in natura) " 0,968 o 0,808 1,077

Massa de Tomate 0,112 ' 6,139 0,199
Subtotal’ 3,535 ST 3,967 6,476
Carnes ' ’

Carne Bovina ¢/ o0sso 0,286 0.856 . : 1,182

Carne Bovina s/ esso - 0,030 0,167 : " 1,169

Frango Inteiro - 0,306 0,645 0,919

Frango Pedacos 1 0,328 0,094 . 0,079

Frango Pedacos 2 . 0,015 0,073 0,31

Witdos de Frango 0,065 0,025 ) 0,051

Embutidos 0,139 . 0,142 0,3

Enlatados 0,009 0,034 0,015
Subtotal ' 1,178 2,036 §,037
Ovos, Leite

Ovos . 0,213 0,407 - 0,67%

Leite Pasteurizado 1,442 4,544 9,462

Leite em pd 8,109 0,063 0,132
Subtotal 1,764 5,014 10.273
Oleos & Gorduras ) . .

Gleo de Soja 0,832 1,026 0,850

Dleo - Outros 0,000 0,015 0,000

Margarina 0,19 0,251 0,367
Subtotal 1,023 1,292 1,317
Diversos :

Cafe 0,313 , 0,376 . ¢,442

Mate/Enfuscoes 0,032 0,023 0,033

Cevada 0,012 0,012 ¢,018
Subtotal . 0,357 0,4 0,493
TOTAL . 21,973 26,133 35,198

FOMTE: THARDES - Pusqutas de Campn, Fas/far-1904



da global de alimentos no mercado de Curitiba.

Esse fato, que sera retomado

detalhadamente,

alem

24

da

falta de poder aquisitivo dos habitantes da favela, esta dire-

tamente ligado a questac da localizacao do aparato distribuidor

de alimentos e as caracteristicas dos elementos que o conformam.

Quanto a estrutura de compra de alimentos pelos tres es-

tratos, e possivel registrar uma diferenca substancial entre a

existente na favela e a dos outros estratos.

Nota-se pelos da-

dos da tabela 11 que 0s cinco primeiros grupos de produtos com-

prados pela favela tem origem vegetal,

representando 80% do to-

tal de quilogramas adquiridos, enquanto os.outros . dois estratos

incorporam ovos,

leites e carnes,

tambéem nos

primeiros

cinco

grupos de produtos, com volumes crescentes em funcao da passa-

~gem para segmentos poptlacionais de rendas superiores.

TABELA 11 - QUANTIDADES MENSAIS COMPRADAS PER CAPITA, NOS ESTRATOS PESQU‘SADDS EM QUILOGRAMA E PERCEHTUAL, SEGUNDO
GRUPOS DE PRODUTOS, €M CURITIBA-1584
FRYELA FREA CARENTE CLASSE MEDIA
Grupo de Produtos em| | g Grupo de Produtos em | g Grupo de Produtos em | g
Ordem de [mportancia 9 Ordem de Importancia 9 l Ordem de Importincia 9
10 Cereais e Deriv. 7.7 35,0 19 Cereais e Deriv. 7.2 27,6 19 Ovos, Leites 10,3 29,2
29 Frutos e Frutas 3.5 15,9 20 Ovos, leites 5,0 19,1 20 Cereais e Deriv. 6,6 18,8
3¢ Aclcares 2.8 12,7 39 Frutos e Frutas 4.0 15,3 39 Frutos e Frutas 6,5 16,5
4¢ Tebrculos e _
Raizes 1,8 8,2 40 Acucares 3,0 11,5 49 Carnes 4.0 11,4
5¢ Leguminosas 1,8 8,2 59 Carnes 2,0 7.7 50 Acucares 2,7 7.7
60 Cvos, Leites 1,8 8,2 69 Tuberc. e Rajzes 1,8 6,9 60 Tub@rc., ¢ raizes 2,3 6,5
79 Carnes 1,2 5,5 79 Legumnicsas 1.4 5,4 79 Oleos e Gorduras 1,3 3.7
8¢ Dleos e Gorduras 1,0 4,5 B¢ Dleos e Gorduras 1,3 &,0 B? Leguminosas 1.0 2,8
80 Diversos 0.4 1,8 99 Diversos 0,4 1,5 99 Diversos 0,5 1,4
TOTAL 22,0 100,0 26,1 100,08 35,2 100,0
FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984
Observa-se ainda que as compras dos tres estratos sdo
muito semelhantes nos grupos acucares, oleos e gorduras e di-
versos (café e infusbes). Também se registra uniformidade nas

quantidades compradas pelos trés estratos de tubérculos e rai-

zes, ao contrario do que ocorre com frutos* e frutas, cuja quan-
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tidade comprada aumenta em funcdo damelhorado poderaquisitivo;

Em relacio as compras por produto, pode-se verificar na
tabela 12 as quantidades adquiridas pelos tres estratos dos dez

principais produtos, de acordo como volume de compra.per capita,

TABELA 12 - QUANTIDADE COMPRADA PER CAPITA NOS ESTRATOS PESQUISADOS, EM QUILIGRAMA E PERCENTUAL, SEGUNDO 05 DEZ PRIN-
CIPAIS PRODUTOS, £4 CURITIBA-1984

FAVELA : AREA. CARENTE ) CLASSE MERIA
Produto kg % Produto kg ] Produto kg '
Arroz 3,7 16,8 Leite Pasteurizado 4,5 17,2 Leite Pasteurizade 9.5 27,0
Acicar 2,9 13,2 Arroz - 3,2 12,3 Aglcar ‘ 2,7 7.7
Farinha Trigo . 1,9 8,6 Agucar 3,0 1,5 Laranja 2,5 7.1
Feijao 1,8 8,2 Farinha Trigo 2,0 7,7 Carne Bovipa* 2,4 6,8
Batata 1,5 6,8 Banana 1,7 6,5 Arroz 2.3 6,5
Leite Pasteurizado 1,4 6,4 Batata : 1,6 6,1 Batata 2,1 6,0
Tomate (in natura) 1,0 4,6 Feijdo 1,5 5,7 Banana 1,9 5,3
Oleo Soja 0,8 3,6 0Oleo Soja 1,0 3,9 Pac ' 1,7 4.8
Macarrao . 0,8 3,6 Carne Bovina* : 1,0 3,9 Farinha trigo 1.5 4,3
Frango** 0,7 3,2 Tomate (in natura) 0,9 3,4 Frango* 1,4 4.0
Subtotal 16,5 75,0 20,4 78,2 : 28,0 79,5
Qutros . 5,5 25,0 5.7 21,8 . 7,2 20,5
TOTAL 22,0 100,0 ’ . 26,1 00,0 35,2 100,0

FONTE: IPARDES - Pesquise de Campo, Fsv/ﬂa;-1964
*Carng bovina equivale a: carne bovina com nEso & Sem 05SO

**Frango equivaia a: frango inteiro, pedagos 1, pedagos 2 @ middos’

Pode-se verificar que os dez produtos mais comprados re-
presentam 75% da compra na favela, 78,2% na area carente e 79,5%
na ¢lasse media.

0 maior volume de compra per capita na favela o dear-'
‘roz, 3,7 kg, seguido do aglcar, 3 kg por mes, e do feijao e fa-
rinha de trigo, 2 kg. Esses guatro produtos representam apro-
ximadamente 50% do total do volume de alimentos comprados mensal-
mente. Situa¢do semelhanteseverifica na area carente, embora
decrescam as quantidades de arroz e feijao. A queda na compra
desses quatro produtos € ainda maior na classe média.

Na area carente, os produtos mais comprados sao: leite

pasteurizado, arroz, acucar e farinha de trigo. Tambémnaclas-
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se méd%a o leite tem maior volume de compra, seguido do agucar,
‘tTaranja e carne bovina.

Em relacao as carnes de frango e bovina, tem-se para a
pfime{ra, na favela, o menor volume de compra, 0,7 kg por mes/
per capita, enquanto a segunda nao aparece entreos dez princi-
pais produtos. Na area carente, a carne bovina representa 1 kg
mensal e a de frango nao esta entre os dez produtos mais com-
prados. Ja, na classe média, as quantidades compradas aumentam
consideravelmente, sendo registrada compra mensal per capita de
2,4 kg de carne bovina e 1,4 kg de carne de frango.

Por outro lado, a banana e a batata sao compradas. em

quantidades significativas pelos tres estratos pesquisados.

4.2.1.2 Gasto mensal®

0 gasto mensal per capita do tres estratos sociais es-
tudados, distribuTdo ‘por produto e grupo de produtos, pode ser

observado na tabela 13. 0s totais para os trés grupos, em mes/
per capita, sao: a) favela: Cr$ 12 604,00; b) area carente: Cr$
15 486,00; ¢) classe media: Cr$ 23 103,00,

Tem-se que os gastos da area carente e da classe média
ultrapassam em 22,9% e 83,3%, respectivamente, os da favela.

Analisando-se a distribuic3o do gasto com alimentos, se-
- gundo os nove grupos de produtos, € possivel observar pelos da-
dos da tabela 14 que carnes, por seu valor unitiario, represen-
ta um grupo importante, independente de sua baixa significacao

em volume, como se viu anteriormente quanto a favela e area ca-

*No que se refere a valores monetdrios de cada produto,
utilizaram-se os pregos meédios do Indice do Custo de Vids de
Curitiba de Fev/1884 publicado mensalmente pelo IPARDES.



TABELA 13 - DESIESA MCDIA MENSAL PLR CAPITA DOS ESTRATOS PCSONISADOS, EM HUMCAGS ADSDLUTO € I‘chlﬁlﬂiﬂ\t. SLOUKDO GRUPOS DE PROMNTOS, EM
LURTTEBA-Tuns

FAVELA AREA CARTHTE CLASSE HEBIA
GRUPO Despasa |y gy xfn | Opsposa ven | vem | PETe } En_ %
114 Monsal Relacde Relacaa Hensal Retacdo | Relacao tonsal Retacao Relacde
PROBUTOS Per fapita| 20 Sub- 20 TOTAL | pg,. Capita| ©0 Sub- | ao TOTAL |p,. Canita | 20 Subs 10 TOTAL
{tm oSy | total GERAL {En Crs) totsl GURAL (Fm Cr) 10La) GERAL
Lercals ¢ Derivados

Arroz 1953 53,3 15,5 | 679 49,5 10,8 1237 g 5.4

HMacarrio 522 1 4,2 4,2 499 14,7 3,3 409 12,5 1.8

Pio 376 10,3 3,0 194 14,6 3,2 1 044 31,9 4,5

Farinha de Trigo 455 12,4 1,6 486 14,31 3.1 370 11,3 1,6

Farinha de Hilho 167 1.6 1,3 m 3,2 0,7 7 23 0,3

Fub3 de milho 191 5.2 1,5 124 3,7 2,8 143 4,3 0,6
Subtotal 3 664 100,0 29,1 3 393 100,0 2'1.9 lzn 60,0 14,2
Acdcares ’

Agidcar 866 100,0 6,9 897 100,0 5,8 B11 100,0 3.5
Subtotal 866 140,0 6,9 897 100,0 5,8 a1 100,10 1,5
Leguminosas ,

Feijao 1090 00,0 8,6 494 100,0 5.8 592 . 08,0 2,6
Subtotal I 090 100,0 8,6 894 100,0 5,8 592 100,0 2.6
Tuberculos, Rafzes

Batata 452 75,5 3.8 482 82,3 LA 650 86,6 2,8

Farinha de Mancioca 147 24,5 1,2 104 1,7 0,7 101 13,4 0,4
Subtota} 599 100,0 1.8 586 100,90 3,8 751 100,0 3.2
Frutes e Frutas ’

Cebula - 134 1,0 1,1 151 10,9 1,0 220 9,6 1,8

Laranja 12 14,6 1.4 219 15,7 1.4 843 37,0 3,6

Banana . 475 39,1 3,7 565 10,6 3,6 " 7,2 2,7

Tomate (in patura) 246 20,3 2,0 231 16,6 1,5 21 12,0 1,2

Massa de Tomate 182 15,0 L, 1L 225 16,2 1,5 2 14,2 14
Subtotal 1 2i4 100,06 . 9.6 1 391 100,0 9.0 2 281 104,0 9,9
Caraes, ’

Carne 8ovina closso 534 26,5 4,2 1 598 43,0 1a,3 2 207 25,2, 9,6

Carne Bovina s/osso . 96 4,8 0,8 538 14,5 3,5 3 766 43,1 16,3

Frango Inteire 143 22,0 3,5 933 25,1 6,0 1330 15,2 5.8

rango Pedagos ) 474 23,5 3,8 136 3,7 0,2 14 1,3 0,5

Frango Pedacos 2 21 1.0 0,2 105 2.8 0,7 450 5,2 1,9

Hiddos de Frango 92 . 4,6 : 0,7 35 . 0,9 0,2 1 0,8 0,3

Embutidos 384 17,5 2,8 62 9.7 2, 793 9,1 3.4

Enlatados 3 0,1 3,0 1 0,3 0.1 5 0,1 0,9
Subtotal 2 017 160,0 16,9 3 s 00,0 24,0 8 7237 00,0 17,4
dves, Leites

Ovos 3t 38,1 2.5 594 12,8 3,8 990 23,1 4,

Leite Pasteurizado 360 44,3 2,% 1116 62,7 1.3 2 365 61,0 10,2

Leite en PG 143 17,6 1,1 83 4,5 0,6 174 4,9 0,8
Subtotal 812 100,0 6,5 T 1813 100,0 [ 19%; 3 529 106,0 15,3
Oteas e Sorcuras '

dleo de Sofa 1 007 74,0 1,9 1235 n.s 8,0 1144 62,9 5,0

Jico - Qutros - - - 27 1,6 9,1 - - -

Hargarina 352 26,0 F 462 26,8 1,9 676 an 2,9
Subtotal . 1354 100,0 10,7 1724 160,0 1,1 1 820 16,0 7.9
Diversos s :

cafe M1 5,1 5,9 890 B3, 2 5,7 1 046 89,2 1,5

Mate/Infustes 234 23,7 1.8 - 168 15,7 1.7 . 20 18,5 1,0

Cevada 12 1,2 0,1 12 1.1 0,1 18 1,3 0,1
Suhtntal m? 1060,0 . 7.8 1 070 100,0 6,9 1 305 130,0 5.6
TITAL E 12 604 100,0 15 486 100,0 73 10 . 10,0

FUNTE: IPAIWLS - Dunipidos de Bongo, Fov/More-14904



28
rente. Com efeito,o habitanfe da favela despende 16% de seu gasto
com alimentos na compra de carne, que nao alcan¢a 1,2kg por mes.
Enquanto na favela carnes ocupa o segundo lugar dentro dos nove
grupos;, logo apos cereais e derivados com 29,1% do gasto, na
area carente e classe média esse grupo & o de maior significa-

cao, com 24,0% e 37,8% do gasto, respectivamente.

" TABELA 14 - PARTICIPACRO DOS GASTOS DOS ESTRATOS PESQUISADOS, EM NOMEROS ABSOLUTO E
PERCENTUAL, SEGUNDO GRUPOS DE PRODUTOS, EM CURITIBA-1984

. : FAVELA AREA CARENTE CLASSE MEDIA
' GRUPG DE PRODUTO
Cr$ % Cr$ % Crs Z
Cereais e Derivados 3 664 29,1 3 343 21,9 3277 14,2
Aciicares 866 6,9 897 5,8 811 3,5
Leguminosas 1 090 8,6 894 5,8 592 2,6
Tuberculos, Raizes 599 4,8 586 3,8 751 3,2
Frutos e Frutas 1214 9,6 1 391 9,0 2 281 9.9
Carnes 2 017 16,0 3718 24,0 8 737 37,8
{vos, Leites 813 6,5 1813 11,7 3 529 15,3
Oteos e Gorduras 1 354 10,7 17246 11,1 1 820 7,9
Diversos 987 7,8 -1 070 6,9 1 305 5,6
TOTAL 12 604 'IUfl,D 15 486 100,0 23 103 100,0

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campa, Fev/l"'lar-léM

0 grupo- oleos e gorduras ocupa o terceiro lugar em ordem
de importancia na favela, com 10,7%, enquanfo na area carente
essa posicao e ocupada por ovos e leites, com 11,7%. Na classe
media, esse Gltimo grupo, com 15,3%, estd em segundo lugar e
cereais e derivados em terceiro, cém 14,2%.

Ja, oarroz, independente do estrato, & um produtode gran-
de importancia no gasto familiar. Na favela representa 15,5% do
gasto total, ocupando o primeiro lugar; na area carente ocupa

a segunda posicao, com 10,8% e na classe média, a sexta com 5,4%.

(tabela 15).
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TABELA 18 ~ PLIRCIPALS FRGINTOS COMPRADGS, GESPESA MCDIA MENSAL PER CAPITA [ PORCEIXTIAL DO TOTAL DOS ALLMENTOS PESQYISADOS, POR [STRATD .LXVESTIGADG, IN GINHH-WIB[I £es)
. m {r .

FAYLLA RLh CARINTE CLASSE #EDIA
) Despess Meidia Despesa Kidfa . Despess Kédis .
- Kersal 1 o Relacio o0 Nersal 1w Lalicho & Mersal Lo Relacao a0
Produto per Capita i Frocita Per Caplta T Pradito mropin |- WA
. s cr3) {ta Cr3) s cry;
Arrop 199 5.5 Carne boring Carne Bovina
{eom & 300 e338) T us us (com ¢ bem 0130) 5N une
Berivados da Trige . ’
(nacarric, farina ¢ Leltes_{pastourizado :
pia} 119 16,7 Bleos ¢ Gorderas 17 n 4 ph) ? 5% nae
Hecs & Gorduras 13154 1%,7 Arrot 16m . Fringo (inteiro, pee
* acos & wiodos) 19656 85
Feifio 109 [ N1 Oerdvador de Trigo - Derividos da THge
. . {macarrio, pio, fae {scarrie, pis, fam .
' rithe) 14» ¢ rinu) - R 1
Frango (istatro, pa~ Lettes {pasteurizade -
- dagos ¢ mlydos} § o0 82 o e pi) [ 341 ] 1 Clecs o Cordures - A0 1 B
Micar . . ] (%) Frango (latatre, po= -
) dicor ¢ whides) Tm KR 117 .4
1710 m 59 Aucar Br 5d Cafd 1 04 4,5
Carne Bovina . .
[com & vew o330} €0 3,0 Faljao ] L% ) [ 13 o 43
Leites_(pastavrizeds .
o en pi) 50 LY R B s, Larsaja ' W M
Sanamvh s 3.4 Ovies 13 b ) Acicar m 35
Swbtsw) 9 93 ny. Sebtetsl nm 2, Ssbtatal 19 o 2,5
TOTA dot 3 Predutes 12w 16,0 TUIAL des 3T Predutes 1 190,0 TOTAL dss 32 Produtos 219 50,9

FATEr IMWKES . Peicuise du Cape, Pow/Tar.1004

- A carne de frango,que € a mais compfada na favela, repre-
senta 8,2% em seu gasto, apesar de ter compra mensal per capita
de somente 700g; na irea cafentee classe média esse produto tambem
adquire relevancia, com 7,8% e 8,5%, respectivamente. A carne
bovina, por sua vez, ocupa 0 primeiro lugar na area carente,
representando 13,8% do gasto. A mesma posicao e ocupada na classe
media, onde a participacao da carne bovina e de 25,9%.

- 0s oleos e gorduras se situam em terceiro lugar na -“fa-
vela, com 10,7%, tendo grande peso na area carente, com 11,1%,
e na classe media, com 139%, ocupando ¢ segundo e o quinto lu-

gares, respectivamente,

4.3 PERIODICIﬁADE DE COMPRA DE CADA PRODUTO

Solicitou-se, para cada produto comprado periodicamente
pelas familias, a fregtiencia com que realizavam a compra. Por
outro lado, objetivava-se comprovar a eﬁisténcia de alguma re-
lacao entre. renda e periodicidade da aquisicao dos alimentos

e, por outro, conhecer os habitos de compra nos tres estratos



pesquisados como informacoes basica para futuras acoes que se

desenvolvam na area de abastecimento alimentar (tabela 16).

TABELA 16 - PERIODICIDADA PA COMPRA DOS 32 PRODUTGS NOS ESTRATOS PESQUISADOS, EN CURITIBA-1984
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FAVELA AREA CARENTE CLASSE MEDIA

Produto NDQi adse Produto NDO‘- adse Produto P:)Qi adse 1

Cevada 22" Fubd de Milho 27 Farinha de Milho 29 [

Mate/Infusdes 2} Mate/lnfusdes 27 . Farinha de Mandioca 28 ‘
Farinha de Trigo 20 Farinha de Milhe 26 (eo - Dutros 28
Farinha de Mandfoca 20 Farinha de Mandigca 26  Massa de Tomate 28
Massa de Temate 20 Farinha de Trigo 25  Farinha de Trige 26
Farinha de Milho 19 Oleo - Outros 25 - Fuba de Milho .26
Gleo - Outros 19 Cevada 25  Acucar 26
Macarrao 18- Arroz 24  Enlatados 26
Acdcar 18 Feijao 24  Mate/InfusGes .26

Leite em Pd ‘18 Macarrdo 24  Arroz 25

Oteo de Soja 18 Acucar 24 Fefjao 25
Margarina 18 Massa de Tomate 24  Macarrido 25
Enlatados . 18 Café 24 lLeite em pd 2§
Cafe 18 .Leite em pd 23 (leo de Soja 25
Arroz 17 0leo de Soja .23 cCcafe 25
Feijao 16 Hargarina 23 Margarina 24
Carne Bovina s/ osso 16 Hindos de Frango 23 Cevada 18
Batata 16 Enlatados '_20 Ovos 14
Cebola 16 Embutidos 16 Cebola 13
Fuba de Milho 15 Cebola 16 Batata 12
Carne Bovina ¢/ 0550 15 Ovos 15 Frango Inteiro n
Frango Inteiro 15 Batata 14 Frango Pedages 2 LAl
Ovos 14 Frango Pedacos ) "33 Embutidos n
Miudes de Frango 13 Frango Inteiro 12 Miados de Frango 10
Embutidos 13 Carne Bovina c/ osso Y1 Tomate (1n notura} 9
Frango Pedacos 2 12 Frango Pedacos 2 11 Laranja 9
Laranja 10 Tomate (in natura) 9 Banana .9
Frango Pedagos 1 ] Laranja 9 Carne Bovina ¢/ osso 7
. Banana 9 Banana .9 Carne Bovina s/ osso -7
" Tomate (in natural 8 Carne Bovina s/ osso 7 Frango Pedacos 1 5
Leite Pasteurizado 5 Pao 3 Leite Pastevurizado - 4
Pao 3 Leite Pasteurizado 3 Pio 1

FONTE: IPARDES - Pesguisa de Campo, Fav/Mar-1984

Adverte-se que a pmﬁodickbde de compra dos produtos nao-
pereciveis baixa conforme cresce a renda e que as compras mais
.freqﬂentes nos estrafos de maior renda sao de produtos frescos.

0 leite e o pao sdo os produtos:comprados com maior fre-
gliencia nos trés estratos pesquisados, porém,a classe média os
compra'com maior periodicidade.

Convem destacar que apesar da baixa renda mensal, 0s mo-

radores da favela compram 22 produtos a cada 16 dias, em média.
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Isso pressupOe uma compra em quantidades significativas e um

planejamento dos gastos em alimentos, pelo menos no¢ que se re-
fere aos produtes de consumo didrio {arroz; feijao, aclcar,
etc.). Esse comportamento talvez seja resultado dafalta de op-
cﬁes ﬁa-substituicéo de prodﬁtos, determinada pelo baixo poder
aquisitivo nesse estrato. Tal situacdo & constatada pela debi]
inclusao na dieta familiar de produtos de maior custo, como
frango, carne e outros.

Os dados da tabela 17 mostram os 11 produtos consumidos
por mais de 80% da populagao da favela - parametro para compa-
r;cﬁo entre estratos. Pode-se notar que oito produtos Sao com-

prados na favela a cada 16/18 dias; a banana e o tomate, por

sua vez, quase semanalmente e o pao a cada -tres dias.

"TABELA 17 - PERIODICIDADE DE COMPRA NOS ESTRATOS PESQUISADOS, SEGUNDO 0S
) PRINCIPAIS PRODUTOS CONSUMIDGS, EM CURITIBA-1984

FAVELA AREA CARENTE  CLASSE MEDIA

PRODUTO Consumo- . Consumo X Consumo ' .
(%) Dias (%} Dias (%) Dias
Arroz 100,00 17 " 160,00 24 100,00 25
Feijdo 100,00 16 © 100,00 24 99,00 25
Aclcar : 99,33 .18 . 99,33 24 100,00 - 26
Pio 94,67 3 96,00 3 98,00 1
Cafe S 91,33 18 96,00 24 95,00 25
Uleo de- Soja 89,33 18 96,00 23 96,00 25
Macarrdo 87,33 18 92,00 24 96,00 25
Banana 84,67 9 88,67 9 94,00 9
‘Cebola 84,00 16 ¢ 93,33 16 99,00 13
Batata 84,00 16 93,33 14 96,00 12
Tomate 82,67 8 86,00 9 97,00 9

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1584

Observe-se ainda que para os produtos nao-pereciveis os

prazos de compra aumentam na area carente e classe média, pas-

sando a tres semanas e mais.
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4.4 LOCAL DE COMPRA

Para cada familia, solicitou-se o tipo de comercio onde
compra cada produto, e, de posse dessas informagoes, pode ser
definida a c]fente]a de cada comércio {tabela 18).

TABELA 18- LOCAL DE COMPRA DOS TRES ESTRATOS PESQUISADOS, Ei
PERCENTUAL, EM CURUTIBA-1984

EQUIPAMENTO FAVELA Cpreeh it
Supermercado . 84,7 94,7 ‘ 96,0
Feira - ' | 03,3 . 7,3 13,0
Acougue ' 18,7 20,7 34,0
Armazem ' _ 34,7 - 12,7 8,0
Panificadora 7 10,7. - 18,7 ‘ 51,0
Mercearia _ 29,3 24,0 9,0
Vendedor Ambulante 36,0 25,3 . 23,0
Cooperativa de Consumo 1,3 2,0' : 3,0
Varejdo/Sacoldo | 12,7 10,0 7,0

FONTE: TPARDES - Pesquisa de Campo; Fev/Mar-1984

Surge, .assim, com evidente importancia, a participacao
do supermercado como local de compra, independente do nivel de
renda da familia. Entretanto, pode-se dizer quea penetragao nesse
equipamento cresce com a renda, de tal maneira que a quase to-
talidade das familias da area carente e da classe média tem es-
se ponto de venda como principal abastecedor.

Com respeito ao restante dosequipamentos comerciais que
conformam o sistema de abastecimento de alimentos de Curitiba,
evidencia-se, em geral, uma participacao menor. De maneira sig-
nificativa, sua importancia cresce ou decresce de acofdo com 0s
niveis de renda de cada estrato. Assim, nota-se que enquanto

nas feiras, acougues e panificadoras a freqliencia de compra au-
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menta com a renda familiar, nos armazéns e mercearias ocorre

situacao inversa.

0s tres tipos de comércio - feira, agougue e panifica;
dora - que tem a freqliencia aumentada em funcio da renda s3o,
pode-se dizer, vendedores de produtos especializados (frutas e
hortaligas, carnes e pao) que satisfazem uma demanda especifi-
ca, oferecendo qualidade e sortimento nao-disponiveis no res-
tante dos equipamentos comerciais.

Por sua‘vez, 0 armazem e mercearia nao oferecem a esse
consumidor (de maiores rendas) vantagens diferenéiais, enquanto
para 0s habitantes da favela esses equipamentos sao valorizados
pela proximidade.do domicilio e pelo credito. Porem, como se
verd mais adiante, quando a analise se volta a volumes de pro-
dutos, vé-se que essa valprizac§0 decresce consideravelmente,

0 vendedor ambulante tem presenca destacada noétrés es-
tratos, com participagao maxima na favela, 36,0%. 0Os comprado-
res de cooperativas de consumo sao em numero insign{ficante,
isso porque a maioria dos entrevistados desconheﬁe ou nao tem
acesso ao equipamento.

Quanto ao sacolao e varejao, tendo em vista 0S e5cassos
comércios desse tipona cidade e a conveniéncia de-al se realizar
compras de um volume relativamente grande, era de se supor uma
maior procura pelos estratos que dispoem de condugdo propria
ou de uma disponibilidade de compra.

No entanto, isso nao se verifica, pois € a favelaa res-
ponsavel pela maior freqliéncia nesse comércio. Se se compara
esse comportanmento dos habitantes da favela comacompra em fei-
ras (apenas 3,3%), pode-se concluir que valorizam de maneira

particular o baixo nivel de precos, em detrimento da qualidade

do produto.
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'.Em relagao aos supermercados, principal pontd de venda:
para o total do universo de baixa renda, fez-se wuma analise
particularizada, a partir da classificacao adotada em estudo.
realizado anteriormente pelo IPARDES,2 cujos resultados apare-

cem na tabela 19,

TABELA 15 - COMPRA DOS TRES ESTRATOS PESQUISADOS, EM PERCENTUAL,
SEGUNDO TIPOS DE SUPERMERCADO , EM CURITIBA-1934

SUPERMERCADOS FAVELA AREA CARENTE |CLASSE MEDIA}

Cadeia

Local 36,0 28,0 48,0

Estadual/Regional 19,4 20,7 16,0

Nacional 9,3 5,3 23,0
Subtotal 64,7 54,0 87,0
Isolados _

Pequeno 8,0 12,1 1,0

Madio 7,3 25,3 1,0

Grande 4,7 3;3 7,0
Subtotal 20,0 40,7 9,0
TOTAL 84,7 94,7 96,0

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984

Apesar de as cadeias de supermercados participarem com
87 unidades de auto-servicos de um total de 187 em Curitiba,
essas sao tidas como comércio preferencial de compra pelos tres
segmentos populacionais, respondendo com 64,7% na favela, 54% na
area carente e 87% na classe média.

0s supermercados isolados tem participacao significati-
vamente menor, particularmente na favela, com 20%, e classe me-

dia, com 9%. Na area carente, a participacio & de 40,7%.

2Up. cit., nota 1
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Se se aceita avhipﬁtese da motivacio de concorréncia a
um determinado local de compra pelo seu baixo nivel de pregos,
em particular para a populacao dg favelas, cabe adiantar a pos-
sibilidade de que as cadeias oferecam um melhor préco nos pro-
dutos que compoem a cesta basica desse grupo de consumidores.

A freqllencia de 64,7% da populacao da favela em cadeias
de supermercados implica um granﬂe deslocamento, favorecido;

|
porem, pelo fato de esse tipo de .comércio estar. localizado,

preferencialmente, em vias rapidas e proximo & terminais Ad;
transportes coletivos. Na realidade, os dados obtidos sobre as
distancias dos locais de compra demonstram que 30,4% dos consu-
midores da favela realizam compras em supermercados instalados
a mais de dez quadras de seu domicilio.

Convem destacar a maior importancia relativa dos super-
mercados de cadeias locais (40 unidades) como ponto de compra
de grande parte da amostra investigada. Tantda classe meédia co-
mo a favela os frequgntam com participacEO significativa, 48%
e 36%, respectivamente. Essa participacio diminui para a area
carente, 28,0%. Esse grupo social canaliza parte importante de

suas compras nos supermercados isolados de tamanho meédio, 25,3%.

4.5 DISTANCIA DO LOCAL DE COMPRA

Essa variavel permitiu conhecer o comportamento do con-
sumidor em relacao ao deslocamento para realizacio de suas com-
pras; isso servira de subsidio para as proximas pesquisas que
estao sendo realizadas a nivel de comércio varejista e .ataca-
dista.

Classificou-se o comércio de alimentos, quanto 32 sua To-

ca]i;acﬁo espacial, em gerativo de clientela e de proximidade,
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entendendo por gerativo aquele que provoca, por sua politica
{preco, variedade, qualidade, etc.), um fluxo de c110nte1a - Ca-
so do supermercado -, e de proximidade, o grupo de coméréios que .
nao desenvolve uma politica especial para atrair clientela,é
brindando-a, como vantagem principal, com a proximidade do do-
micilio - caso do acougue, armazem, .panificadora, mercearia,3
etc.).

| Como ja se assjna]ou anteriormente, o0 sistema de feiras
tem a menor importancia no abastecimento de alimentos de Curi-
tiba para os grupos de menores rendas. Essa forma de comercio,
com Tocalizacdo gerativa de clientela, nao encontra grande re-
ceptividade por parte da popu]ac§0 da favela, 3,3%, e area ca-
rente, 7,3%. 0s poucos fregueses desse' tipo de comercio, dentre
0os dois grupos populacionais, parecem recorrer 55 feiras funda-
mentalmente em raziao da sua ]ocalizacao € nao por .razoes de
precos, como se verd mais adiante. Os 80% dos habitantes da fa-
vela que compram em feiraé tem seus domicilios a menos de gua-
tro quadras desse comercio e, na area carente, quase 64% da popu-
lacao esta a essa distancia. J&, na classe media, 56,1% dos. com-
pradores residem a mais de dez quadras (tabela 20).

Quanto ao supermercado, também de caracteristica gera-
tiva, fica evidenciado na tabela 20 que um numero importante de
consumidores dos trés estratos estudados se desloca mais de dez
quadras para realizar seu abastecimento (favela 30,4% drea .ca-
rente 31,2% e classe média 43,2%).

A populacao favelada que faz compras em armazém, acou-
gue, panificadora e mercearia, definidos como comércio .de pro-
ximidade, tem um equipamento desse tipo até quatro quadras de

s€u domicilic em pelo menos 81,3% dos casos. Esse percentual @ indicativo



TABELA 20 - DISTANCIA DO LOCAL DE COMPRA E PERCENTUAL DE COMPRADORES,

. SEGUNDO 0S ESTRA-
TOS PESQUISADOS E TIPOS DE COMERCIO, EM CURITIBA-1984 = C (Em %)
ESTRATO DISTANCIA (EM QUADRAS) ' s
TIPO DE . , _ — 1 COMPRADORES
- COMERCIO AtE 2 Ate 4 AtE 6 Até 8 | AtE 10 |Mais de 10|
Faveia - o .
Supermercado 10,4 ~ 28,8 48,8 59,2 69,6 . 30,4 84,7
Feira 60,0 80,0 . 80,0 80,0 100,0. - 3,3
Acougue 55,2, 86,2 93,1 93,1 96,6 3,4 18,7
Armazém 82,4 - 92,2, 96,1 98,1 16,0 - - 34,7
Panificadora 56,3 81,3 100,0 - - - 10,7
Mercearia - 79,6 91,0 95,6 -100,0 - - 29,3
firea Carente ‘ . - ) '
Supermercado 27,7 45,4 56,0 59,6 68,8 31,2 94,7
Feira ' 63,6 63,6 - 63,6 " 63,6 - = 72.7 27,3 7,3
Acougue 28,1 65,6 ,71;9_ 71,9 . 81,3 18,7 20,7
Armazdm 85,0 - 95,0 95,0 95,0 95,0 5,0 12,7
Panificadora 42,3 80,8 92,3 92,3 96,2 3,8 18,7
Mercearia 89,2 97,3 97,3 97,3 97,3 2,7 24,0 -,
Classe Média o o | o . ,
Supermercado 16,8 23,1 38,9 . 41,0 56,8 . 43,2 96,0 ':
Feira 18,8 18,8 25,1 31,4 43,9 56,1 13,0
Acougue 40,6 62,5 65,6 65,6 81,2 18,8 34,0
Armazem 66,7 77,8 77.8 . 77,8 77,8 22,2 8,0
Panificadora 46,9 73,4 79,5 79,5, 91,7 8,3 51,0
Mercearia 70,0 76,0 ‘80,0 . 90,0 80,0 10,0 9,0 .
FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984
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do alto nivel de atomizacdo existente no comércio de proxi-

midade.

4.6 LOCOMOCKO A0 LOCAL DE COMPRA

Aqui se apresentam as diferencas fundamentais das formas
de locomoc50'aos lTocais de compra de alimentos da populacao dos
tres estratos pesquisados.

Praticamente a totalidade das fam7lias da favela reali-
za 0 seu abastecimento indo a pe até o local de compra. Somen-
te 11,6% dos compradores em supermercados chegam a esse ponto
de venda de onibus. Quanto ao sacoldo e varejao, 21,0% dos que
al compram utilizam o transporte coletivo. Em relacdo a0 comér-
cio de proximidade, a maioria dos habitantes da favela chega a
esse quipamento caminhando (tabela 21).

TABELA 21 - MEIOS DE LOCOMOCAD DA POPULACAD DO ESTRATO FAVELA,

SEGUNDO LOCAL DE COMPRA, EM CURITIBA -1984 (Em %)
: MEIO DE LOCOMOCAD
LOCAL DE . _

COMPRA A Pe Onibus Pasﬁ?zxyar Bicicleta
Supermercado 87,6 11,6 - 0,8
Feira 100,0 - - -
Acougue 96,6 - - 3,4
Armazem 100,0 - - -
Panificadora 160,0 .- - -
Mercearia 100,0 - ) - -
Vendedor Ambulante 100,0 - .- be
Cooperativa de
Consumo - 50,0 50,0 -
Varejao/Sacolao 73,7 21,0 - 5,3
Nao-especificado 100,0 - - te
Atacado - " . - o . -
Qutros 90,8 4,6 . 4,6

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984
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-Na area carente, diminui a importancia relativada loco-

mogao a pé, aumentando a do transporte coletivo e aparecendo a
ut11izac50 do carro particular. .Da p0pu1ac§o desse estrato,
12,1% dos compradores em supermefcados utilizam o .transporte
proprio e 15,6% se valem do 6nibus. Observa-se tambem o empre-
go do carro particular para compras em feiras, 27,3%, agougue,
12,5%, panificadora, 7,1%, e sacolao e varejao, 25,0%, (tabe-
ta 22}).

TABELA 22 - MEIOS DE LOCOMOCAO DA POPULACAO DO ESTRATO AREA CA-
RENTE, SEGUNDO LOCAL DE COMPRA, EM CURITIBA-1984

(Em %)
MEIO DE LOCOMOCAOD
LOCAL DE COMPRA —— — Carr —
“A Pe Qn1bus Particular Bicicleta
Supermercado 71,6 15,6 12,1 0,7
Feira 63,6 9,1 27,3 .
Acougue 84,4 3,1 ]2;5 -
Armazem . 100,0 . - C -
Panificadora 89,3 3,6 7,1 : .
Mercearia 97,3 2,7 s .
Vendedor Ambulante  100,0 - i -
Cooperativa de |
Consumo 100,0 - - -
Varejao/Sacolao 18,8 56,2 25,0 '
Nao-especificado 100,0 - T . -
Atacado - ey 100,0 -
OQutros 88,9 11,1 -. -

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984

A quase totalidade das compras em armazém e mercearia
sao realizadas a p&, o que evidencia que a escolha de um comér-
cio mais afastado nao significa para esse estrato vantagem em

termos de prego, sortimento, qualidade, etc.
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‘A classe média, por sua vez, aumenta a participacao na

utilizacao do carro particular. Mais da metade dos..fregueses
dos supermercados, 53,1% chega dessa forma a esse tipo de co-
mércio. As panificadoras, chegam 18,4% dos compradores desse’

estrato e aos agougues, 26,5% (tabela 23).

TABELA 23 - MEIOS DE LOCOMOCAO DA POPULACKO.DO ESTRATO CLASSE
“MEDIA, SEGUNDO LOCAL DE COMPRA, EM CURITIBA-1984

(Em %)
MEIO DE LOCOMOCKO
LOCAL DE COMPRA ) . Carro o
A Pe Onibus Particular Bicicleta
Supermercado 33,3 13,6 53,1 -
Feira 43,8 12,4 43,8 .-
Acougue 64,7 8,8 26,5 .
Armazem ' 77,8 11,1 11,1 -
Panificadora 77,5 4,1 18,4 -
Mercearia . 96,0' S - 10,0 -
Vendedor Ambulante ) 86,6 6,7 6,7 -
Cooperativa de
Consumo - 33,3 66,7 -
Varejao/Sacolao 28,6 14,3 57,1 -
Nao-especificado - . = o
Atacado - - 100,0 -~
Qutros . _ 55,6 11,1 33,3 -

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984

Ainda nesse estrato, o onibus & empregado de maneira me-
nos significativa que na area carente parao abastecimento em

supermercados,com 13,6% de utilizacao.

4.7 RAZOES DE COMPRA E NAO-COMPRA

Essa variavel possibilitou que fossem levantadas as opi-

nioes da populacdao pesquisada sobre os distintos revendedores
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de produtos alimentares de Curitiba.

Procurou-se detectar as motivagoes que determinaram a
escolha de um ou outro equipamento comercial para a compra de
alimentos. No caso dos equipamentos preteridos, solicitaram-se
as razoes que levaram a esse comportamento.

Deve-se alertar que foi aceita mais de uma resposta para

’

justificar a escolha ou a exclusao de determinado tipo de co-
mercio.

' 0s dados' da tabela 24 representam uma sintese das opi-
nioes da populacdo da favela, referente ds razdes de compra nos

diferentes comércios de alimentos.

" TABELA 24 - TIPOS-D§4C0!-1ERCIO PROCURADOS PELA POPYLAGEO DO ESTRATO FAVELA, SEGUNDD RAZMIES APONTADAS, ™ CUPI-
TIBA-19 .

{Em &)
TIPOS DE COMERCIO
RAZRO } . =
- Supermercado | Feira | Acougue | Armazem Panificadora| Mercearia ggogggzﬁ;;a ggzi%gg"
Preco Baixo 58,46 66,67 31,03 7.69 - 9,09 100,00 94,74
Proximidade 36,92 50,00 58,62 718,85 76,47 84,09 - 16,53
Credito 1,54 - 3,85 13,46 - 9,09 - -
Trajete Rotineiro 4,62 - 3,45 - - - - -
Habito de Compra 10,77 - 3,45 . 1,92 5,88 2,27 - -
Proprietario : ’ )
Conhecido 3,08 - - 1,92 - o - -
Venda Miida - -. - 1,92 - 2,27 - e
Outras 1,54 16,67 ~ 10,34 3,85 23,53 9,09 50,00 15,79

FONTE: IPARDES . Pesguisa de Campo, Fev/Mar-1984-

Note-se que 58,46% da clientela dos supermercados o de-
fine como comércio de precos baixos e aproximadamente 37% citam
a proximidade do domicitio como a principal razao de compra.

Tambem, em relacao ao armazém e mercearia, os dois tipos
de comércio que aparecem em ordem de importancia logo apds o
supermercado, essa populacao tem como primeira razao de compra
a proximidade do domicilio, com 78,85% e 84,09% paracada equi-

pamento, respectivamente. Note-se que para ambos 0S comércios,
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0 crédito & um aspecto valorizado, pois 13,46% dos frequeses do

armazem e 9,09% dos que compram em mercearia 0 mencionaram co-
mo razao de compra. N

“Para 0 acougue e panificadora, dois tipos .de comércio
com menor peso no abastecimento da populacao da favela, a pro-
ximidade do domicilio & o principal motivo de compra e, nesse
caso, 0 credito @ desconsiderado.

Os 19 compradores do sacolao e varejao, que representam
12,67% do totaf das familias da favela, apontam o baixo preco
como motivagao fundamental para suas compras nesse tipo de co-
mercio, em 94,74% dos casos.
Por outro Tado, as razoes apontadas pela populacio . da

favela para nao comprar em supermercados estao ligadas a dis-

tancia, falta de crédito ede condicdes financeiras (tabela 25).

TABELA 25 - TIPOS DE COMERCIO NAO-PROCURADOS FELA POPULACKO DO ESTRATO FAVLLA, SEGUNDO RAZOES APONTADAS, M
CURITIBA - 1984 (Em %)

) TIPDS DE COMERCIO
RAZAO 5

Supermertado | Feira | Acougue | Armzzém | Panificadora | Mercearia Cdoeu %eo':’sm;a g:;g{ gg/
Preco Llevado - S NLe 22,3 50,00 4,51 54,72 0,68 2,29
Distincia 25,00 52,78 31,40 29,59 39,85 24,53 32,43 57,25
Nao tem Credito 25,00 0,69 - 3,06 2,26 2,83 - -
Sem Condigoes ' ) .
Financeiras 35,00 28,47 32,23 . 4,08 " 1,28 14,15 - 19,08
Producac Propria - - - - 34,59 0,94 - - -
Hao Opera com )
_Vendas Hiudas 5,00 - - .- - 0,94 P -
Outras 10,00 12,50 21,49 14,29 12,78 5,06 67,57 23,66

FORTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/ilar-1984

Em relacao as feiras, a auséncia do habitante da favela
nesse equipamento € explicada, em primeiro lugar, pé]a distan-
cia do domicilio, 52,78%, seguida da falta de condicoes finan-
ceiras, 28,47%, e precos elevados, 11,81%. Quanto aoc armazém e
mercearia, tem-se 0s precos elevados como razao primeira da

nao-compra, com 50,0% e 54,72%, respectivamente.
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‘A populacao da area carente, por sua vez, tambem aponta

0 baixo pre¢o como razao da escolha dos supermercados para suas
compras, 54,93%. A proximidade do domicilic aparece como a se-
gunda razao de compra nesse estréto, 47,89%, superandoo indice
da favela. Isso porque varios supermercados isolados estac ins-
talados nessa Eréa, bem como algumas cadeias regionais, que em
face do saturamento nas zonas centrais evoluem na periferia da

cidade (tabela 26).

i TABELA 26 - TIPOS DE COMERCIO PROCURADOS PELA POPULACEO DO ESTRATD EREA CARENTE, SEGUNDD RAZDES APOKTADAS, tM
CURITIBA-1984 .

{Em %)
TIPOS DE COMERCIO
RAZRO Supermercado | Feira | Acougue | Armazém | Panificadora | Mercearia 22033223;? §§E§§§3’
Preco Baixo 54,93 33,33 21,21 - - 8,1} 33,313 87,50
Proximidade 47,89 . 66,67 60,61 66,67 63,33 86,49 . - 12,50
Crédito 5,63 - 6,06 28,57 . 8,11 - .
Trajeto Rotipeiro 5.63 .- 3,03 - 3,3 = 33,33 -
Habito de Compra 9,86 - 16,67 3,03 - - 2,70 e -
“Proprietirio :
Conhecido 5,63 - 3,03 9,52 - 2,70 - -
Venda Milda - 0L . . - 2,70 L )
futras 12,68 16,67 18,18 .. 30,00 2,70 33,33 18,75.

FONTE: IPARGES - Pesguisa de Cempo, Fev/Mar.1984

Para o restante dos equipamentos comercfais instalados
nos bairros, a razao principal de procura pe]o§ habitantes da
érea carente e a proximidade do domicilio. Somente em relacio
a0 agougue a razao preco bai*o e apontada por 21,21% da.. fre-
guesia.

| 0s 12 compradores de feiras, do total de 150 entrevis-
tados na area carente, assinalam a proximidade desse equipa-

mento do domicilio como determinante de sua somente

procura;
um terco dessa populacao tem como razao 0 pre¢o baixo.
Quanto ao sacolao e varejao, o preco baixo tambem deter-

mina a procura, como no caso dos habitantes da favela.
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.Por outro lado, as razoes de nao-compra apontadas pelos

habitantes da area carente no que se refere ds feiras sao, em
primeiro lugar, a distancia do domicilio, 73,19%, em segundo,
a falta de condigbes financeiras, 11,59% (tabela 27).

" TABELA 27 - TIPOS DE COMERCIO NAD-PROCURADOS PELA POPULACEO DO ESTRATO RREA CARENTE, * SERUNDO RAZDES APONTA-
DAS, EM CURiTI1BA-1984 (En %)

TIPOS OE COMERCIOD

RAZRO Supermercado | Feira | Acougue | Armazén | Panificadora Mercearia ggogg;‘s’ﬁ;;a g:ﬁfﬂgg/
Preco Elevado 12,50 9,42 32,48 69,77 7,50 . 12,57 0,68 -
Distancia 37,50 73,19 19,66 23,26 - 21,67 16,81% 7.9 74,63
Nao Tem Credito 25,00 - 1,N 3,88 0,83 7,08 0,68 0,75
Sem Condicdes Fi- . .
nanceiras 12,50 1,59 5,13 - 0,83 - 0,68 5,22

Producdo Propria - - - - 58,33 - - -

Nao Opera _com _ . ‘
Vendas Miudas - - - - - . - -

Butras 12,50 8,70. 43,59 6,20 15,00 .83 61,22 20,50

FONTE: . IPARDES - Pesguisa de Campo, Fev/Mar-19284

Para o armazem e mercearia, a principal razao da nao-
compra é.o preco elevado, 69,77% e 72,57%, respectivamente; pa-
ra 0 agougue, essa mesma razao perde importancia, 32,48%.

Quanto a panificadora, tem-se a fabricacdao propria de
pao como determinante da n3o-procura pela populagcido desse es-
trato,

0 sacolao e varejao nao s3o procurados pe]oé habitantes
da area carente em razao da distincia do domicilio, 74,63%.

Na classe media §5o praticamente repetidas, com os mes-
mos valores, as razoes mencionadas pela populacdo da area ca-
rente para justificar sua compra em supermercados, ou seja,
54,17% para preco baixo e 47,92% para proximidade do domicilio
(tabela 28). Agrega-se a isso o habito de compra, com represen-

tacao maior que nos outros estratos, 13,54%.
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- TABELA 28-- TIPOS DE COMERCIO PROCURADOS PELA POPULACKG DO ESTRATO CLASSE MEDIA, SEGUNDO RAZUES APONTADAS, EM
CURITIBA-1984 (En %)

TIPGS DE COMCRCIO

RAZEO - T .
Svpermercade | Feira | Acowgue | Armazém | Panificadora| Mercearia gg"‘éﬁ:iﬁ;ﬁa ,;:Eg{%g/

Preco Baixo 54,17 25,06 17,65 - - . 66,67 66,67
Proximidade 47,92 25,00 55,88 66,67 80,77 90,00 - 16,67
Credito 2,08 - - - 1,92 - 33,33 .

- Trajeto Rotireiro 2,08 6,25 8,82 - 11,54 e - -
Habito de Compra 13,54 25,00 5,8 11,11 5.1 - - _ -
Proprietirio ) ’
Conhecido 2,08 - 1,76 44,44 3,85 10,00 - -
Venda Milda - - . - - - - -
Outras 14,58 56,25 32,35 - 9,62 10,00 - 16,67

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984

Uma particularidade das ragaes apontadas nesse estrato
e estender o aspecto proximidade do domicTlio ao armazém, mer-
cearia, panificadora e acougue. Ainda, o preco baixo nao & men-
cionado como forte razao de compra nesses equipamentos.

0s escassos 16% da'freguesia das feiras assinala, ha
mesma propor¢ao, preco baixo, proximidade do domicilio e
habito de compra como razoes de procura por esst"équﬁ-
pamento. ‘

Quanto ao sacolao e varejao, dois tercos dos freqllenta-
dores apontam o baixo preco como'razao primeira de compra nes-
ses equipamentos.

Para esse estrato, repetem-se as razoes de nao-compra
apontadas pelos entrevistados da area carente. No que se refe-
re ao armazem e mercearia, impera a opiniéo de comércios de
altos precos. A mesma opinidao e assinalada para o0 acougue, po-

rém, com menor freqléncia, 25,76% (tabela 29).
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TABELA 29 - flPOS DE COMERCIO NAO-PROCURADOS PELA POPULAGKD DO. ESTRATO CLASSE WEDIA, SéGURDO RAZOES APONTADAS ,
EM CURITIBA-1984

(Em 1)
TIP0S DE COMERCIO
RAZRO Supermercado | Felra | Acougue | Armazém { Panificadora | Mercearia g:ngs;;:;;;a g:zg%gg’
Preco Elevado 25,00 17,86 25,76 79,12 8,33 87,78 2',06‘ 4,26
Distancia - 51,19 12,12 10,99 14,58 7,78 52,58 70,2

Nao tem Credito ' - - - - .. - - -

Sem Condicdes Fi- ‘ .
1,19 1,52 . - - - 1,05

nanceiras - .

Producido Propria - 1,19 - . 45,83 Te - .
Nao Opera com )

Yendas Miudas T . - .- - . - -
Outras 75,00 34,52 62,12 10,99 33,33 . 5,56 49,48 25,53

FOHTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984

Note-se que, semelhante ao comportamento na area caren-
te, a producao propria ae pao nesse estrato também € signifi-
cativa, 45,83%.

0 grupo de classe média que nao recorre as feiras (84,0%
do total pesquisado) apontou, em 51,19% dos casos, a distancia
do domicilio e, em 17,86%, o preco e]e#ado como razoes para a
nao-compra nesse equipamento.

Quanto ao sacolao e varejao, insistiu-se na raziao dis-
tancia do domicilio, 70,21%, paré Justificar a nado-procura por
esse tipo de comércio.

Para os tres segmentos populacionais pesquisados, obser-
va-se que as razoes de nao-compra nas cooperativas de consumo
incidem, principalmente, nos itens distancia do domicilio e ou-
tros. 0 elevado percentual desse Gltimo item se refere, basi-
camente, a falta de conhecimento da existéncia desse equipa-

mento.

4,3 FORMAS DE PAGAMENTO
Objetivou-se, através dessa variavel, conhecer as poti-

ticas de credito dos diferentes equipamentos e identificar os
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comportamentos motivados pela postergacao do pagamento das com-

pras, nos tres estratos pesquisados.
0s dados da tabela 30 d3o uma idéia das formas de paga-
mento mais utilizadas pela populacao dos estratos estudados, em
're1ac50 aos diversos tipos de equipamentos. |
. Observa-se pelos dados da tabela 30, que o supermercado
opera praticamenfe sem credito, representando apenas 7% para a
p0pu1ac§o da area carente, em cartao e outros e caderneta.
| 0 armazem, por sua vez, € 0 COmMErcio qde oferece mais
credito a seus fregueses de favela e area carente. Paraaclas-
se media, nao hé registro dessa situacdo. Note-se que, se rela-
:¢cionada essa forma de pagamento - caderncta - a opinido ‘gene-
ralizada sobre aexistenc¢iade altos pre¢os nosarmazéns, pode-se
dizer que o credito e utilizado pelo comerciante como elemento
de promo¢ao de venda, tendo em conta a comprometida condig3o

financeira dos estratos de mais baixa renda.

Na favela, 13,5% doslzompradores em armazens utilizam
o credito e na area carente esse percentual & de 35%. Quanto a
-mercearia, a situacao e semelhante.

A fTeiras nao oferecem o sistema de crédito e as panifi-
cadoras apresentam poucos casos de postergacéo de pagamento, o

mesmo ocorrendo em relacao ao agougue.

4.9 VOLUME E éASTO TOTAL

Apresentam-se aquios volumes comprados e o gasto total
com os 32 produtos pesquisados dos estratos favela e area ca-
fente, cujas populacoes sao objeto deste estudo.

Convém assinalar mais uma vez que produtos de alto va-

lor unitario, como bebidas alclolicas e refrigerantes, frutas



TABELA 30 - FORMAS DE PAGAMENTD DA PNPULACEO DOS TRES ESTRATOS PESQUISADOS, SEGUNDO LOCAL DE COMPRA, EM CURITIBA-1984

{Em %)
FORMAS DE PAGAMENTO
‘LOCAL : P
DE Favela . RArea Carente Classe Media
COMPRA - - : _ -
Cartap de : Cartao de Cartao de
A vista | Cadernete | Cr&dito e | A Vista | Caderreta | Cradito e| A vista .| Caderneta |Cradito e
Outros Qutros Outros
Supermercado 96,9 2,3 0.8 93,0 3,5 3,5 $6,9 2,1 1,0
Feira 100,0 .. 100,0 - - 100,0 - -
Acougue 93,2 3,4 3,4 96,9 - 3,1 S 100,0 - -
Armazém 86,5 11,6 .9 65,0 25,0 10,0 100,0 - -
Panificadora 100,0 - - 96,4 = - 3,6 98,0 2,0 -
Mercearia 90}9 6,8 2.2 89,2 - 10,8 - 1060,0 . - -
Vendedor Ambulante 95,2 4.8 - 88,0 8.0 4.0 88,9 11,1 -
Cooperativa de e '

Consumo ’ 50,0 50,0 - 100,0 - - - 66,7 - 33,3
Varejdo/Sacolio 100,0 - - 160,0 - ~ 100,0 - -
NEo-esnecificado 100,0 - - 100,0 - - - - -
Atacado - - - - - 100,0 100,0 - -
Outros 160,0 - - 160,0 - - 88,9 - 11.1

FONTE: IPARODES - Pesguisa de Camoo, Fev/Mar-1584
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e hortali@as e alimentos eniatados diversos, nao foram contem-
plados no levantamento realizado. Isso faz com que o gasto to-
tal com alimentagao esteja subestimado.

A partir dos dados sobre voiume mensal comprado e yalor
de cada produto, per capita, e com base no nimero totalde ha-
bitantes da favela,* obteve-se o.resu1tado global apresentado
na tabela 31.

Observa-se, entd@oc, que o volume total comprado mensal-
mente pela populagao do estrato favela & de 1.193,7 toneladas
e 0o valor correspondente de Cr$ 684,7milhoes. Cabe ressaltar que
nesse total a participacao do arroz e de 15,5%, equivalendo a
’um gasto de Cr$ 106,1 milhoes, sequida dog derivados de trigo ¢
oleos e gorduras derivades de soja, cmnparticipacao equivaien-
te de 10,7%, o que correSpbnde a um valor de Cr§ 73,5 milhoes,

Quando 5 area carénte, por nao ser possivel 0 acesso a
informacﬁes seguras sobre o numero de habitantes pertencentes
a esse estrato, optou-se por agregar os valores. correspondentes
a esse item em informe que.sera posteriormente publicado pelo

Projeto.

4.9.1 Compra e Gasto Segundo Tipo de Comércio Varejista

Como ja se mencionou,solicitou-se ao entrevistado o lo-
cal onde realizava a compra de cada um dos 32 produtos dinves-
tigados. Essa informacao, associada aos dados de volume compra-
do, permitiu a estruturacao de um fluxo de cada produto e do

total dos 32, do varejo ao consumidor,

*Segundo estudo reslizado pele IPPUC, o ndmero de habi-
tantes do estrato favele e de aproximadamente 54 321 pessoss.



TABELA 31 - COMPRAS MENSAIS PER CAPITA E CGMPRAS TOTAIS DO £S-
TRATO FAVELA, EM VOLUME E.VALOR, SEGUNDO 0% 32 PRO-
DUTOS, ‘EM CURITIBA-1984

COMPRA PER CAPITA  COMPRA TOTAL

PRODYTO V?;;?e. Valor# VO}:?e Valor++
Arroz ‘ _ 3,668 1 953 199,3 106,1
Feijio | 1,761 1090 . 95,7 59,2
Macarrio o 0,785 522 42,6 28,3
Pao ' 0,618 376 33,6 20,4
Farinha de Trige 1,873 455 101,7 24,7
Farinha de Mandioca 0,321 147 17,4 8,0
Farinha de Milho ©. 0,365 167 19,8 9,1
Fubd de Mitho - - 0,408 1917 22,2 10,4
Acticar ' 2,845 865 154,6 47,0
Ovos 0,213 310 0 11,6 16,8
Leite Pasteurizado 1,442 360 - 78,3 19,6 .
Leite em PG 0,109 143 - 5,9 7,8
Gleo de Soja 0,832 1 002 45,2 54,4
0ieo - Qutros - e . -
Margarina 0,191 352 - 10,4 19,1
Carne Bovina ¢/ : ' ' _
Osse 0,286 534 15,5 29,0
Carne Bovina s/ o
Osso ' 0,030 %6 . 1,6 5,2
Frango Inteiro 0,306 443 16,6 24,1
Frango em Pedacos 1 0,328 o474 17,8 25,7
Frange em Pedacos 2 0,015 21 - - 0,8 1.7
Middos de Frango 0,065 - - 92 3,5 5,0
Embutidos 0,139 . 354 7,6 19,2
Entalatados 0,009 . 3 0,5 0,2
Tomate (in noatura) 0,968 - 246 52,6 13,4
Massa de Tomate 0,112 182 6,0 9,9
'Batata 1,471 452 79,9 24,6
'Cebola 0,476 134 " 25,9 7,3
Laranja | 0,533 177 29,0 9,6
Banana 1,446 475.. 78,6 25,8
Cafe 0,313 741 17,0 - 40,3
Cevada ‘ 0,012 12 0,7 0,7
Mate/Infusdes 0,032 234 1,7 12,7
TOTAL 21,973 . 12 604 ° 1 183,7  684,7

FONTE: IPARDES - Pasquisa de Campo, Fev/Mar-1984
*Em Cr$% mil, a precos de Fev/1884
**Em Cr$ milhdes, o pregos de Fev/1984



: 51
-Observa-se, pelos dados da tabela 32, que do total de

1193,7 tone]édas compradas mensalmente, o supermercado distri-
bui'789,1 toneladas, que represehtam 66,1%. Em ordem de importan-
cia em-volume aparece o armazém,lcom 144,3 toneladas, ou seja,
12,1%, seguido da mercearia, com 103,4 toneladas, qﬁe representam
8,7%. |

Observando-se os produtos comprados pelo morador da fa-
vela, em armazens e mercearias, e possivel verificar que existe
total semelhanca em termos de generos adquiridos , podendo-se
supor que néo ha diferenca, pelo menos na pratica, entre ambos
os equipamentos comerciais. Esse ponto sera melhor esclarecido
em pesquisa a ser realizada pelo Projeto sobre os comércios va-
rejistas.

Note-se que o vendedor ambuiante ocupa a terceira posi-
cao como abastecedor de produtos alimenticios na favela, con-
centrando éuas vendas em frutas e hortalicas, mas oferecendo
também aves e ovos, num total de 56,9 toneladas, que represen-
tam 4,8% do montante global,

A feira, por sua vez, vendendo exclusivamente frutas e
verduras, ocupa o pentdltimo lugar, com somente 6,4 toneladas
mensais. Ja, 0 varejao ﬁgnde cerca de 22 toneladas dos mes-
mos produtes e o sacolao, 5,8 toneladas., A baixa quantidade
vendida por esse dltimo equipamento e explicada peloseu recente
surgimento e pelo pequeno numero dé unidades na cidade.

0s dados da tabela 33 correspondem ao valor da compra
mensal da favela, distribuido pelos tipos de equipamentos comer-
ciais utilizados. Do total de 684,7 milhoes gastos mensalmente
na favela, para os 32 produtos, os supermercados canalizam Cr$

413,2 milhdes, que representam 69,1% - participacao maior que a



TABELA 32 - VOLUME TOTAL DAS COMPRAS DO ESTRATO FA\-IELA. POR TIPOS DE COMERCIO , SEGUNDO OS 32 PRODUTOS PESQUISADOS, EM CURITIBA-1984

(Em toneladas)

PRODUTO Tl | wonrER 1 rira ACOUGUE | ARMAZEM | PADARIA | MERCEARIA | CNPEROR | COOPERATIVA | yupesno | sacotio WAO.ESPE- | outros
Arroz 199,3 159,7 - - 25,5 - 1,5 - 2,6 - - - -
Feijao 95,7 77,1 - - 12,3 - 5,0 - 0,6 - - - 0,7
Macarrio 42,6 36,3 - - 3,8 - 2.2 - 0,3 - - - -
pio 33,6 6,6 - - 10,6 6,6 6,6 - - - - - 3,2
Farinha de Trigo 10,7 85,6 - - ‘8,5 - 6,8 - 0,8 - - - -
Farinha de Mandioca 17,4 13,9 - - 2,1 - 1,2 - 0,2 - - - -
Farinha de Milho 19,8 15,5 - - 3,0 - 1,1 - 0,2 - - - -
Fubi de Milho 22,2 17,9 - - 2,9 - 1,1 - 0,3 - - - -
Aciicar 154,6 122,9 - - 20,8 - 9,9 - 1,0 - - - -
Ovos 1,6 7,0 - - 1,6 - 1,5 0,4 - 0,1 - 0,1 0.9
Leite Pasteurizado 78,3 22.8 - - 16,9 6,9 26,7 - - - - - 5,0
teite em pd 5.9 4,4 - - 0,7 - 0,7 - 0,1 - - - -
Oleo de Soja 45,2 37,6 - - 4,0 - 3,0 - 0,6 - - - -
Oleo -Outros - - - - - - - - - - - - -
Margarina 10,4 8,2 - - 0,8 0,2 1,0 - - - - - 0,2
Carne Bovina c/osso 15,5 - 10,5 - 3,4 0,4 . 0,8 - - - - - 0.4
Carne Bovina s/osso 1,6 1,1 - 0,5 - - - - - - - - -
Frango Inteiro 16,6 10,4 - 1,2 . - 0,3 2,0 1,0 - - - - v.7
Frango em Pedacos ) 17,8 9,1 - 3,4 1.2 - 2,9 - - - - - 1.2
Frango em Pedacos 2 0;8 0,3 - 0,4 0,1 - - - - - - - -
Middos de Frango 3,5 1,0 - 1,2 0,5 - 0,7 - - - - - 0,1
Embutidos 7,6 3,8 - 0,6 1.4 - 1,6 - - - - - 0,2
Enlatades 0,5 0,3 - - ¢,1 - 0,1 - - - - - -
Tomate {in natura) 52,6 20,8 2.3 0,4 6,0 - 3,8 10,2 - 4,2 1.1 0,8 3.0
Massa de Tomate 8,1 4,7 - - 0.8 - 0,3 0.1 0,1 - - - 0.1
Batata 79,9 43,2 2,3 - 7,0 - 4,2 12,8 - 6,4 1,7 0,6 1.7
Cebola 25,9 15,8 0,6 - 3,0 - 1,2 2,3 - 1,8 0.6 0,2 0,4
Laranja 29,0 11,5 0,6 0,6 1,2 - 1,2 5.4 - $,4 0,7 1.2 1,2
Banana 78.6 25,2 0,6 0,6 6.9 - 5,2 24,7 - 4,0 1,7 1,7 8,0
Café 17,0 13,9 - - 1,9 - 1,0 - 0,1 . - - 0,1
Cevada 0,7 0,6 - - 0,1 - - - - - - - -
Mate/Infusdes 1,7 1,4 - - 0,2 - 0,1 - 0,0 - - = -
ToTAL 1.193,7 789,1 6,4 12,3 144,3 14,0 103,4 56,9 6,9 21,9 5,8 4,6 28,1
FLITE: IPARDES - Pesguisa de Campo, Fev/Mar-1984 '




{Em milhdes de Cr$)

TABELA 33 - GASTO TOTAL DD ESTRATO FAVELA, POR TIPOS DE COMERCIO. » SEGUNDC OS5 32 PRODUTOS PESQUISADOS, EM CURITIBA-1984

PRODUTO ToRAL | SERS | FEIRA | AGOUGUE | ARMAZEM | PADARIA | MERCEARIA e | COTRanoYA | vareamo | sacoumo | MAO-ESPE- 4 qyrgos
Arroz 106,1 85,0 - - 13,6 - 6,1 - 1,4 - - - -
feijao 59,2 47,7 - - 7,7 - 3.1 - 0,4 . - - - 0,4
Macarrao 28,3 241 - - 2,5 - 1.5 - 0,2 - - - -
Pao 20,4 5,0 - - 6,5 4,0 4,0 - - - - - 1,9
Farinha de Trigo 24,7 20,8 - - 2.1 - 1,6 - 0,2 - - - -
Farinha de Mandioca 8,0 -~ 6,4 - - 1,0 - 0,5 - 0,1 - - - -
Farinha de Milho 2,1 7,1 - - 1.4 - 0,5 - 0,1 - - - -
Fubd de Milha 10,4 8.4 - - 1,3 - 0,6 - 0,1 - - - -
Acicar 47,0 37.4 - - 6,3 . - 3,0 - 0,3 - - - -
Gvos 16,8 10,2 - - 2,3 - 2,1 0.5 - 0,2 - 0,2 1.3
Leite Pasteurizado 19,6 5,7 - - 4,3 1,7 6,7 - - - - - 1,2
Leite em PG 7,8 5,8 - - 0,9 - 0,9 - 0,2 - - - -
$leo de Soja 54,4 45,3 - - 4,8 - 3,6 - 0.7 - - - -
Bleo - Qutros - - - - - - - - - - - - .-
Margarina 12,1 15,2 - - 1,5 0,3 1.8 - - - - - 0,3
" Carne Bovina c/osse 29,0 19,6 - 6,4 0,7 - 1,5 - - - - - 0,8
Carne Eovina s/ossa 5,2 3.6 - 1,6 - - - - - -, - - -
Frango Inteiro 24,1 15,1 - 1.8 - 0,4 2,9 1,4 - - - - 2,5
Frango em Pedacos 1 25,7 13,2 - 4,9 1,7 - 4,2 - - - - - .
Frango em Pedacos 2 1,1 0,4 - 0,6 0,1 - - - - - - - -
Midcos de Frango 5.0 1,4 - 1.7 0,7 - 1,0 - - - - - 0,2
Ezbutidos 19,2 9,6 - 1,6 3,6 - 4,0 - - - - - 0,4
Enlatados . 0,2 0,1 - 0,0 0,0 - 0,0 - 0,0 - - - -
Tozate {in natural 13,4 5,3 0,5 e,) 1,5 - 1.0 2,6 - 1.1 0,3 0,2 0,8
Massa de Tomate 9,9 7,7 - - 1,2 - 0,5 0,2 0,1 - - - 0,2
Batata 24,6 13,3 0,7 - 2,2 - 1.2 4,0 - 2,0 0,5 0.2 0,5
Letola 7.3 4.4 0,2 - 0,8 - 0,9 0,6 - 6,5 0,2 0,1 0.1
_Laranja 9,6 3,8 0,2 0,2 0.4 - 0,4 1,8 - 1.8 0.2 0,4 0,4
Zanana 25,8 8,3 0,2 0,2 2,2 - 1.7 8,1 - 1.3 0,6 0.6 2,6
Café 40,3 33,1 - - 4,3 - 2,3 - 0.3 - - - 0,3
Cevada 0,7 0,6 - - 0,1 - - - - - - - -
Mate/Infusoes 12,7 10,6 - - 1.0 - 0,9 - 0,2 - - - =
T0TAL 684,7 473,2 1.8 19,1 76,7 6.4 58,0 19,2 4,3 6,9 1.8 1,7 15,6 -

: IPAFDES - Pesguisa de Campo, Fav/Mar.-1984




do volume, 66,1%.

0 armazém aparece em segundo lugar e a mercearia emter-

ceiro, com 11,2% e 8,5%, respectivamente., A feira ocupa o ul-

timo lugar, com 0,3% (tabela 34).

TABELA 34 - PARTICIPACAO PERCENTUAL DE CADA TIPO DE EQUIPAMENTO,

EM VOLUME E VALOR. NA FAVELA, EM CURITIBA-1984

TIPO DE EQUIPAMENTO VOLUME "~ VALOR
Supermercado 66,1 69,1
Feira .0,5 06,3
Acougue 1,0 2,8
Armazem 12,1 11,2
Padaria 1,2 G,9
Mercearia 8,7 8,5
Vendedor Ambulante 4,7 2,8
Cooperativa de Consumo 0,6 0,6
Varejao 1,8 1,0
Sacolao 0,5 0,3
Nao-especificado 0,4 0,2
Qutros 2,4 2,3
TOTAL 100,0 100,0

FONTE: IPARDES - Pesquisa de Campo, Fev/Mar-1984



5I RELACAO GASTO COM RENDA FAMILIAR

Objetivando obter uma média do gasto total na compra dos
32 produtos alimentares estudados, estabeleceu-se uma relagao
desse total com o das rendas familiares.

Deve-se ressaltar ainda que essa relacao fica limitada
em funcao da mac-inclusao na pesquisa de produtos de alto valor
unitario, como bebidas alcoolicas e refrigerantese alguns pro-
dutos industrializados de pequeno consumo, bem como carne de
porco e pescados, como ja se assinalou anteriormente.

Devido a essa nao-inclusao de produtos, o que faz com
que ¢ gasto esteja subestimado, nao se pode constatara primeira
vista que, na medida em que aumenta o poder aquisitivo das fa-
milias, ocorre uma maior diversificacao na estrutura da dieta
alimentar.

0s dados da tabela 35 ilustram essa relacgao.

TABELA 35 - MEDIA DA RENDA E DO GASTO FAMILIAR MENSAL E RELA-

CAO PERCENTUAL, SEGUNDO ESTRATOS PESQUISADOS, EM
CURITIBA-1984

RENDA MEDIA GASTO* MEDIO
ESTRATO FAMILIAR FAMILIAR B/A
(A) (B) (%)
Favela 39 ¢07 67 305 67,4
Area Carente 172 463 71 700 41,6
‘Classe Media 465 433 100 498 _ 21,6

FONTE: IPARDES - Pesquisae de Campu, Fev/Mar-1984
*Em 32 produtos
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‘0s dados da tabela anterior apresentam a grande parti-
cipacao do gasto com os 32 produtos estudados na renda familiar
dos moradores da favela. Poder-se-ia dizer com seguranca que 05
alimentos selecionados constituem a base de sua .alimentagao
diaria e ainda queo compromisso da renda coma dieta pode chegar
a 80%, se se considerarem os gastos com os produtos nao contem-
plados na pesquisa e com as refei¢oes realizadas fora de casa.
Para a darea carente, o peso.de 41,6% dos 32 produtos. po-

de ser entendido como baixo, e talvez coubesse .considerar a
diversidade no consumo de alimentos. Pode-se dizer tambem que
a participacao dos produtos estudados nac tem valor de .impor-

tancia para a classe média.





