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APRESENTAGAO

0s longos caminhos que os produtos agropecuarios vem per-
correndo, desde as zonas de produgdo até o mercado consumidor,
nem sempre sao os mais adequados, apesar de estarem servindo co-

mo suporte ao desenvolvimento do setor primario nacional.

Tendo em vista o objetivo de agilizar e tornar mais efi-
ciente a comercializagao dos produtos paranaenses, assegurando
uma melhor remuneragao aos produtos e uma redugao de pregos aos
consumidores, em funcao de um maior conhecimento dos mercados, a
Secretaria de Estado da Indistria e do Comércio firmou um con-
trato com a Fundagao Instituto Paranaense de Desenvolvimento Eco-
nomico e Social - IPARDES, para realizagao do Estudo Sobre a

Viabilidade de Implantagdo de Uma Bolsa de Mercadorias no Parana.

Este estudo refere-se a um dos programas do projeto '"Pla-
no Estadual de Comercializagao - PLANEC", fruto de convénio fir-
mado entre aquela Secretaria de Estado e o Ministério da Indus-

tria e Comercio.



| - COMERCIALIZAGCAO DE PRODUTOS AGRICOLAS

0 sistema de comercializacao agricola, entendido como
um conjunto de instituicoes e relagoes com a fungao de canali-
zar as mercadorias agricolas das unidades produtoras para as
consumidoras, € um elo fundamental na articulagao campo-cidade.
A natureza e estrutura de cada circuito comercial bem como seu
grau de modernizagao e capitalizacao refletem tanto oestadio de

desenvolvimento dos centros urbanos industriais quanto a forma

de organizagao da produgao agricola. Assim, para-se- analisar
a comercializacao agricola, torna-se necessario conhecer além
da forma como se processa a comercializagao de cada produto e

seus agentes, a condigao interna de produgcao e do mercado con-

sumidor bem como a atuacao do Estado.

As politicas agricolas oficiais estao voltadas para o
estimulo a uma agricultura de exportagao que conta com amplos
beneficios, desde a montagem de uma infra-estrutura para sua

comercializagao até o desenvolvimento de pesquisas agrondmicas,
o que nao se aplica na mesma proporgao a agricultura produtora
de alimentos para o abastecimento do mercado interno. As poli-
ticas voltadas para este setor visam basicamente garantir o
abastecimento a pregos que nao impliquem em pressao inflacio-

naria.



1.1 - A PRODUCAO E 0 MERCADO DOS PRODUTOS AGRTCOLAS

ALIMENTARES .

Pela representatividade que possuem na cesta de consumo
alimentar da maioria da populagao, principalmente da classe
trabalhadora, sao considerados alimentos basicos: arroz, fei-

jao, mandioca, milho, leite e carnes.

Neste trabalho, tratar-se=-a apenas dos produtos oriundos
da lavoura. Analisando-os, pode-se destacar algumas caracteris-
ticas comuns a todos: sao, predominantemente, produzidos em pe-
quenas propriedades; a utilizagdo de crédito, quando ocorre, ¢
apenas para o custeio; a mao-de-obra ¢é basicamente familiar; a
utilizagao dos chamados insumos modernos & bastante reduzida; a
mecanizagao destas lavouras e praticamente inexistente, e fi-
nalmente, o excedente encaminhado ao mercado por unidade produ-

tiva é pequeno, sendo, portanto, a produgao muito atomizada.

Do lado da demanda, dada as caracteristicas dos produ-
tos alimentares de possuirem, normalmente, uma baixa elastici-
dade renda, seu crescimento tende a ser‘éegetativo;'ou{;eja,‘é dado ba-
sicamente em fungao do crescimento populacional, o que lhe da
pouco dinamismo. Além disso, grande parcela da populagao que os
consome & assalariada e tem seu poder de compra deteriorado em

funcao de um processo inflaciondrio e da politica salarial existente.

Um mercado com estas caracteristicas possui, quanto
mais perto do setor agricola, um grande numero de pequenos co-
merciantes agindo como intermediarios e possuidores de pouco ou

nenhum poder de acumulagao capaz de provocar inovagoes no pro-



cesso de comercializacao. Ja, proximo ao mercado consumidor,
existem os grandes intermediarios capitalistas com poder de

acumulacao suficiente para terem promovido, nos grandes centros

urbanos, mudancas na rede de distribuigao junto a populagao,
eliminando os pequenos distribuidores. Ressalte-se que estas
modernizagoes nao se deram no sentido centros ' urbanos-zonas

produtoras.

B

Esta rede de intermediagao, mais préxima do pequeno
produtor agricola, em alguns casos ultrapassa os limites da pu-
ra atividade comercial assumindo o papel de agentes financeiros
da atividade primaria, dada a dificuldade de acesso dos peque-
nos produtores ao créedito rural oficial. Este mecanismo garante
ao intermediario a participagao e o controle de parcela do
fluxo de comercializagao, levando o produtor a um regime de de-
pendéncia e de perda de parte do excedente economico que Ppossa

gerar.

A necessidade de todos os agentes de comercializagao
realizarem seus lucros leva a existéncia de uma grande diferen-
ca entre os pregos dos produtos alimentares no mercado consumi-
dor final e os precos pagos aos produtores. A dificuldade de
se reduzir a grande cadeia de intermediagao, sem modificagoes
nas condi¢oes de produgao, faz com que o Governo atue no contro-
le de pregos na tentativa de garantir o acesso da classe as-
salariada a tais produtos sem comprometer o processo de acumu-
lagao. Dada a dificuldade de acesso ao crédito e a politica de
precos minimos, o tabelamento de pregos vem comprometer ainda

mais os pequenos produtores.



1.2 - A PRODUGCAO E 0O MERCADO DE PRODUTOS AGRTICOLAS DE

EXPORTAGCAO E DE MATERIAS-PRIMAS INDUSTRIAIS.

Os produtores agricolas de exportagao e os que servem
como matéria-prima industrial apresentam caracteristicas dife-
rentes no processo de produgéo‘agrfcola, possuindo como ponto
comum o fato de seu desenvolvimento estar ligado ao processo de

expansao do capital industrial a nivel mundial.

0 mercado interno como consumidor final desses produtos
e de seus derivados, nao foi o responsavel pelo desenvolvimento
dessas culturas. 0 estimulo e dinamismo para seu crescimento €
dado por condigoes do mercado mundial que, numa primeira fase,
consome apenas materia-prima sem nenhum processamento, posteri-
ormente algumas passam a sofrer beneficiamento e poucas sao
mais elaboradas antes de exportadas, por unidades processadoras
implantadas no pais. A estratégia de desenvolvimento adotada
pelo Brasil fortaleceu a implantagao e crescimento desse setor
agroindustrial em fungao de ter sido baseada no desenvolvimento
de uma agricultura de alto valor comercial. Para tanto, montou-
se uma gama de politicas que viabilizassem as transformagoes
necessarias no setor agricola, compativeis com o desenvolvimen-
to do capital industrial, criando-se tambem toda uma infra-es-

trutura necessaria, em armazenagem e transportes, para comer-

cializagao das safras.

As modificagoes ocorridas nas estruturas de produgao
das diversas culturas dependeram nao so da estrategia de desen-
volvimento adotado e das vinculagoes dessas culturas ao capi-

tal industrial, como tambem, em grande medida, das condigoes em



que se encontravam originariamente organizadas.

0 capital industrial pode tanto investir diretamente nas
atividades produtivas agricolas como controla-las atraveés da
comercializagdo, sem recorrer a este tipo de investimento. A par-
tir do momento em que ele controla a comercializagao inexiste a

.

possibilidade da entrada de pequenos agentes neste processo.
Esta situagao permite a industria, com menores custo, garantir

o seu abastecimento de matéria-prima controlando sua qualidade.



2 - SELECAO DE PRODUTOS

A principio, poder-se-ia listar um grande nimero de mer-
cadorias passiveis de serem comercializadas atravées de sistema
de Bolsa. Porém, sao as caracteristicas de sua produgao, formas
atuais de comercialiZagao, existéncia de excedentes comerciali-
zaveis, mercado consumidor, etc., que dizem da viabilidade ou nao
da sua comercializacgao via Bolsa, Para tanto, torna-se necessario
conhecer todas estas caracteristicas de cada produto potencial-
mente elegivel, o que exigiria um amplo e profundo estudo, de-

mando tempo e recursos financeiros elevados.

Assim sendo, e tendo em vista o estudo de viabilidade de
implantagao de uma Bolsa de Mercadorias no Estado do Parana, ele-
geu-se critérios minimos que possibilitassem, com base em conhe-
cimentos, a priori, da economia paranaense, selecionar alguns

produtos para analise. Estes criterios foram:

- ser produto agricola de importancia na produgao esta-

dual e brasileira;

- ser passivel de armazenamento na atual infra-estrutura

de armazéns instalada no Estado;

- existéncia de classificacao e padronizacgao;



- e, finalmente, que fosse representativo das tipologi-

as de mercado descritas no item anterior.

De acordo com os critérios acima,elegeu-se os seguintes
produtos: algodao, amendoim, arroz, café, feijao, mamona,milho,
rami e soja. Deixa-se claro qué a estratégia utilizada teve o
objetivo de selecionar alguns produtos para serem estudados quan-
to a viabilidade de sua comercializagao através de um sistema
de Bolsa, nao significando também, que os produtos agricolas,ou
nao-agricolas, aqui nao relacionados, nao possam fazer parte de

um rol de mercadorias transacionadas em Bolsa.



3 - ANALISE DOS PRODUTOS

3.1 - SOJA

Em meados da década de 60, a soja nao figurava entre os
dez produtos de maior valor na produgao agricola do Parana;
hoje assume grande expressao, rivalisando-se com o café. O cres-
cimento da producao paranaense deu-se em ritmo superior ao na-
cional, propiciando conseqlentemente uma elevagao de sua parti-
cipagao na produgao brasileira de cerca de 4% em 1960 para 24%

e 38% em 1970 e 1977, respectivamente.’

Entre 1970 e 1977, a produgao estadual de soja passoude
368.000 para L4.700.000 toneladas. Ressalte-se que este <cresci-
mento nao foi so6 em razao da expansao da fronteira agricola do
Estado, como tambem em fungéo do aumento de produtividade por

hectare, que cresceu 76,5% " no periodo.

0 consumo industrial do parque moageiro paranaense cres-
ceu mais de 10 vezes, passando de 240 mil toneladas em 1970 pa-
ra 2.905 mil toneladas em 1977, quando representou cerca de 62%

da produgdo. 0 crescimento das exportagoes deve-se basicamente

'FUNDACAO IPARDES. Estudo de inteqracao de polos agroindus-
triais do Parana - revisto e atualizado. Curitiba, 1977. 2v. v.
1 - Perfil do setor agropecuario ate 1985.
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ao aumento da demanda internacional, sendo de pequena proporgao
o aumento das vendas do Parana a outros Estados da Federacgao. Pa-
ra estes,87% das vendas paranaenses destinam-se a Sao Paulo, 7%

a Santa Catarina e o restante para outras unidades.

Observa-se na Tabela 3.1.a a existéncia quase constante
de um saldo negativo, o que pode implicar na existéncia de im-
portacao de soja. Acredita-se que isto realmente ocorreu, prin-
cipalmente com a soja matogrossense, porém em quantidades infe-
riores as ali apresentadas. 0Os numeros negativos talvez refli-

tam a adversidade das fontes de informagoes.

Estimativas da producao e do consumo de soja em grao
realizadas pela Fundagao IPARDES? prevéem para 1980 e 1985, em

mil toneladas de graos, os seguintes numeros:

1980 . 1985
- produgao | 5 916 6 615
- exportagoes vias internas . 395 L30
- exportagoes para o exterior 1 731 1 928
- consumo industrial 2 475 2 758
A produgao paranaense de soja concentra-se principal-

mente nas regioes do Norte e do Oeste do Estado. Em 1977, a mi-
crorregiao homogénea do Extremo-0Oeste Paranaense foi - a maior
produtora, respondendo com quase 40% da produgao estadual. So-
mando-se a esta as microrregioes homogéneas de Campo Mourao, do

Sudoeste, de Maringa, de Londrina e do Norte Velho de Jacarezinho,

~2|bidem, nota |



TABELA 3.1.a - BALANGO ENTRE A OFERTA E DEMANDA DE SOJA EM GRAO NO PARANA

em mil_ toneladas

AREA PRODUGAO SERDAS (5%) | RESERVAS P/ EXPORTAGOES CONSUMO SALDO

ANOS ‘ °?° HA SEMENTES (4,5%) | W1AS | | EXTERIOR | TOTAL | INDUSTRIAL
1 2 3 4 5 6 7 8 9

1970 304 368 18 17 110 24 134 240 (41)
1971 358 462 23 21 134 14 148 371 (101)
1972 453 688 34 31 195 179 374 523 (;74)
1973 818 1 327 66 59 181 482 663 713 (174)
1974 1 340 2 589 129 117 190 1 013 1 203 1 318 (178)
1975 1 632 3 625 181 163 211 1 038 1 249 1 823 209
1976 2 083 4 500 225 203 266 1 355 1 621 2 577 (126)
1977 2 200 4 700 235 212 309 1192 1 501 2 905 (153)
FONTES: 1 E 2 - 1970/72 - EAGRI-SUPLAN - PLANO ANUAL DE PRODUGAO E ABASTECIMENTO

1973/7

5 - DEE

- FIBGE - PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL
8 - BADEP - ANALISE SETORIAL DAS

6 - CACEX -

OLEOS VEGETAIS.

INDUSTRIAS DE



TABELA 3.1.b - PRODU%AO DE SOJA E CAPACIDADE INSTALADA PARA ESMAGAMENTO DE GRAOS NO PARANA POR MICRORREGIAQ

HOMOGENEA - 1977.
AREA PRODUGAD e oA ?::?21232E

1 000 ha 1 000 ¢t t/24 HS 1 000 t/ANO
268 - M.R.H de Curitiba 0 1 1 000 300
273 - M.R.H. Campos de Ponta Grossa 60 126 L 870 1 461
279 - M.R.H. Norte Velho de Jacarezinho 94 212 k2o 126
281 - M.R.H. Norte Novo de Londrina 149 334 2 420 726
282 - M.R.H. Norte Novo de Maringa 167 335 1 160 348
283 - M.R.H. Norte Novissimo de Paranaval 9 17 240 72
284 - M.R.H. Norte Novo de Apucarana 67 138 - -
285 - M.R.H. Norte Novissimo de Umuarama 74 150 180 54
286 - M.R.H. Campo Mourao 329 712 60 18
288 - M.R.H. do Extremo Oeste Paranaense 817 1 867 1 510 453
289 - M.R.H. do Sudoeste Paranaense 215 367 180 54
290 - M.R.H. dos Campos de Guarapuava 85 186 - -
Qutras 134 225 - -
Total 2 200 L 700 12 040 3 612
FONTE: PRODUCAO AGRTCOLA MUNICIPAL - 1977 - FIBGE -

BADEP - ANALISE SETORIAL DAS IMDOSTRIAS DE OLEOS VEGETAIS
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tem-se mais de 80% da produgaoc paranaense de soja (Tabela 3.1.b).

Observa-se ainda nesta tabela que a distribuigao por
microrregiao da capacidade de esmagamento de graos do Panana
encontra-se de certa forma orientada para as microrregiSeé pro-
dutoras, excegao para Ponta Grossa onde se localiza cerca de
40% da capacidade instalada, basicamente em fungEo de ser um

grande entroncamento rodoferroviario.

Pode-se afirmar que a comercializacao de soja concen-=-
- d - -
tra-se nas cidades de Cascavel, Campo Mourao, Londrina, Marin-

ga e Ponta Grossa.

A partir das informagoes do consumo de soja em grao pe-
las industrias e utilizando coeficientes técnicos, estimou-se a
produgao paranaense de o0leo bruto e de farelo para o periodo
1970/77 (Tabela 3.1.c). Observa-se ainda que, na primeira me-
tade deste periodo, a produgao paranaense de oleo se destinou
praticamente ao mercado nacional e so em 1973 aparecem informa-
¢oes quanto a colocagao da produgao no mercado externo. Entre-
tanto, a produgao de farelo esteve muito mais voltada ao aten-
dimento do mercado externo que ao mercado interno. As exporta-
¢oes paranaenses de farelo de soja evoluiram de 183 mil tonela-

das em 1970 para 1.626 mil em 1977.

Estudos realizados pela Fundag3o [PARDES® estimam para
1980 e 1985 os seguintes nimeros para Gleo bruto e farelo de

soja, em mil toneladas:

*tbidem, nota 1



TABELA 3.1.c - PRODUCAO E EXPORTAGAO DE OLEO BRUTO E FARELO DE SOJA NO PARANA

em toneladas

OLEO BRUTO FARELO
EXPORTACOES EXPORTACOES
ANOS PRODUCAO | POR VIAS ﬁ?goglﬁggng SALDO PRODUCAO | POR VIAS §§802;¢3253R SALDO
INTERNAS INTERNAS g
] -2 3 4 5 6 7
1970 40 765 31 712 - 9 053 179 846 65 623 182 998  ( 68 775)
1971 63 013 52 849 - 10 164 277 999 L7 363 252 568 (21 932)
1972 88 977 53 259 - 35 682 392 546 50 345 341 966 235
1973 121 210 67 043 31 099 23 068 534 750 66 330 475 675 (7 255)
1974 224 031 70 174 - 149 857 988 374 69 429 673 624 245 327
1975 309 940 189 536 91 852 28 552 1 367 383 82 362 1 116 520 168 501
1976 438 070 130 383 158 420 149 267 1 932 660 92 061 1 493 086 . 347 513
1977 493 850 165 169 166 770 161 911 2 178 750 1 625 604 553 146
FONTE: 1 - 17% DO CONSUMO INDUSTRIAL
2 e 6 - DEE
3 e 7 - CACEX
5 - 75% DO CONSUMO INDUSTRIAL



1980 1985

Oleo Bruto
- produgao 654 734
- exportagoes 321 360
Farelo
- produgao 2 581 2 893
- exportagoes vias

internas 114 122
- exportagoes para o

exterior 2 066 2 314

Cabe frisar que o parque moageiro do Parana contava em
1977, com uma capacidade de refino de 6leos vegetais de 111 mil
toneladas/ano, o que lhe propiciou condigoes para exportar oleo
refinado. lsto nao significa que o Parana seja auto-suficiente
neste produto, pois & importador liquido. Grande parte da pro-

dugao estadual € exportada para ser embalada em outras unidades

da Federacao, para venda aos consumidores.

Como se pode observar pelos dados estatisticos apresen-
tados, o estimulo a demanda de soja em graos e de seus deriva-
dos & dado em grande parte pelo mercado internacional desses
produtos. A cotacao de soja em grao na Bolsa de Chicago chega a
servir de referencia para o preco vigente no mercado interno. Nos
ultimos anos, com o objetivo de garantir o abastecimento do mer-
cado nacional o Governo Federal tem procurado intervir no mer-
cado fixando cotas de exportagoes para soja em grao, oleo e fa-

relo.

A comercializagao da soja em grao, em funcao de caracte-
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risticas do seu mercado consumidor e de sua base produtiva al-
tamente capitalizada, possui um pequeno nimero de agentes atuan-
do em tal processo. Normalmente sao industrias multinacionais com
seus postos de compra nas regioes produtoras e grandes coope-
rativas que operam na exportacao do produto. No Parana, as co-
operativas e indiustrias comercializam a quase totalidade da pro-
ducao estadual, cabendo aos cerealistas somente cerca de 3% do
total comercializado. 0 periodo de comercializagao da soja vai
de marg¢o a junho de cada ano. A seguir visualiza-se o fluxo de
comercializagao de soja em grao envolvendo os principais agen-

tes:

Produtor

4
Cerealista Cooperativa

<
Industria
| |

Exportagao ! Exportagao
Exportagao

ou Consumo

Interno

Existem trés formas usuais de aquisicao da soja junto
ao agricultor por estes agentes. Na primeira e mais usual delas,
o produtor entrega o produto com o prego a ser fixado num prazo
variavel, em média,de 60 a 90 dias. Isto é, o agricultor en-
trega seu produto e tem um prazo para fechar o neg6cio na cota-
¢ao do dia. Os pregos diarios normalmente flutuam tendo como

orientador principal os pregos do mercado internacional.
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Qutra forma de transagao € a compra antecipada (antes
da colheita) pelo agente, podendo ter o prego a fixar quando da
entrega do produto, ou a compra antecipada com adiantamento por
parte do comprador incidindo sobre o adiantamento uma taxa de
juros. 0 terceiro e Gltimo tipo usual de transacao e a realiza-

¢ao do negocio a vista com pronta entrega do produto.

Cabe frisar ainda que o sojicultor tem acesso a toda as

instituicoes de créditos agricolas existentes.

A tabela 3.1.d relaciona os pregos medios recebidos pe-

los agricultores e os pregos medios que vigoraram no mercado
atacadista de Curitiba no periodo de 1972 a 1978. Os precos
reais recebidos pelos produtores evoluiram ate 1974, a partir
dessa data mostram uma tendéncia a estabilizagao em volta de

Cr$ 3,50 o quilograma. Observa-se ainda que €& pequena a margem

de comercializagdo verificada no periodo.

3.2 - AMENDOIM

No Parana, o amendoim € uma cultura que se desenvolve
basicamente em pequenas propriedades, apresenta uso restrito de
fertilizantes e de sementes selecionadas; e, dado o baixo nivel de mecaniza-
¢ao, absorve volume significativo de mao-de-obra, principalmente

no periodo da colheita.

Tanto a produgao paranaense quanto a brasileira vem de-

crescendo nos ultimos anos, com o Parana mantendo sua posicao



TABELA 3.1.d - CALCULO DA MARGEM DE COMERCIALIZAGAOD DA SOJA*

PREGOS RECEBIDOS PREGCOS NO MERCADO ATA- MARGEM DE COMERCIALIZACAO
ANOS PELOS PRODUTORES CADISTA DE CURITIBA
CR$/KG CR$/KG - EM %
1972 2,80 3,17 12
1973 b,91 4,95 ]
1974 4,28 L,24 (1)
1975 3,71 3,68 | (1)
1976 3,44 3,86 11
1977 3,58 4,00 1
1978 3,43 3,75 9

FONTE: PREGOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES - FGV
PRECOS NOS MERCADOS ATACADISTAS - MINISTERIO DA AGRICULTURA
CONJUNTURA ECONOMICA - JULHO/79 - IGP

*A precos de 1978



22

de segundo produtor nacional® participando com cerca de 13% do
total brasileiro. A area cultivada no Estado caiu de 114 milhec-
tares em 1970 para 34 mil em 1977, havendo uma pequena diminui-
¢ao de produtividade neste perfodo (tabela 3.2.a). As princi-
pais explicagoes para o decréscimo verificado na cultura do
amendoim sao: a baixa rentabilidade econdmica da cultura; a au-
séncia de sementes selecionadas - a custos razoaveis - forgando
o uso de sementes comuns, O que gera baixo rendimento; o eleva-
do custo da mao-de-obra nas operagoes de colheita; o apareci-
mento da aflotoxina na torta de amendoim provocando restrigoes
no seu emprego como alimento animal; e as vantagens da soja tan-

to na competigao por area como no mercado dos subprodutos.

Quanto as exportagoes da produgao paranaense de amen-
doim, tanto com casca como sem casca, elas se destinam basica-
mente a outras unidades da Federagao, sendo pequeno o comércio
com o exterior. A venda destes dois produtos para outros Esta-
dos, caiu de quase 70 mil toneladas em 1970 para cerca de 14
mil em 1977 (tabelas 3.2.a e b). 0 consumo humano, estimado atra-
vés de indicadores do ENDEF,® é pequeno, cerca de 10% da produ-

¢ao do Estado em 1977.

A microrregiao homogénea de Umuarama &€ a maior produ-
tora, participando em 1977 com cerca de 40% da producao do Pa-

rana. Somando-se a esta as microrregioes de Londrina, Paranaval,

“Ibidem, nota 1

SFUNDAGAO IBGE. Despesas das familias. Rio de Janeiro, FIBGE,
1978. (Estudo nacional da despesa familiar, regiao I11).




TABELA 3.2.a - AMENDOIM COM CASCA

Em toneladas

AREA em EXPORTAGUES POR|EXPORTAGOES P/

ANOS 1.000 ha PR?ggQAO P%;?AS VIAS INTERNAS |0 EXTERIOR S?E?O
(1) (4) (5)

1970 114 154 073 6 163 39 176 - 108 734
1971 112 177 618 7 105 29 870 - 140 643
1972 104 155 794 6 232 "6 708 31 142 823
1973 107 133 664 5 347 6 436 66 121 815
1974 102 131 250 5 250 6 736 50 119 214
1975 96 110 271 L 41 5 078 - 100 782
1976 51 69 690 2 750 5 516 - 61 L2y
1977 34 42 707 1 710 - - 40 997
FONTE:
(1) e (2) 1970 - 1972 - EAGRI - SUPRAN - PLANO ANUAL DE PRODUGAO E ABASTECIMENTO

(3) 4% SOBRE A PRODUGAO

(4) DEE
(5) CACEX.

1973 - 1977 - FIBGE - PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL



TABELA 3.2.b- AMENDOIM SEM CASCA

Em toneladas

- Resarvas EXPORTAQAO CONSUMO
A NOS Produgao p/sementes . : :
(1) (2) Vias Internas Exterior Humano Industrial
(3) (4) (5) (6)
1970 73 939 7 394 30 657 - 1 399 34 489
1971 95 637 16 957, 23 373 - 1 562 53 745
1972 97 120 9 712 5 248 74 I 64k 80 Lh2
1973 82 834 8 283 5 036 159 2 347 67 009
1974 81 066 8 107 | 5 271 170 2 457 65 061
1975 68 532 6 853 5 281 576 2 561 53 261
1976 41 768 b 177 5 654 607 2 649 28 681
1977 27 878 2 788 13 503 1 14 2 748 7 425
(1) 0,68 do. saldo de amendoim com casca (5) ENDEF
(2) 0,10 da produgao de amendoim sem casca (6) (1)-(2)-(3)-(4)-(5)

(3) DEE
(4) CACEX
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Extremo-Oeste, Campo Mourao e Maringa,tem-se mais de 90% da

producao estadual (tabela 3.2.c).

0 consumo industrial foi estimado por diferenga, ou se-
ja, tirou-se da quantidade produzida as exportagoes e o consumo
humano. Observa-se que no perfodo analisado (1970/77), o consumo
industrial estimado desse grao nao seria suficiente sequer para
o atendimento das exportagoes de oleo e farelo de amendoim (ta-
belas 3.2.d e e). Além da possibilidade de ter ocorrido uma pe-
quena importagao de amendoim, o mais provavel & que os dados

de produgao estejam ligeiramente subestimados.

As exportagoes de oleo bruto e farelo para outros esta-
dos tém decrescido, o que deve ser um reflexo do comportamento
da produgao primaria. Quanto as exportagdes para o exterior,
observa-se que a de o0leo tem oscilado muito neste periodo, ha-
vendo anos em que nao se verificou tal comércio. Ja no que se
refere ao farelo, apesar das oscilagoes sempre ocorrerem, nao se

encontrou informagoes para vendas ao exterior no ano de 1977.

Das industrias que esmagam oleaginosas, tem-se informa-
¢oes de que apenas duas unidades estao processando amendoim
atualmente e se localizam nas cidades de Paranavai e Cambe, que
estao nas microrregices de maior produgdo, excetuando-se a de

Umuarama.

Estudo realizado pela Fundagao I|PARDES®mostra que acul-

®*FUNDAGCAO IPARDES. Estudo de integragdo de pdlos agroindus-
triais do Parana - revisto e atualizado. Curitiba, 1977. 2v. v.
2 - Perfil do setor agroindustrial ate 1985.




TABELA 3.2.c- PRODUGAO PARANAENSE
MOGENEA - 1977.

DE AMENDOIM POR MICRORREGIAO HO-

MICRORREGIAO0 HOMOGENEA é:ECa QUQ:TLDADE RE:BL:ENTO
Campos de Ponta Grossa 202 207 1 024
Norte Velho de Jacarezinho 881 1 286 1 459
Norte Novo de Londrina 6 479 8 214 1 267
Norte Novo de Maringa 1 730 2 295 1 326
Norte Novo de Paranaval 2 921 3 967 1 358
Norte Novo de Apucarana 365 596 1 632
Norte Novissimo de Umuarama 14 691 17 333 1 179
Campo Mourao 2 515 3 433 1 365
Extremo-0este Paranaense 2 835 3 829 1 350
Sudoeste Paranaense 546 741 1 375
Outras 758 806 1 063
TOTAL 33 923 k2 707 1 258

FONTE: PRODUGAO AGRICOLA MUNICIPAL - 1977 - FIBGE.



TABELA 3.2.d - OLEO BRUTO

Em toneladas

PRODUGAO EXPORT. V. INT. | EXPORT. V. EXT.
ANOS (1) (2) (3) SALDO
1970 9.312 14 878 - - 5 566
1971 14 511 21 639 - - 7 128
1972 21 719 11 676 10 502 - 459
1973 18 092 868 6 320 + 10 904
1974 17 566 908 - + 16 658
1975 14 380 896 1 952 + 11 532
1976 7 74k 959 15 307 - 8 522
1977 2 005 564 10 100 - 8 659
FONTE:
(1) 27% DO CONSUMO INDUSTRIAL (TABELA 3.2.b)
(2) DEE

(3) CACEX.



TABELA 3.2.e - FARELO (INCLUSIVE TORTA)

Em toneladas

. EXPORTAGAO EXPORTACAO ,

ANOS PRODUCAO V. INTERNA V. EXTERNA SALDO

(1) (2) ~ (3)
1970 13 796 11 979 39 958 - 37 21
1971 21 498 8 101 17 732 - 4 335
1972 32 177 4 190 3 140 24 847
1973 26 804 166 18 396 8 242
1974 26 024 174 47 319 - 21 469
1975 21 30k 167 19 854 1 283
1976 11 472 179 16 811 - 5518
1977 2 970 339 - 2 631
FONTE :
(1) 40% DO COWNSUMO INDUSTRIAL (TABELA 3.2.b)
(2) DEE

(3) CACEX



29

tura do amendoim, assim como a producao de seus derivados ten-
derao ao declinio, caso nao se adote politicas que estimulemes-
tas atividades. As previsoes para 1980 e 1985 sao as seguintes,

em toneladas:

1980 1985

- Amendoim em casca:

produgao 79 762 71 Loo

exportacgao 9 688 8 513
- Amendoim sem casca:

produgao 47 650 L2 763

exportacao 9 892 9 309
- Farelo

produgao 20 270 18 049

exportacao 20 270 18 049
- 0leo Bruto

produgao 14 086 12 542

exportacao 10 984 9 617

Em comparacao com a soja, o amendoim possui uma rede de
comercializagao bastante diferenciada. Aqui nao se observa a
presenga da cooperativa, e aparece a figura do pequeno ataca-
dista que se vincula muito estreitamente com os pequenos produ-
tores, fornecendo insumos e outras mercadorias para estes. Sur-
ge tambem nesta cadeia o grande atacadista que tanto compra o
amendoim do pequeno comerciante como dos produtores maiores, ven-
dendo-o para indlUstria e outros compradores. A industria tambem
atua no processo de comercializagao comprando dire;amente dos
grandes produtores. 0 grafico apresentado a seguir ilustra me-

lhor esta malha de comercializagao.
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Produtor

Pequeno
Atacadista

1L 1 . L 4
Grande Inddstria
Atacadista + de Oleo

1)
Outros compradores ]

(nacionais e/ou es- Exportagao
trangeiros)

Anualmente existem duas safras de amendoim, a ‘''das
aguas' e a ''da seca'. A primeira é comercializada em feverei-

ro, margo e abril, a segunda em junho, julho e agosto.

As formas mais usuais de pagamento sao: a) com o prego
fixo,podendo o negocio ser realizado a vista ou a prazo; b) com
o preco a fixar,podendo existir ou nao adiantamento de parcela
do valor da compra. Neste Gltimo tipo de operagao atua quase que
exclusivamente a industria que, em alguns casos, opera com nota

. - 3 « .
promissoria rural. A nivel mundial, os pregos tanto para o amen-
doim em grao como para seus derivados tém como referéncia a co-

tagao da Bolsa de Londres.

Entre 1970 e 1978, o pregco real medio recebido pelos
agricultores para o amendoim com casca evoluiu significativamente.
Eles aumentaram até 1975 tendo um ligeiro declinio em 1976 para
depois tender a ficar em volta dos Cr$ 5,40 o quilo. Ja no mer-
cado atacadista de Curitiba, para amendoim descascado, os pre-

¢os médios reais subiram até 1974 declinando em seguida. Nao se
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dispoe de informagoes para o pre¢o no atacado em Curitiba, para

os anos de 1977 e 1978,

A margem de comercializagao foi sempre superior a 6u%

no periodo analisado (tabela 352.f).

3.3.- CAFE

0 cafe foi objeto da politica econdomica do governo bra-

sileiro, desde 1850 até, menos intensamente, em nossos dias. A
geragao de dfvisas que propiciou, permitiu mudangas de rumo na
economia brasileira, via industrializagao. Mesmo em épocas de
crise pelas superproducgoes e falta de colocagao do produto no

mercado externo, os mecanismos de defesa adotados continuaram a
alimentar grandes lucros, que facilitaram a politica de indus-

trializagao por substituicao de importagoes.

A participacao do café na geracgao de divisas justifica
sua importancia Nacional, pois, no inicio deste século, o —.cafe
respondia pela metade das divisas geradas pelas exportagoes. Em
1946 e 1948, por exemplo, o cafe respondeu com 36% e L2z, res-
pectivamente, e no perfodo 1952/64 gerou mais de 55% das divi-
sas nacionais.’ A bartir de 1965, a . cafeicultura comegou apre-

sentar sensiveis decréscimos na participagao das exportagoes.

7FUNDAGCAO IPARDES, op. cit. nota |



TABELA 3.2.f- CALCULO DA MARGEM DE COMERCIALIZAGAO
Em Cr$ de 1978

Precos recebi-| Pregos medios | .
. argem de co-
ANGOS dos pelos agri-| no mercado Ata- mercializacs
cultores dista de Curi- m lzagao
CR$/kg - tiba CR$/kg © %
1970 3,05 9,53 68
1971 3,46 11,74 71
1972 3,33 11,79 72
1973 4,77 15,65 70
1974 5,49 16,85 67
1975 5,74 15,84 64
1976 L,55 12,86 65
1977 5,42
1978 5,38

FONTE: PRECOS NOS MERCADOS ATACADISTAS - MINISTERIO DA AGRICULTURA
PREGOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES - FUNDACAO GETULIO VARGAS.
CONJUNTURA ECONOMICA - JULHO/79 - IGP



TABELA 3.3.a - AREA, PRODUGCAO E EXPORTAGAO DO CAFE EM GRAO NO PARANA (t)

(em toneladas)

AREA PRODUCAO EXPORTAGOES EXPORTACDES
ANOS (HA) VIAS INTERNAS VIAS EXTERNAS SALDO
1 2 3 L

1970 1 109 000 96 000 58 860 L11 194 (374 054)
1971 1 110 343 768 000 96 086 398 418 273 496
1972 1 110 208 582 000 208 759 403 485 (30 244)
1973 1 151 556 246 000 194 910 370 621. (319 531)
1974 1 158 270 690 000 204 014 237 822 248 164
1975 1 050 033 702 000 2 448 312 408 387 144
1976 3 724 - 1 893 281 828 (283 721)
1977 619 101 108 000 543 166 421 (58 964)
FONTE: 1 - FIBGE - PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL

1

2 - ANUARIO ESTATISTICO DO CAFE, N° 11 - DEZ - 1977
3 - DEE

L - CACEX
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A mudangca de estilo de crescimento da economia brasilei-
ra, no periodo pos-64, voltado para um novo eixo dinamico de acu-
mulagao (bens duraveis), fez com que se estimulassem as expor-
tagoes de outros produtos primarios e manufaturados, causando
essas modificagoes, muito embora as quantidades exportadas e as

rendas auferidas pelo cafe, tenham aumentado.

A introdugao da atividade cafeeira no Estado marcaoini-
cio da real formagdo do atual panorama economico e social do Pa-
rana. Ja na década de 1930 correntes migratdorias se dirigiam ao
Norte paranaense, substituindo as matas virgens por cafezais,
apés o que, o Parana passa a viver um novo ciclo economico | ba-
seado nesta monocultura e s6 nos ultimos anos vém ocorrendo sen-
sfveis modificagoes de atividades na agricultura e na agroindus-

tria.

Considerando-se apenas os anos ''normais' para a .cultura
no periodo 1970/77 (tabela 3.3.a), o Parand ocupou em varios anos
(1971/2/4/5) o 12 lugar no volume de produgao no cenario nacional, se-
guido por Sao Paulo. Nos outros anos sua posigao alternou-se en-

tre 29 e 3° lugar.

A ocorréncia de geadas (1972/3/5), reduziu sensivelmente
a produgao da cafeicultura, sendo que no ultimo ano, sua produ-

¢ao ficou praticamente exterminada.

Sua area colhida, atée 1975, esteve em torno de 1.100.000
hectares,,caindo em 1976 para 3.724 hectares, quando geou na
época de floragao. Em 1977, a cafeicultura tende a recuperagao

com a colheita numa area de 619.101 ha.
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Embora tenha se registrado ocorréncia de geadas em al-
guns anos, as exportacoes paranaenses ao mercado externo, com
excecao de 1977, nao sofreram quedas violentas. Isso deve-se ao
fato de que o problema foi amenizado com a recorréncia a esto-
ques existentes de anos anteriores, para atender a demanda in-

ternacional.

0s problemas climaticos verificados nos ultimos anos di-
ficultam qualquer projegao, mesmo assim, baseando-se nos progra-
mas de plantio de novos cafezais nas regioes Leste e Centro-Oes-
te do Brasil, financiados pelo IBC, pode-se prever uma redugao
na importancia relativa da cafeicultura paranaense nos> proximos

anos.

Pelos dados da tabela a seguir, verifica-se que, a pro-
dugao de café no Parana, esta concentrada na regiao Norte. As
microrregioes que se destacam sao, em ordem decrescente, as se-
guintes: Norte Novissimo de Paranavai; Norte Novissimo de Umua-
rama; Norte Velho de Jacarezinho; Norte Novo de Londrina e Norte
Novo de Maringa. Estas representaram, no ano de 1977, aproxima-

damente 80% da produgcao estadual.

TABELA 3.3.b - PRODUCAO DE CAFE EM COCO, PQR MRH - 13977

MRH ~ PRODUGAO (t) . PARTICIPAGAO %
Norte Novissimo de Paranaval 59 746 28,0
Norte Novissimo de Umuarama 34 150 16,0
Norte Velho de Jacarezinho 27 989 13,0
Norte Novo de Londrina 26 794 12,0
Norte Novo de Maringa 22 776 11,0
Outros 42 319 20,0

TOTAL 213 775‘ | 100,0
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A colheita do café & realizada nos meses de julho a ou-
tubro, concentrando-se nos meses de agostb e setembro. Sua co-
mercializagao inicia-se logo apos a colheita, abrangendo o pe-
riodo de outubro a dezembro, ocorrendo no més de novembro o

maior volume de transagao.®

O0s paises maiores consumidores e produtores de cafe es-
tao associados a 0IC - Organizagao Internacional do Café, atra-
vés da qual tentam controlar o mercado mundial, evitando que ele
sofra bruscas oscilagoes, através da fixagao de cotas de consumo
e de exportagoes. A nivel interno, toda a politica da economia
cafeeira € dirigida atraves do IBC - Instituto Brasileiro do Ca-

fé que procura regular o mercado interno e as exportagoes.

0 numero de agentes intervindo no processo de - comercia-"
lizagao do produtor até o consumidor & muito pequeno. Normalmen-

te sao grandes empresas atacadistas comprando diretamente do pro-

dutor e a vista . Estas empresas se nao sao exportadoras estao
voltadas para o abastecimento do mercado interno ou vendem os
produtos para aquelas ligadas ao mercado internacional. O 1BC

também participa do mercado comprando e vendendo o produto, nhao
so para regular o mercado interno, mas também como politica de
interferéncia na formagao do prego no mercado mundial. Sao Paulo
€ o principal estado comprador do cafe paranaense, com cerca de
50% do total exportado por vias internas, seguido do Rio de Ja-

neiro e do Rio Grande do Sul com 12% e 10%, respectivamente.

®*FUNDAGAO GETOLI10 VARGAS. Calendario agricola nacional. Rio
de Janeiro, 1979. 254 p.
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Quanto aos pregos médios que vigoraram no mercado no pe-
riodo de 1970 a 1975, praticamente nao apfesentaram grandes va-
riagoes. A partir deste ano, em fungao da quebra de safra, o
preco médio de mercado cresceu rapidamente, chegando em 1977 o
valor da saca a ser quase trés vezes superior ao de 1975. Em 1978
houve um ligeiro declinio (tabé]a 3.3.c). Atualmente os pregos
para o produto no mercado paranaense "esta por volta de Cr$
3.300,00 a saca de 60 quilos de cafe beneficiado, enquanto a co-
tagao da Bolsa de Nova York &€ de Cr$ 9.908,62 (US$ 232,98 a saca

de 60 kg.).

TABELA 3.3.c - PREGOS DE GARANTIA FIXADOS PELO 1BC E PRECOS ME-
DIOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES
EM Cr$ DE 1978

ANOS PRECO FI1XADO /PREQO_MEDIO RECEBIDO
PELO IBC PELOS AGRICULTORES
1970 870,91 1.177,77
1971 851,48 818,55
1972 931,39 978,44
1973 967,53 1 207,65
1974 880,01 1 156,36
1975 997,12 1 323,13
1976 1 440,07 2 621,85
1977 2 760,00 3 279,94
1978 2 500,00 2 015,80
FONTE: ANUARIO ESTATISTICO DO CAFE - N° 11 - IBC -

CONJUNTURA ECONOMICA - JULHO - 1979 - IGP
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0 IBC fixa a cada ano um prego de garantia ao cafeicul-
tor. Ainda segundo a tabela 3.3.c - este prego sempre foi infe-

rior ao preco de mercado, excegao ao ano de 1971.
3.4 - MILHO

Apesar do Brasil ser o terceiro maior produtor mundial
de milho,sua produtividade & pequena em relagao a outros paises
tradicionais produtores. A melhoria no rendimento nacional é pe-
quena e o crescimento da produgao se da basicamente em fungaoda

incorporagao de novas areas ao cultivo.

A recuperagao da suinocultura e o incremento verifica-
do na avicultura fizeram com que a demanda brasileira por milho
se situe atualmente em torno das 17,5 milhoes de toneladas. Co-
mo nos anos recentes tem havido quebra na produgao, o pais, tra-
dicional exportador, viu-se na necessidade de importar para, jun-
tamente com sua produgao de cerca de 16 milhoes de toneladas,

atender o mercado interno.

0 Parana € o Estado maior produtor de milho e sua pro-

dutividade é superior a brasileira. Em 1977 sua produgao repre-

sentou 24% da nacional. No periodo de 1970 a 1977 (tabela
3.4.a) a area plantada tem-se mostrado praticamente estavel,
variando entre um minimo de cerca de 1.883 mil e um maximo de
2.153 mil hectares. Neste periodo a produgao cresceu 38% e o

rendimento 21%.

A cultura do milho no Parana é caracterizada por um

baixo nivel tecnoldgico e &€ consorciada com os mais diversos



TABELA 3.4.,a- MILHO - AREA, PRODUGAO E RENDIMENTO - PARANA - BRASIL - 1970/77.

PARANA BRAS I L PART C IPACAO %

ANOS AREA (HA) PRODUGAO (t) | RENDIMENTO | AREA (HA) PRODUCAO (t) | RENDIMENTO | a/g B/,
A B KG/HA c D KG/HA

1970 1 883 309 3 359 364 1 784 9 858 108 14 216 009 1 hk2 19,1 23,6
1971 2 005 064 3 665 086 1 823 10 550 489 14 129 749 1339 19,0 25,9
1972 1 994 620 3 829 541 1 920 10 538 943 14 891 Lhk 1 413 18,9 25,7
1973 1 620 000 2 997 000 1 850 9 923 570 14 185 877 1 430 16,3 21,1
1974 2 110 000 3 553 000 1 684 10 686 295 16 284 713 1 524 19,7 21,8
1975 1 923 000 3 813 309 1 983 10 854 687 16 334 516 1 505 17,7 23,3
1976 2 185 000 4L 822 900 2 207 11 117 570 17 751 077 1 597 19,7 27,2
1977 2 153 872 4 630 825 2 170 11797 411 19 255 936 1 632 18,3 24,0
FONTE: EAGRI - SUPLAN - PLANO ANUAL DE PRODUGAO E ABASTECIMENTO - 1978 - CTBA - 1977

FIBGE - PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL
FIBGE - ANUARIO ESTATISTICO
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produtos ou intercalada ao café. Quase nao se registram planta-
¢oes autdnomas, a nao ser em areas de topografia acidentada.
Além disso, ha o carater acentuadamente de subsisténcia de cul-
tura, acreditando-se que cerca de 36% da produgdo seja consumida
a nivel de propriedade, principalmente no Oeste e Sudoeste do
Estado, onde ha grande concentragcdo do rebanho suino. Embora pou-

co empregue insumos modernos, o uso destes tem-se intensificado.

0 milho € plantado em pequenas areas, em média de 6,8
hectares, e cerca de 80% da produgao provéem de lavouras com me-
nos de 50 hectares. E um produto tipico de pequenos e médios es-

tabelecimentos e mesmo de subsistencia.

Estudo realizado pelo IPARDES? estima para os anos de

1980 e 1985 os seguintes nimeros:

1980 1985
- area (mil ha) 2 209 2 hg7
- produtividade (Kg/ha) 1999 2 119
- produgao (mil toneladas) L K16 5 291

A tabela 3.4.b mostra que no pérfodo 1970/77 as expor-
tagoes paranaenses para outras unidades da Federagao declinaram.
Em 1970 elas absorveram 14% da produgao estadual, ja em 1977
represenfaram apenas 8%. Quanto as vendas para o exterior, estas
oscilaram bastante no periodo, foram de 891 mil toneladas em:1970, cain-

do para 37 mil em 1973, e em 1978 foram de 1.079 mil toneladas.

A analise do consumo interno é dificil de ser realizada,

*FUNDAGAO IPARDES, op. cit. nota 6



TABELA 3.4.b ~- MILHO EM GRAO - PARANA

Em toneladas

ANOS PRODUGRO A TN FEXTER 1OR. | SALDO
1 2 3
1970 3 359 364 L77 ob4e 890 944 1 991 374
1971 3 665 086 427 059 840 113 2 397 914
1972 3 829 541 575 297 133 210 3 121 034
1973 2 997 000 457 786 37 107 ‘ 2 502 107
1974 3 553 000 479 167 499 445 2 574 388
1975 3 813 309 260 609 616 134 2 936 566
1976 L 822 900 366 535 1 039 577 3 416 788
1977 L 630 825 384 665 1 079 129 3 167 031
FONTE: 1 - EAGRI - SUPLAN
2 - DEE - PLANO ANUAL DE PRODUGAO E ABASTECIMENTO - 1978

3 - CACEX
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em virtude do alto indice de retencao da produgdo a nivel de
propriedade e da falta de informagoes soﬁre o consumo pelas in-
dustrias. Em pesquisa de campo efetuada pelo IPARDES,!® esti-
mou-se para 1976 um consumo de cerca de 878 mil toneladas pelas
indistrias de ragoes e de derivados do milho. 0 nimero de es-
tabelecimentos industriais atﬁando no setor € bastante grande,
sendo porem em sua grande maioria pequenas unidades; apenas
cinco empresas sao de grande porte e estao vinculadas a capital
internacional. Elas localizam-se em Ponta Grossa, Jacarezinho,
Maringa, Apucarana e Cascavel. No que se refere a indistrias de
oleo, tem-se informagEo de que apenas duas unidades, sediadas em
Maringa e Andira, processam milho atualmente, nao se dispondo

de informagoes que quantifiquem seus consumos.

A producao de milho do Estado se da em todas as suas

microrregioes homogéneas. Em 1977, a microrregiao do Sudoeste
Paranaense foi a que mais produziu e deteve o maior indice de
produtividade (Tabela 3.4.c). Somando-se a esta microrregi3o as

do Extremo-Oeste, de Apucarana, de Pitanga, de Campo Mourao, dos
Campos de Guarapuava e Jacarezinho, tem-se ai 70% da produgao
estadual de milho. A microrregiao de Maringa que nao tem uma
producao significativa € a que mais vende para outras unidades
da Federagao, constituindo-se dessa forma em um importante cen-
tro de comercializagéo. Seguem-na o Extremo-Qeste, Londrina,

Jacarezinho e Sudoeste Paranaense, podendo as sedes destas mi-

""FUNDACAO IPARDES. Anidlise da producdo, comercializacdo - e
industrializacao do milho no Parana. Curitiba, 1977. 3 v.




TABELA 3.4.c - PRODUGAO E EXPORTAGAO PARANAENSE DE MILHO POR VIAS INTERNAS POR MICRO REGIAO HOMOGENEA - 1977

R AREA EM PRODUGAO REND IMENTO chggT?ﬁggzNXgR
1000 ha t KG/HA _ t
Alto lvafl 82 167 142 2 037 820
Norte Velho de Jacarezinho 91 214 528 2 361 52 886
Norte Novo de Londrina 100 194 559 1 949 53 012
Norte Novo de Maringa 25 51 377 2 037 101 514
Norte Novo de Apucarana 181 Lés 125 2 573 35 544
Norte Novissimo de Umuarama 77 143 993 1 873 - 3 882
Campo Mourao 154 362 472 2 347 2 309
Pitanga 193 Lsh4 002 2 352 Le8
Extremo Oeste Paranaense 328 688 994 2 103 57 263
Sudoeste Paranaense 270 742 7 2 749 25 295
Campos de Guarapuava 135 268 L42 1 991 3 603
Qutras 518 1 145 892 2 212 L8 069
TOTAL o 2 154 L 630 825 2 150 384 665

FONTE: PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL - FIBGE - SEPLAN
DEE
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crorregioes serem também consideradas como centros de comercia-

lizacao do produto.

Como ja foi frisado anteriormente, em média, no Para-
na, 36,2% da producao de milho fica retida a nivel de proprie-
dade. Como se pode observar no fluxograma abaixo, os principais
agentes que intervém na comercializagao sao os cerealistas (pe-
quenos comerciantes de centros urbanos proximos de produtor) que
compram cerca de 45,3%, seguido das cooperativas com 12,5%, das
indistrias com 2,4% e dos grandes atacadistas (exportadores para
outros Estados ou para o exterior) com 1,8%. As aquisigoes da
Comissao de Financiamento da Produgcao - CFP e de cerca de 0,9%
da produgao estadual e os 0,9% restantes sao aquisigoes de sui-

~ e 11
nocultores e produgao de sementes certificadas.

Produtor Reteng¢ao na propriedade

|
| ] | ] ] ] I

Cerealista| |Cooperatival|Atacadista||Industria||CFP|| Suinocul+ Sementes
tores Certificadas

Cabe ressaltar que a deficiéncia da estrutura de ar-
mazenagem a nivel de propriedade leva o produtor a entregar seu
produto ao intermediario e a ‘indistria e nao as cooperativas,
que dada a coincidéncia do periodo de colheita do milho com a
soja, voltam suas atengoes para este produto que envolve maio-
res investimentos. 0 secundarismo com que é tratado o milho tem

feito com que os ganhos no processo de comercializagao tenha se

'! Fundagdo IPARDES, op.cit. nota 10.
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concentrado nas maos dos grandes cerealistas que, principalmente
na eépoca atual, tém-se beneficiado da escéssez do produto no mer-
cado nacional e da elevagao dos seus pregas ho mercado externo.
Os beneficios de melhores pregos advindos da conjuntura atual
tem sido pouco repassado - em termos de maiores lucratividades -

ao produtor.

Em termos reais, os precos recebidos pelos agricultores
evoluiram 68% no periodo 1970/78, passando de Cr$ 1,11 por quilo
para Cr$ 1,86 (tabela 3.4.d). A margem de comercializagao, -cal-
culada em relagao ao mercado atacadista de Curitiba, tem oscila-

do bastante, atingindo indices superiores a 70%.

TABELA 3.4.d - CALCULO DA MARGEM DE COMERCIALIZACAO

Em Cr$ de 1978

PRECO MEDIO NO MER-
CADO ATACADISTA DE
CURITIBA EM Cr$/kg

PRECOS RECEBIDOS
ANOS PELOS AGRICULTORES

MARGEM DE
COMERCIALIZAGAO

Cre/kg INFERIOR SUPERIOR Em %
1970 1,10 1,49 5,06 25 78
1971 1,17 1,42 3,76 17 68
1972 1,42 1,74 18
1973 1,65 1,79 7
1974 1,82 2,28 2,46 20 26
1975 1,98 2,34 2,53 15 21
1976 1,69 1,93 7,01 12 75
1977 1,35 1,58 3,62 14 62
1978 1,86 1,85 3,51 0 47

FONTE: - PRECOS NOS MERCADOS ATACADISTAS - MINISTERIO DA AGRICULTURA
- PREGOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES - FGV

- CONJUNTURA ECONOMICA - JUL. DE 1979.
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3.5 - ALGODAO

A importancia do algoddao na agricultura paranaense nao

se restringe tao somente aos aspectos econdmicos, pois tambem
desempenha relevante papel social entre as atividades rurais,
através do contingente humano ligado a base produtiva. A partir

de 1971 sua participacao no valor da produgdao agricola estadual
comeca a declinar, n3o sé em fungao da redugao de sua area plan-
tada como também do rapido crescimento da cultura da soja. Em

1977 o Estado participou com 29% da produgao brasileira.

Apesar de pequenas oscila¢oes na produtividade meédia
paranaense de algodao, esta manteve uma tendéncia ao crescimen-
to o que garantiuuma diminuigao na produgao estadual,no periodo

1970/77, menor que a diminuigao da area cultivada (Tabela 3.5.a).

0 Parana exportou para outras unidades da Federacgao
algod3o em carogo até o ano 1974, a partir dal nao se obteve
mais informagoes de sua ocorréncia. Assim, todo algodao hoje

produzido no Parana é beneficiado no proprio Estado.

Duas microrregioes do Estado, as de Umuarama e Campo
Mourao, produziram quase que 50% da produgao paranaense. Soman-
do-se a estas as de Jacarezinho e de Assal, tem-se mais de 3/4 da
produgao estadual. Quanto ao beneficiamento,observa-se que alem
destas quatro microrregioes destaca-se a de Maringa como a pos-
suidora do segundo parque de beneficiamento de algodao. Assim,
da analise da tabela 3.5.b,pode-se afirmar que os centros de
comercializagao do algodao em carogo no Parana situam-se em Ja-

carezinho, Maringa, Umuarama, Campo Mourao e Assai.



TABELA 3.5.a - ALGODAO EM CAROGO - PARANA - 1970-77

Em toneladas

AREA

os | BN | RENDIENTO | propuguo | BXPORTAGDES b/ | praoss | covsumo
1970 bh7 1 175 525 772 71 342 31 546 487 015 64 131
1971 Lo2 1 245 500 940 36 697 30 056 327 108 107 079
1972 355 1 bLhs 512 710 9 693 30 762 359 781 112 474
1973 294 1 424 419 875 8 052 25 192 39o‘h17 - 3 786
1974 310 1 550 470 500 8 428 28 230 328 374 105 468
1975 267 1 415 377 695 - 22 662 360 725 - 5 692
1976 181 1 547 280 883 - 16 583 263 162 1 138
1977 290 1 434 416 550 - 24 993 402 143 10 586
FONTE: SERVIGOS DE ACORDO DE CLASSIFICACAO NO ESTADO DO PARANA

- DEE.



TABELA 3.5.b - PRODUGAO E CONSUMO INDUSTRIAL DE ALGODAO EM CAROGO POR MICRORREGIAO HOMOGENEA - PARANA -

1977
AREA RENDIMENTO PRODUGAOD CONSUMO PARA BENE-
M.R.H. EM 1.000 ha kg/ha EM t FICIAMENTO EM t

Norte Velho de Wenceslau Braz 0 1 200 36 -

Norte Velho de Jacarezinho L7 1 370 64 556 85 998
Algodoeira de Assai 37 1 711 63 250 59 845
Norte Novo de Londrina 27 1 362 37 028 38 237
Norte Novo de Maringa 4 1 386 5 769 74 119
Norte Novissimo de Paranavaf 11 1 285 13 987 13 860
Norte Novo de Apucarana 11 1 936 22 026 -

Norte Novissimo de Umuarama 78 1 299 101 146 65 217
Campo Mourao 68 1 478 101 119 64 876
Pitanga 0 1 800 234 -
Extremo-0este Parananese 6 1 182 7 599 -

TOTA AL 290 1 L34 Lié 550 Lo2 143

FONTE: SERVICO DE ACORDO DE CLASSIFICAGCAO NO ESTADO DO PARANA
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Com base nas informagoes de Servigo de Acordo de Clas-
sificagao no Estado do Parana quanto a quantidade de Algodao em
carogo beneficiado no Estado, estimar-se produgao estadual de

algodao em pluma e de carogo de algodao.

Analisando-se a tabela 3.5.c, pode-se observar que ate
1974 a produgao paranaense de algodao em pluma destinava-se ba-

sicamente ao atendimento do mercado de outras unidades da Fede-

racao e a exportacao para o exterior. Ja a partir de 1973 as
vendas paranaenses no mercado mundial comegam a oscilar, com
tendéncia ao declinio. Em 1975 a mudanga significativa se da
no mercado interno com um aumento substancial no consumo pela

indistria de fiagao estadual que passa de 8.500 toneladas no ano
anterior, para se manter superior as 12.000 toneladas nos anos

seguinte.

As tabelas 3.5.d; 3.5.e e 3.5.f estimam a produgao
de cargo de algodao, farelo, o0leo bruto e oleo refinado assim

como o destino dado a estes produtos.

Em estudo realizado pelo IPARDES'® estima que o setor
agricola paranaense estara em 1980 e 1985 produzindo os seguin-

tes numeros referentes a cultura do algodao:

1980 1985
- area (em ha 281 650 281 650
- produtividade (em kg/ha) 1 653 1 820
- produgao (em toneladas) Lé65 567 512 603

12 fyndacao IPARDES, op. cit. nota 1.
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Quanto a comercializagao, o produtor de algodao encon-
tra-se fortemente vinculado ao maquinista, ou seja, aquele que
se encarrega de beneficiar o algodao. Este maquinista € um in-
termediario com caracteristicas de empresas privadas sendo que
apenas duas cooperativas no Parana atuam como beneficiadoras do
algodao. Portanto, o agricultor entrega sua produgao aoc maqui-
nista, que o paga a vista ou recebe o produto com o prego a ser
fixado, dentro de um certo prazo, de acordo com a cotagao do
dia, pelo produtor. 0 governo interfere na comercializagao fi-
nanciando ao produtor através dos EGFs (Empréstimos do Governo
Federal), o que da a estes uma certa margem para negociagao du-
rante o periodo de comercializagao, que vai de abril a junho no

Parana.

0 mercado do algodaoc em pluma na regiao Centro Sul do
pais tem seu preg¢o orientado pela Bolsa de Mercadorias do Esta-
do de S3o Paulo que negocia o produto, tanto no mercado disponi-
vel quanto no mercado a termo. O agricultor porém nao tem aces-
so a este mercado bolsistico que beneficia exclusivamente a in-
‘dustria de fiacdo e tecelagem e em menorrescala ao maquinista. Deve-se
' ressaltar que os estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Ge-
rais consomem cerca de 70% da produgao nacional de algodao em
pluma. Flutuagoes no mercado mundial, do produto, regulado pe-
las bolsas de Nova York e de Londres, também afetam sua cotagao

no mercado interno nacional.

Quanto aos pregos minimos fixados pelo Governo Federal,
observa-se que, no periodo 1970/77, houve uma grande mudanga em
sua tendencia em 1973 quando este prego foi, em termos reais,

72% superior ao ano anterior. A partir deste ano houve gran-



TABELA 3.5.c - PRODUGAO, EXPORTAGAO E CONSUMO INDUSTRIAL DO PARANA - ALGODAO EM PLUMA

Em toneladas
ANOS PRO??%AO EXPORTAQA?ZYJINTERNAS EXPORTAQ?g)P/EXTERIOR Iggﬁgg:?AL S ALDO
1970 170 455 87 748 73 784 4 200 4 723
1971 114 488 65 716 32 650 4 500 11 622
1972 109 366 43 183 L6 819 5 300 14 064
1973 136 646 77 234 63 353 7 600 - 11 .54
1974 114 931 80 842 10 498 8 500 15 091
1975 126 254 81 430 37 351 11 100 - 3627
1976 92 107 84 683 304 12 500 - 5 380
1977 140 750 65 222 7 864 12 300 55 364

FONTE:

(1) 35% do consumo industrial (tabela
(2) DEE
(3) CACEX

3.5.b)



TABELA 3.5.d - PRODUGAO E CONSUMO DE CAROCO DE ALGODAO NO PARANA

Em toneladas

ANOS PR???QAO 253%5?9 " 5ég?§§%%ﬁgs S S RARA
1970 292 209 8 766 113 735 169 708
1971 196 265 5.888 75 226 115 151
1972 215 869 2 876 40 262 172 731
1973 234 250 7 027 b 695 182 528
1974 197 024 5 911 46 783 144330
1975 216 435 6 493 37 467 172 475
1976 157 897 4 737 40 117 113 043
1977 241 286 7 239 147 149 86 898

FONTE:

(1) 60% sobre consumo industrial (Tabela 3.5.a)
(2) 3% sobre produgao

(3) DEE



TABELA 3.5.e - PRODUGAO E EXPORTACAO PARANAENSE DE FARELO DE ALGO-

DA0
Em toneladas
EXPORTACAO |  EXPORTAGAO -
ANOS PR??§§A° VIAS INTERNAS | VIAS EXTERNAS | SALDO
(2) (3)
1970 84 854 18 410 81.911 (15 467)
1971 57 576 12 364 41.399 3 813
1972 86 366 4 430 55.382 26.554
1973 91 264 5 173 30 346 55 745
1974 72 165 5 414 21 361 45 390
1975 86 238 24 685 6 498 55 055
1976 56 522 26 430 - 30 092
1977 43.499 7.590 35.909
FONTE
(1) SOBRE SALDO P/INDOUSTRIA (TABELA 3.5.d).
(2) DEE
(3) CACEX



TABELA 3.5.f - PRODUGAO E EXPORTACOES PARANAENSES DE OLEO BRUTO E REFINADO DE ALGODAO

Em toneladas

ANOS

OLEO BRUTO DE ALGODAO

GLEO REFINADO

Exportagao Vias

Exportagao Vias

Pr??;géo Inter?g§ S?;?o Pr?g;géo lntezg?s Saldo
1970 23 759 22 622 1 137 966 2 163 (1 197)
1971 16 121 11 809 L 372 3 665 2 317 1 348
1972 24 182 9 034 15 148 12 876 2 686 10 190
1973 25 554 12 590 12 964 11 019 3 940 7 079
1974 20 206 13 178 7 028 5 974 L 124 1 850
1975 2L 146 7 311 16 835 14,310 672 13 638
1976 15 826 7 822 8 004 6 803 720 6 083
1977 12 166 564 11 602 9 862 - 9 862
- FONTE :

(1) 14% sobre saldo p/inddstria de carogo de aigodao (Tabela 3.5.d)

(2) DEE

(4) 0,85 s/saldo (3)

(5) DEE



TABELA 3.5.g - EVOLUGCAO DOS PRECOS MfNIMOS(]) DO ALGODAO E DOS PRE-

COS REAIS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES NO PARANA

1970-77

Em Cr$ de 1978

ANOS

PRECOS MINIMOS

PREGOS RECEBIDOS PELOS
AGRICULTORES

Cr$/15 kg Cr$/15 kg
1970 77,40 64,80
1971 86,52 77,85
1972 84,37 84,00
1973 144,77 . 90,75
1974 124,77 120,90
1975 126,19 35,70
1976 153,64 126,75
1977 139,51 113,85
1978 103,50 103,50

FONTE: - ANUARIO ESTATISTICO DA CFP

- PREGOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES - FGV

- CONJUNTURA ECONOMICA - JUL.

(1) Referem-se as médias dos pregos das zonas geoeconomicas do Es-

tado.

1979 - FGV
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des oscilagoes, chegando-se a 1978 com um prego mfniho inferior
ao de 1974. Quanto aos pregos recebidos pelos agricultores,
apesar de crescerem no periodo,eles foram sempre inferiores aos
precos minimos, excecao a 1978, quando foram iguais (Tabela

3.5.9).
3.6 - MAMONA

Plantada inicialmente no meio do cafezal, como cultura
protetora desta rubiacea, mais recentemente encontram-se lavou-
ras espontaneas ladeando as estradas, sendo pouca as plantagoes
racionalizadas a agronomicamente bem conduzidas. Além disso, €
explorada como cultura de subsisténcia, nao sendo, portanto, ca-
pitalizada como o café, sua consorciada. |Isso tudo impede ado-
coes de técnicas de produgao, mais avangadas no Estado, pois
inexistem pesquisas de sementes melhoradas e maquinas apropriadas

ao plantio e colheita.

Apesar disto, conforme registro do anuario estatisti-
co de 1978, o Parana ocupa segundo lugar na produgao Nacional,
alcancando em 1976 e 1977 um percentual de dezoito e treze, res-

pectivamente.

Tanto sua area de cultivo quanto seu volume de produ-
cao apresentaram oscilagoes, registrando um maximo em 1974, com
65.300 ha e 104.480 toneladas, declinando em 1977, com relacgao
aquele ano, em aproximadamente 44% e 74%, respectivamente (Ta-

bela 3.6.a).

Deve-se ressaltar a dificuldade no controle da area



TABELA 3.6.3- MAMONA EM BAGAS

Em Toneladas

AREA PRODUGAO CONSUMO EXPORTAGDES

ANOS (HA) ' INDZ. V. INTERNAS SALDO
1 2 3 4 (5)=(2)-(3)-(4)
1970 31 043 57 337 33 454 81 026 (57 143)
1971 34 643 6 493 22 829 81 668 (38 o04)
1972 41 426 78 787 19 186 45 169 14 432
1973 61 514 89 188 29 361 49 773 10 054
1974 65 300 104 480 L8 148 52 098 L 234
1975 59 890 96 782 22 145 15 974 58 663
1976 27 690 38 766 23 457 17 104 (1 795)
1977 17 400 27 666 29 225 31 005 (32 564)
FONTES: 1 e 2 : 1970/72 EAGRI - SUPLAN

L - DEE

1973/77 FIBGE - PRODUGAO AGRICOLA MUNICIPAL
3 « TABELA N¢3.6.b
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cultivada em fungao da caracteristica de sua produgao, somando-

se a isto, a 'producao de beira-de-estrada'.

Durante o periodo de 1970 a 1977, o consumo industrial
e as exportagoes apresentaram um decréscimo da ordem de 13% e
62%, sendo que com egcegéo de apenas dois anos (1975/76),as ex-
portacoes foram maiores do que o consumo industrial o que carac-
teriza o Parana mais como fornecedor de mateéria-prima para ou-

tros estados, do que processador.

Pode-se lembrar que, embora a mamona tenha apresentado
declinio na sua area cultivada e na produgao, estimativas feitas
pelo IPARDES,'® prevéem para os anos de 1980 e 1985 uma area de
97.663 ha e 103.870 ha, respectivamente. Para a producgao, nos

mesmos anos, espera-se uma colheita de 156.261 e 166.192 toneladas.

Quanto a produgao de oleo de mamona, observa-se (tabe-
la 3.6.b) que maior parte da produgao € transacionada com o ex-
terior. Cabe dizer que a produgao de oleo obteve-se com a soma

dos dados levantados para exportagao por vias internas e exter-
nas, pois admitiu-se que toda produgdo & exportada, nao havendo = consumo

estadual.

TABELA 3.6.b - PRODUGAO DE OLEO DE MAMONA

ANOS EXPORTAGAO V. | EXPORTAGAO V. 6LEO DEMANDA INDUSTR.

INTERNA (1) EXTERNA (2) (3)=(1)+(2) (4)=(3) 0,4k
1970 10 554 4 166 14 720 33 454
1971 3 327 6 718 10 045 22 829
1972 1 182 7 260 8 L42 19 186
1973 298 12 621 12 919 29 361
1974 312 20 873 21 185 48 148
1975 43 9 313 9 744 22 145
1976 L62 9 859 10 321 23 457
1977 - 12 859 12 859 29 225
FONTE: (1) - DEE (2) CACEX

t3cuNDACKO IPARDES, op. cit., nota 1.
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A demanda pela industria de mamona obteve-se a partir

da produgdo estadual de G6leo bruto que resulta de 44% da maté-
ria prima processada.

Para o farelo de mamona (tabela abaixo), foi utilizado
o indice de 53% da mamona industrializada, obtendo-se uma pro-
dugcao que se manteve numa média de 15 mil toneladas, no periodo

de 1970 a 1977.

TABELA 3.3.c - PRODUGCAO E EXPORTAGOES PARANAENSES DE FARELO DE
MAMONA - 13970/77

Em toneladas

wos | PROUGRO 0 | EXORTAGRY V. | EXONTACRD V.| guupg

1970 17 731 8 805 - 8 926
1971 12 099 2 587 - 9 512
1972 10 168 12 1 500 8 656
1973 15 561 5 473 7 977 2 111
1974 25 518 5 729 3 000 16 789
1975 11 737 18 724 - ' (6 987)
1976 12 432 20 048 - (7 616)
1977 15 489 15 953 - (464)

FONTE: (1) DEMANDA PELA INDUSTRIA (TABELA 3.6.b), MULTIPLICADO
PELO INDICE DE 53%.

(2) DEE
(3) CACEX
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Na distribuigao geografica do cultivo da mamona, onze
microrregioes aparecem como detentoras da totalidade da produ-

¢ao, das quais quatro (tabela abaixo) <contribuem com 85%.

TABELA 3.3.d - PRODUCAOC DA MAMONA EM BAGA P/MRH - 1977

M R H ' PRODUGAO ~ PARTICIPAGAO

(t) (%)
Norte Velho de Jacarezinho 2 472 9,0
Norte Novo de Londrina L 976 18,0
Norte Novo de Apucarana 3 587 13,0
Norte Novissimo de Umuarama 12 588 45,0
Outras L 043 15,0
TOTAL 27 666 100,0

Praticamente toda a oferta da mamona destina-se a in-

dastria de 6leo e farelo localizadas em Sao Paulo. Atualmente,
existe apenas uma firma em operagao no Parana, com suas instala-

¢oes na microrregiao do Norte Novo de Londrina.

0 escoamento da produgao e feita, basicamente, por um
pequeno numero de cerealistas e por proprios representantes da

industria paulista nas zonas produtoras.

A comercializagao da mamona da-se de forma bastante
simples, sem muitos agentes de intermediagao. Numa cultura or-
ganizada, o produtor vende sua produgao ao cerealista, e/ou di-
retamente a industria, na maioria dos casos, através de seus
representantes. Na cultura, de '"beira-de-estrada', assim como

nas de subsisténcia o principal agente sao os pequenos comer-
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ciantes proprietarios de armazéns de secos e molhados, nos nicleos urbanos

proximos aos produtores, que repassam o produto aos atacadistas

e/ou a industria. 0 fluxo abaixo ilustra a situagao.

PRODUTOR
Atacadista Secos e Molhados
\\\\\\\‘ Industria
A média dos precgos recebidos pelos agricultores tem
sido superior aos pregos minimos fixados pelo Governo (tabela
3.6.e).
TABELA 3.6.e - EVOLUGAO DOS PREGOS MINIMOS E RECEBIDOS PELOS
AGRICULTORES - 1970/77
' _ ; PRECOS RECEBIDOS P/AGRICULTOR
ANOS ?EEEOSrng'QSS_ 60 kot (IYRENTT - VALOR CORRENTE - Cr$ - SC -
9 60 kg (2)
1970 17,15 23,40
1971 19,33 31,20
1972 22,12 57,00
1973 35,20 118,20
1974 47,40 69,00
1975 47,40 56,40
1976 69,90 145,20
1977 108,00 292,80

FONTE: (1) CFP

(2) PREGCOS  RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES - FGV

Embora a politica de pregos minimos do Governo tenha

tido o intuito de beneficiar a expansao de safras, principalmen-
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te nos dois Gltimos anos (1976 e 1977), quando os pregos tive-
ram uma alta acima dos indices inflacionarios, nao conseguiu
alcangar seu intento, visto que tanto a area de cultivo como o
volume de produgao tiveram quedas assustadoras, neste periodo.

Isto vem confirmar que o estimulo a esta atividade economica &

decorrente de condigoes favoraveis do mercado externo.

As cotagoes alcancgadas pelo prego da mamona em baga,
nos ultimos meses de 1979, estiveram na casa de Cr$ 10,00 kg, em
média, e o pagamento ao produtor é efetuado na maioria dos ca-
sos a vista. A comercializagao concentra-se principalmente no

periodo que vai de maio a agosto de cada ano.

3.7 - ARROZ

No Parana o cultivo do arroz se caracteriza por ser
predominantemente de sequeiro. A pequena exploracao, estejaela
sob a forma de pequena propriedade ou formas caracterizadas pe-
la posse transitoria da terra, € responsavel pela maior parcela
da produgao. Segundo dados do Censo Agropecuario de 1970, os
estabelecimentos ‘com area inferior a 50 hectares
eram responsaveis por 78% da produgao estadual. Somente os es=<
tratos de area de 5 ha a menos de 10 ha e de 10 ha a menos de
20 ha respondiam por 44% dessa produgao. Nesses estratos de
area, a produgao, na maior parte das vezes, esta voltada a ga-
rantir a sobrevivéncia dos produtores e suas familias, destinan-
do-se um pequeno excedente ao mercado. A estrutura produtiva nes-
ses casos e bastante precaria. Significativa parcela da produ-
¢ao se da consorciada, intercalada ou mista, demonstrando o ca-

rater secundario dessa cultura. Entretanto, uma boa parte da
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producao de arroz ja se encontra em maos de medios e grandes em

presarios, produzindo basicamente para mercado.

0 Parana € dos principais estados produtores de arroz.
Sua participagao na produgao brasileira variou de 7,8% em 1970
para 10,1% em 1977, com pequenas oscilagoes no periodo. Com re-
feréncia a area colhida, a participacao paranaense tem-se man-
tido na casa dos 9%, variando apenas em 1974 quando passou para
11%, o que demonstra uma melhoria na produtividade estadual (Ta-

be]; 3.7.a).

No trabalho Perfil do Setor Agropecuario ate 1985, rea-
lizado pelo IPARDES,'" esta previsto que a oferta de arroz e a

area ocupada para o anos de 1980 e 1985 sera de:

ANOS AREA (ha) PRODUCAO (t)
1980 609.573 816.828
1985 - 700.363 938.486

0 cultivo do arroz ocorre praticamente em todo Estado.
Em 1977 as 10 principais microrregioes produtoras foram respon-
saveis por 74% da produgao estadual. Dentre essas destacam-se
as microrregioes de Apucarana, Extremo-Oeste e Campo Mourao que
produziram 18,9%, 10,7% e 10,4%, respectivamente, do total esta-

dual (tabela 3.7.b).

A produgao de arroz com casca, descontado as perdas e

as reservas para sementes, € praticamente toda consumida no Es-

“Fundacao IPARDES, op. cit. nota 1.



TABELA 3.7.a - ARROZ: AREA, PRODUCAO E RENDIMENTO - PARANA - BRASIL - 1970/77.

PARANA BRASIL PARTICIPAGARO %
ANOS
KREA (h) PRODUGCKO (t) | RENDIMENTO EKREA (ha) PRODUGAO (t)| RENDIMENTO A/ B/
A kg/ha c D kg/ha ¢ D
1970 he2 191 590 237 1 277 L 979 165 7 553 083 1 517 9,3 7,8
1971 keo 911 597 4l 1 301 L 763 998 6 593 179 1 384 9,7 9,1
1972 453 471 673 899 1 486 4 821 308 7 824 231 1 623 9,4 8,6
1973 472 339 661 184 1 400 4 794 832 7 160 127 1 493 9,8 9,2
1974 500 000 672 000 1 344 4L 403 106 6 482 920 1 472 11,4 10,4
1975 492 800 850 573 1 726 5 306 270 7 781 538 1 466 9,3 10,9
1976 621 860 1 088 822 1 750 6 656 L8O 9 757 079 1 472 9,3 11,2
1977 564 670 904 865 1 604 5 992 090 8 993 696 1 501 9,4 10,1
FONTE: 1970/1972 - EAGRI-SUPLAN - PLANO ANUAL DE PRODUGAO E ABASTECIMENTO - 1978 - CTBA - 1977

1973/1977 - FIBGE - PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL
FIBGE - ANUARIO ESTATISTICO.



TABELA 3.7.b - ARROZ: PRINCIPAIS MICRORREGIDES HOMOGENEAS PRODUTORAS - 1977

M. R. H AREA 5 PRODUGAOQ y REND IMENTO
ha t kg/ha
Norte Novo de Apucarana 86 865 15,4 170 813 18,9 1 966
Extremo Oeste PR. 50 979 9,0 96 989 10,7 1 902
Campo Mourao 62 466 11,1 93 897 10,4 1 503
Norte Novo de Londrina 73 L6k 13,0 56 080 6,2 763
Campos de Ponta Grossa 26 900 L,8 51 300 5,7 1 907
Campos de Guarapuava : 29 780 5,3 L8 066 5,3 1 614
Sudoeste Pr. 23 818 L,2 Lée 994 5,2 1 973
Médio lguagu 23 114 b, L1 003 L,s5 1 773
Norte Novissimo de Umuarama 27 062 4,8 36 263 4,0 1 339
Colonial de lrati 15 300 2,7 32 480 3,6 2 122
Sub-Total b9 748 74,4 673 885 o Th,h 1 605
Demais MRH 144 322 25,6 230 980 25,6 1 600
Total do Estado 564 070 100 904 865 100 1 604

FONTE: FIBGE - PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL - 1977.
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tado, uma vez que as exportagoes por vias internas de arroz com
casca, no periodo de 1970/77, nao chegaram a representar 5% da
producao (Tabela 3.7.c). Determinante no comportamento da ofer-
ta de arroz em casca sao as indistrias e maquinas de beneficia-

mento de arroz existente no Parana.

Segundo a Associagao das Indistrias Beneficiadoras de
Arroz do Estado do Parana - ASSIBAPAR - existem 284 indistrias
que beneficiam arroz (n3o foi possivel levantar o numero de in-
distrias e maquinas de beneficiamento que nao estao cadastradas
na ASSIBAPAR). Destas somente foi possivel identificar a
capacidade instalada de 212 industrias. A falta de informagao
completa tornou inviavel um cotejo entre a produgao e a capaci-

dade de beneficiamento de arroz com casca instalada no Estado.

Considerando-se apenas o numero e a localizagao das in-
dustrias de beneficiamento, verifica-se que as microrregioes de
Apucarana, Londrina, Extremo-Oeste e Maringa concentram o maior
numero de indlstrias com aproximadamente 70% do total. (Tabela

3.7.d).

0 que € importante destacar € que um nuUmero considera-
vel de indiGstrias de beneficiamento de arroz, sao, na realida-
de, pequenos atacadistas que possuem maquinas de pequena capa-
cidade e eventualmente tambem sao empacotadores. Ha, inclusi-
ve, aqueles que atuam apenas na eépoca da safra estadual, quando

a oferta e os pregos praticados lhe sao acessiveis.

A oferta de arroz sem casca, isto €, arroz beneficiado,

que foi quantificada a partir do saldo apresentado no balango



TABELA 3.7.C - BALANCO DE OFERTA E DEMANDA DO ARROZ COM CASCA - NO PARANA - 1970/77.

OFERTA (t) DEMANDA (t)

ANOS PROIDUQAO PERZD,AS RESERVAS I;/SEMENTES EXPORTAGAOAVIA INTERNA SALDO
1970 590 273 35 416 8 854 5 004 540 999
1971 597 4i1 35 846 8 964 13 473 539 161
1972 673 899 Lo 433 10 108 8 625 614 733
1973 661 184 39 671 9 917 12 139 599 457
1974 672 000 ko 320 10 080 12 706 608 894
1375 850 573 51 034 12 758 12 692 774 089
1976 1 088 822 65 329 16 332 13 590 993 571
1977 904 865 Ls 240 13 574 43 147 802 904
FONTES: 1 - 1970/72 - EAGRI, SUPLAN, PLANO ANUAL DE PRODUGAO E ABASTECIMENTO - 1978

1973/77 - FIBGE, PRODUGAO AGRICOLA MUNICIPAL

2 - CONSIDEROU-SE 5% SOBRE A PRODUGAQ
3 - CONSIDEROU-SE 1,5% SOBRE A PRODUGAOD

L - DEE - EXPORTAGOES P/ VIAS INTERNAS - VERSAO PRELIMINAR.



TABELA 3.7.D - CAPACIDADE DE BENEFICIAMENTO DE ARROZ POR MRH DO

PARANA.
N¢ DE BE- CAPACIDADE
M.R.H NEFICIA-
DORAS SACAS POR DIA 8h

240

1 Curitiba 2 Falta a cap. de la.

2 Litoral Paranaense 1 Falta a cap.
144

5 Campos da Lapa 2 Falta a cap. de la.
1 220

6 Campos de Ponta Grossa 8 Falta a cap. de 2a.

9 Colonial de lrati 1 6L

11 - Norte Velho de W.Braz 11 s/as cap.

. : 1 200

12 - Norte V. Jacarezinho 13 Falta a cap. de 6.

13 - Algodoeira de Assafl 1 240
L 714

14 - Norte Novo de Londrina 51 Falta a cap. de 12.
3 287

15 - Norte Novo de Maringa 25 Falta a cap. de 4.

16 - Norte N, de Paranaval 2 236
11 440,5

17 - Norte Novo de Apucarana 95 Falta a cap. de 6.
L36

18 - Norte NV,de Umuarama 15 Falta a cap. de 9.
240

19 - Campo MOurao 3 Falta a cap. de 2a,.

20 - Pitanga 1 280
1 480

21 - Ext. Oeste do Pr. 26 Falta a cap. de 12.
1 144

22 - Sudoeste Pr. 14 Falta a cap. de 5.
1 092

23 - Campos de Guarapuava 11 Falta a cap. de 2a.

24 - Medio lguaga 2 156

19 - MRH 284 Benef. 26 326,5 - sacas

FONTE: ASSIBAPAR - ASSOCIACAO DAS INDUSTRIAS BENEFICIADORAS DE ARROZ
DO ESTADO DO PARANA-1979.



69

da oferta e demanda do arroz com casca, € consumida duase que
integralmente no abastecimento do Estado, havendo pequenas ex-
portagoes para outros estados no periodo de 1970 e 1977. Como o
arroz € destinado basicamente ao consumo humano, verifica-se que

o Parana é auto-suficiente nesse produto. (Tabela 3.7.e).

Com referencia a comercializagao, o arroz apresenta uma
rede de intermediagao com menor numero de agentes quando compa-
rada a outros produtos alimentares oriundos de pequenas proprie-
dades. Esquematizando, ter-se-ia o seguinte processo de comer-

cializagao para o arroz:

PRODUTOR

Pequeno

Maquinista Cerealista

.

Grande Maquinista
Empacotador

Atacadista
Empacotador

Distribuidor final

Por este esquema simplificado e pelo fato de que a pro-
dugao de arroz beneficiado ou nao destinar-se preponderantemente
ao consumo estadual, pode-se deduzir que as principais regioes
de comercializagao estao ligadas num primeiro momento as zonas
produtoras; em segundo lugar, as regioes onde se localizam as
industrias de beneficiamento e, por ultimo ao tamanho do mercado

consumidor, isto €, ao contingente populacional da regiao, dada



TABELA 3.7.e - BALANGO DE OFERTA E DEMANDA DO ARROZ SEM CASCA - 1970/77.

OFERTA (t) DEMANDA (t)

ANO PROI])UQAO CONSUMO_HUMANO EXPORTACAO VIA INTERNA SALDO

1970 357 059 302 632,2 10 595 43 831,8
1971 355 846 318 920,6 29 666 7 259,4
1972 Los 724 335 496,2 10 347 59 880,8
1973 395 642 351 877,9 19 779 23 985,1
1974 401 870 368 033,5 20 702 13 134,5
1975 510 899 383 347,6 21 073 106 478,4
1976 655 757 397 801,0 22 563 235 393,0
1977 529 917 411 022,8 83 997 34 897,2
FONTE: 1 - A OFERTA DO ARROZ SEM CASCA, FOI OBTIDA PELA MULTIPLICAGAO DO COEF. 0,66 PELO SALDO DO

ARROZ COM CASCA.
2 - CONSUMO HUMANO:

= 37,7 KG/ANO/PER CAPITA
AREA URBANA NAO METROPOLITANA DA REGIAO 3=407 KG/ANO/PER CAPITA
AREA RURAL NAO METROPOLITANA DA REGIAO 3=45,5 KG/ANO/PER CAPITA.

3 - DADOS P/EXPORTAGAO V.I., VERSAO PRELIMINAR - DEE,
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a caracteristica do produto de ser usado quase que exclusiva-
mente como alimento humano. Ocorre que algumas regioes que pos-
suem expressiva participacgao na produgao e também na capacidade
de beneficiamento de arroz, apresentam uma demanda equivalente,
determinando que a regiao nao aparega como importante no comér-
cio inter-regional, tampouco com outros estados. Ha tambeém re-
gioes que tém sua demanda suprida pela produgao realizada emou-
tras regioes, como € o caso da microrregido de Curitiba. Em

termos de exportagoes para outros estados, embora nao seja sig-

nificante, destaca-se a microrregiao de Apucarana que em 1977
exportou por vias internas 40.471 t de arroz sem casca, sendo
que o total exportado pelo Estado foi de 83.997 t. As tabelas

3.7.f e 3.7.9, que apresentam um balango de oferta e demanda de
arroz com e sem casca, por MRH, permitem verificar as afirmagSes

acima.

Considerando-se os pregos reais recebidos pelos produ-

tores, no periodo de 1970 a 1977, observa-se que de 1970 a 1975,

com excegao de 1973 os pregos foram ascendentes. Entretanto,em
1976 e 1977 os pregos reais cairam aos niveis de 1971 e = 1970.
Os pregos que vigoraram no mercado atacadista de Curitiba

nesse mesmo periodo apresentaram comportamento semelhante. To-
mando-se como referéncia os pregos recebidos pelos agri-
cultores e 0s  pregos do mercado atacadista de Curitiba e
sem imputar qualquer outro custo de comercializagao, calculou-se
a margem de comercializagao em percentual. Verificou-se que a
. -~ -~ [ »
margem praticamente nao sofreu alteragao no periodo, variando

de 46/58% em 1970 para 47/62% em 1977. (Tabela 3.7.h).



TABELA 3.7.f - BALANGO DE OFERTA E DEMANDA DO ARROZ COM CASCA SEGUNDO AS MRH - PARANA - 1977.

OFERTA (t) DEMANDA (t)
et PRODUGAO PERDAS RESERVAS P/ EXPORTACAO SALDO
PARANA : SEMENTES VIA INTERNA

Curitiba 2 998 150 Ls 20 2 783
Lit. Paranaense 1 148 57 17 29 1 045
Alto Ribeira 137 7 2 - 128
Alto R.N.Paranaense 780 39 12 - 729
Campos da Lapa 20 363 1 018 305 32 19 008
Campos Ponta Grossa 51 300 2 565 770 2 713 45 252
C. Jaguariaiva 18 900 945 284 3 135 14 536
S. Mateus do Sul 3 036 152 Le 189 2 649
Colonial lrati 32 480 1 624 L87 93 30 276
Alto lval 30 134 1 507 Lo2 547 27 628
N.V. W.Braz 27 067 1 353 Loé 1 685 23 623
N.V. Jacarezinho 31 589 1 579 L74 3 540 25 996
Algodoeira A. 25 h44h44 1 272 382 3 23 787
N. N. Londrina 56 080 2 804 841 4 700 47 735
N.N. Maringé 20 048 1 002 301 2 058 16 687
N.NV.Paranavaf 21 490 1 075 322 35 20 058
N.N. Apucarana 170 813 8 54 2 562 9 072 150 638
N.NV.Umuarama 36 263 1 813 54y 920 32 986
Campo Mourao 93 897 L 694 1 408 9 207 78 588
Pitanga 27 846 1 392 418 286 25 750
Extremo 0. P. 96 989 L 849 1 hs5 3 375 87 310
Sudoeste Pr. Le 994 2 349 705 463 43 477
Campos de Guarapuava 48 066 2 4o3 721 573 4L 369
Meédio lguagu L1 003 2 050 615 L72 37 866
TOTAL 904 865 45 240 13 574 43 147 802 904
FONTE: 1 - PRODUQAO AGRTCOLA MUNICIPAL - PR. 1977 - = FIBGE

2 - EXPORTAGAO VIAS INTERNAS POR MICRO REGIAO, SEGUNDO DEE, 1977
3 - CALCULO P/PERDAS: 5% S/PRODUGAO ANUAL, RESERVA PARA SEMENTES:

1,5% s/PRODUGCAO ANUAL.



TABELA 3.7.g - BALANGO DA OFERTA E DEMANDA DO ARROZ SEM CASCA, SEGUNDO AS MRH - PR. - 1977

OFERTA (t) DEMANDA (t)
M.R.H
, CONSUMOZHUMANO EXP.PA“A;INTHWAS SALDO -
Curitiba 1 837 L3 148 1 238 (42 549)
Lit. Pr. 690 7 049 - (6 359)
Alto Ribeira 84 1 561 - (1 477)
Alto R. Negro Pr. L81 1 483 - (1 002)
Campos da Lapa 12 545 3 882 17 8 646
Campos de Ponta Grossa 29 866 14 451 3 385 12 030
Campos de Jaguariaiva 9 594 2 140 80 7 374
S.M. do Sul 1 748 2 169 - 421
Colonial de lIrati 19 982 6 746 17 13 219
Alto lval 18 234 L 653 2 13 579
N.V. W. Braz 15 591 10 746 823 . L 022
N.V. Jacarezinho 17 157 19 287 2 876 (5 006)
Alg. Assal 15 699 5 561 311 9 827
N.N. Londrina 31 506 34 681 24 471 (27 647)
N.N. Maringa 11 013 17 802 2 782 (9 571)
N.NV. Paranaval 13 238 17 170 48 , (3 980)
N.N. Apucarana 99 422 28 392 Lo 471 30 559
N.NV. Umuarama 21 771 Ly 271 2 038 (24 538)
Campo Mourao 51 868 34 926 1 583 15 359
Pitanga ' 16 996 6 9hk 73 9 979
Est. 0.Pr. 57 625 57 413 570 (358)
Sudoeste Pr. 28 695 28 484 1 307 (1 096)
Campos Guarapuava 29 283 11 004 1 864 16 415
Médio lguacgu 24 992 7 057 b 17 894
TOTAL 529 917 L11 022 83 997 34 898

FONTE: 1 - SALDO DA TABELA 3.7.f MULTIPLICADO PELO COEFICIENTE 0,66
2 - ENDEF - DADOS DE CONSUMO "PER CAPITA'" MULTIPLICADO PELA POPULAGAO
3 - DEE - EXPORTAGOES POR VIAS INTERNAS.



TABELA 3.7.h - CALCULO DA MARGEM DE COMERCIALIZAGAO DO ARROZ, A
PREGOS DE 1978.

PREGOS RECEBI- PREGOS NO MERCADO

DOS PELOS AGRI- ATACADISTA DE CU- MARGEM DE

CULTORES RITIBA COMERCIALIZAQAO
ANOS

CRS$/kg CRS$/kg 4

1970 2,75 5,14 - 6,55 Lo - 58
1971 3,83 4,57 - 7,72 16 - 50
1972 4,17 7,30 - 8,41 42 - 50
1974 L,56 9,10 - 10,17 k9 - 55
1975 5,58 11,21 - 12,47 50 - 55
1976 3,27 7,52 - 8,76 56 - 62
1977 2,89 5,53 - 7,63 47 - 62

FONTE: PRECOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES - FGV
PREGCOS NOS MERCADOS ATACADISTAS - MINISTERIO DA AGRICULTURA
CONJUNTURA ECONOMICA, - JULHO/79 - IGP - F.G.V.
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3.8 - FEI1JAO

0 cultivo do feijao no Estado do Parana se caracteriza
por ser nealizado em propriedades minifundiarias, com técnicas
de produc¢ao redimentares sem utilizagao de insumos modernos,
geralmente consorciado com outras culturas. A m3o-de-obra & pre-
dominantemente familiar e o excedente comercializavel gerado em
cada unidade produtora € pouco significativo, determinando uma

oferta altamente atomizada.

Os produtores de feijao, dada suas caracteristicas (pe-
quena propriedade, produgao de subsisténcia etc. aliada as exi-
gencias de garantias das instituigoes financeiras), téem limitado
acesso ao credito oficial, restringindo-se ao crédito de custeio.
Segundo a Secretaria da Agricultura do Parana,a area média cul-
tivada de feijao € de 3,5 a 4 ha. Considerando-se a area colhi-
da em 1976 que foi de 822. 320 ha, pode-se supor que o nimero de
produtores no Estado esta em torno de 200.000. Neste mesmo ano
a participagao do feijao no valor e numero de contratos de cré-
dito de custeio concedidos foi de 0,6% e 2% respectivamente,'5 o
que comprova o pouco acesso ao credito por parte dos produtores
de feijao. Apesar disso, a produgao de feijao € de fundamental
importancia. De um lado o feijao € um produto de consumo larga-
mente difundido no pais e, portanto, com consideravel peso nos
custos das familias; por outro lado e decorrentes das condigoes

em que se realiza a producao de feijao, um contingente signifi-

!5 FUNDAGAO IPARDES. Contribuicao ao estudo do crédito rural
no Parana. Curitiba, 1978. 233 p.




76
ativo de mao-de-obra & absorvido no cultivo desse produto.-~

Entre os estados produtores, o Parana ocupa a primeira
posigao, participando com 32% e 25% da produgao nacional nas sa-
fras de 1976 e 1977, respectivamente. A produgao paranaense,
no periodo de 1970 a 1977, tem diminuido. Esse fato deve-se
fundamentalmente as frustagoes de safras, decorrentes de proble-
mas climaticos,uma vez que a area cultivada aumentou, embora/
tenha apresentado oscilagdes no decorrer do perfodo (Tabela
3.8.a ). Nao deve ser esquecido, entretanto, o fato de a expan-
sao da soja no Parana ter ocorrido em regiocoes tradicionalmente
produtoras de feijao e também a diminuicao da area de cafe, pois

que o feijao tambem € plantado intercalado a essa cultura.

TABELA 3.8.a0= FETJAO: AREA £ PRODUGAOD - PARANA - SRASIL - 1978/17.

P (T I . masiL | eARTICIPAGKE PERCENTUAL
anes r Ang?"(un ',nom:g:o (t)‘ . n:?”mf) | no_m:“.? ) 1' Whe) ' (-l}(”

) ‘978 730 139 ;'n" 695 IAS I8 2 1 M 22,67 n, 6

19 | 026 313 157 273 3936 201 2 687 909 © 20,99 1,27

1912 s ey W76 i_srv o aeems  nas o anss

RIGE - 703 278 an ;n 30 sa 1 230 920 18,59 21,16

BT TR S TR 1) C ser s O waesm 118 19.51 15,12

; 1975 768 200 . 697 947 . us-su T 182 A6 18,5) 26,64
: 1976 822 320 587 805 059 176 1 00 NS 10,26, 31,9
1 S 6o 576 u—s _ o 51 02 2 290 o97 , 17,79 25,19

. FONIE: PLANG ANUAL DE PRODUCKO ABASTECINENTO - 1978 ﬂ'”‘ - 1977, PRODUCAO AGRICOLA NUNICIPAL - FIOGE -
1973777, EAPA/SUPLAN-MA. 1970, ANVARIS ESTATISTICS 80 106K - 1973/77.
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Segundo as previsoes contidas no trabalho Perfil do Se-

tor Agropecuario até 1985, realizado pelo IPARDES'™® a oferta de

feijao no Estado do Parana para os anos de 1980 e 1985 sera )

seguinte:

ANOS AREA (ha) PRODUCAO (t)
1980 966.165 800.951
1985 1.090.815 904.286

A produgao de feijao acha-se dispersa praticamente por
todo Estado. Segundo o tipo de feijao produzido - cores e pre-
to - pode-se dividir o Estado em duas grandes zonas produtoras.
A produtora de feijao preto localiza-se no Sul do Estado, ésten_
dendo-se do Extremo-Oeste até a regiao de Ponta Grossa. 0 mer-
cado consumidor da produgao paranaense de feijao preto, além do consu-
mo interno, € o do Rio de Janeiro. A outra zona de produgao comega no Extre-
mo-Oeste e vai até & regiao de Londrina, isto é, o Norte do Estado.

Aqui predomina o cultivo de feijao de cor e principal mercado €

o do Estado de Sao Paulo.

Considerando-se as microrregioes homogéneas, verifica-
se que algumas se destacam no que se refere a produgao. Pelos
dados de 1977, 8 MRHs respondem por aproximadamente 71% de pro-

dugao estadual. (Tabela 3.8.b).

0 destino da producao de feijao esta estampada na ita-

bela 3.8.c de Balango da Oferta e Demanda de Feijao no Parana.

'®FUNDAGAO IPARDES, Op. cit., nota 1.



TABELA 3.8.b- FEIJAO - PRINCIPAIS MRH PRODUTORAS - PARANA - 1977
M R H AREA g PRODUCAO 9 RENDIMENTO

' (ha) (t) (kg/ha)
Extremo-Oeste PR. (288) 92 249 11,4 77 088 13,4 835
Norte Novo de Apucarana(284) 102 137 12,6 71 869 12,4 703
Sudoeste Paranaense (289) 72 695 9,0 63 629 11,0 875
Campo Mourao (286) 87 910 10,9 50 828 8,8 578
Colonial de lrati (276) 52 900 6,5 Ly 341 7,7 838
N.Novissimo de Umuarama (285) 51 566 6,4 42 981 7,4 833
Pitanga (287) 43 800 5,4 29 760 5,2 679
N.Velho de W.Braz (278) 63 765 7,8 26 901 L,7 L21
SUBTOTAL 567 022 70,0 4oy 397 70,6 718
Demais. MRH 242 618 30,0 169 488 29,4 698
Total Estado 809 640 100 576 885 100 712

FONTE: FIBGE - PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL - 1977



TABELA 3.8.c- BALANGO DA OFERTA E DEMANDA DE FEIJAKO NO PARANA - 1970/77

OFERTA DEMANDA
(t)
RESERVA P/ CONSUMO EXPORTAGDES

PRODUGAO | PERDAS

ANOS SEMENTES . TOTAL DA sarpo
1 2 3 ANIMAL | INDUSTRIAL | DOS. & EXTERIOR | DEMANDA

1970 729 695 43 782 51 078 162 681 - - 431 179 - 688 720 4o 975
1971 757 274 45 L36 53 009 171 046 - - 296 279 - 565 770 191 504
1972 817 673 49 060 57 237 174 381 - - 205 341 - 486 019 331 654
1973 472 079 28 324 33 045 187 779 - - 161 412 - L10 560 61 519
1974 562 085 33 725 39 345 195 931 - - 168 950 - 437 951 124 134
1975 607 947 36 476 42 556 203 623 - - 193 261 - 475 916 - 132 031
1976 587 805 35 268 L1 146 210 863 - - 172 053 - 459 330 128 475
1977 576 885 34 613 4o 382 217 453 - - 182 127 - 474 375 102 310
FONTE: 1 - 1970/72 - EAGRI-SUPLAN - PLANO ANUAL DE PRODUGAO E ABASTECIMENT0-1978 - CTBA-PR.
- 1973/77 - FIBGE - PRODUGCAO AGRTCOLA MUNICIPAL

2 - CONSIDERADO 6% DA PRODUGAO

3 - CONSIDERADO 7% DA PRODUGAO

4L - CONSUMO “PER CAPITA" DO ENDEF X POPULAGAO

5 -

DEE - EXPORTAGOES POR VIAS INTERNAS,.
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Analisando-se essa tabela verifica-se que parcela sig-

nificativa da produgcao estadual é exportada para outros esta-

dos. Segundo informagoes obtidas nas regides de produgao, os
principais importadores do feijao paranaense sao o Estado do
Rio de Janeiro, principal mercado de feijao preto e o Estado

de Sao Paulo que importa principalmente o feijao de cor produ-

zido ao Norte do Estado.

Cotejando-se os dados de exportagoes de 1970 e 1977,
observa-se uma queda acentuada do volume exportado. Em 1970 as
exportagoes representaram 59% da produgao enquanto que em 1977

o volume exportado representou 32% da produgao estadual.

£ importante salientar que o feijao tem sua importancia
restrita ao mercado interno e como produto de consumo alimen-
tar, uma vez que nao sao registradas exportagoes para o exte-

rior e utilizagao industrial do produto.

Para se identificar as principais regioes de comercia-
lizagao de feijao, elaborou-se a tabela onde estao apresentados:
produgSo, perdas, reserva para sementes, consumo humano e ex-

ortacoes para outros estados, por microrregioes para o ano de
g P

1977. (Tabela 3.8.d).

Por essa tabela verifica-se que das principais regioes
produtoras apenas as regioes de Apucarana e Wenceslau Braz se
destacam como exportadoras. Outro aspecto que se observa € que
apenas as MRH de Curitiba, Litoral Paranaense, Norte Novo de
Londrina e Norte Novissimo de Paranavai apresentam um consumo

suprior a produgao. Explorando os dados de exportagao verifi-



TABELA 3.8.d- BALANGO DA OFERTA E DEMANDA DE FEIJAO,

POR MIGRORREGIAO HOMOGENEA - PARANA - 1977

DEMANDA (t)
OFERTA (¢) EXPORTAGOES SALDO
M1 CRORREGIBES HOMOGENEAS PRODUGKO PERDAS RESERVA P/ CONSUMO L b/OUTROS TOTAL
SEMENTES ESTADOS
1 2 3 HUMANO *ANIMAL INDUSTRIAL 5

Cutitiba (268) 18 465 1 108 1 293 19 113 - - - 21 514 (3 049)
Litoral PR. (269) 54 3 4 3 212 - - - 3 219 (3 165)
Alto Ribeira (270) 4 259 256 298 924 - - 100 1 578 2 681
Alto Rio Negro (271) 161 190 221 867 - - - 1 278 1 883
Campos da Lapa (272) 25 604 1 536 1 792 1 998 - - - 5 326 20 278
Campos de P. Grossa (273) 10 056 603 704 6 557 - - - 7 804 2 192
Campos de Jaguaridiva (274) 10 238 614 717 1 174 - - L 375 6 880 3 358
S.M. do Sul (275) 8 805 528 616 1 226 - - 103 2 473 6 332
Colonial de Irati (276) by 343 2 660 3 104 3 731 - - 3 982 13 477 30 864
Alto lvai (277) 12 885 773 902 2 733 - - 309 4 717 8 168
Norte Velho de W. Braz (278) 26 901 1 614 1 883 6 025 - - 28 142 37 664 (10 763)
Norte Velho de Jacarezinho (279) 13 456 807 942 10 205 - - 8 568 20 522 (7 066)
Algodoeira de Assai (280) 8 149 489 570 3 073 - - 368 4 500 3 649
Norte Novo de Londrina (281) 9 993 600 700 17 032 - - - 18 332 (8 339)
Norte Novo de Maringa (282) 14 327 860 1 003 8 790 - - 56 897 67 550 (53 223)
Norte Novissimo de Paranavai (283) 3 109 187 218 8 941 - - - 9 346 (6 237)
Norte Novo de Apucarana (284) 71 869 L 312 5 03] 15 655 - - Le 052 71 050 819
Norte Novissimo de Umuarama (285) L2 981 2 579 3 009 24 636 - - 4 785 35 009 7 972
Campo Mourao (286) 50 828 3 050 3 558 19 667 - - 5 422 31 697 19 131
Pitanga (287) 29 760 1 786 2 083 L 095 - - 255 8 219 21 541
Extremo Oeste PR. (288) 77 088 4 625 5 396 32 197 - - 4 962 L7 180 29 908
Sudoeste PR. (289) 63 629 3 818 4 45k 16 024 - - 9 083 33 379 30 250
Campos de Guarapuava (290) 13 926 836 975 5 877 - - - 7 688 6 238
Médio Iguacd (291) 13 001 780 910 3 700 - - - 5 390 7 611
TOTAL 576 885 34 614 4o 383 217 452 - - 173 403 465 852 111 033
FONTE: 1 - FIBGE - PRODUGAO AGRTCOLA MUNICIPAL - 1977

2 - CONSIDERADO 6% DA PRODUGAO
3 - CONSIDERADO 7% DA PRODUGAO

4 - CONSUMO "PER CAPITA' DO ENDEDEF X POPULACAO

5 - DEE - EXPORTAGOES POR VIAS INTERNAS,
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ca-se que os MRH de Maringa, Apucarana e Wenceslau Braz respon-
deram por aproximadamente 76% do total exbortado em 1977. Des-
tas tres MRH, duas - Maringa e Wenceslau Braz - exportam volu-
mes superiores ao produzido na propria microrregiéoi_7'[§§Q_jjigig§m”7 que
producao de outras regioes convergem para essas,caracterizando-
as como regides de comercializagao. Dentro dessas trés regioes
os principais centros (cidades) de comercializagao sao: Marin-

ga, Wenceslau Braz, lIbaiti, Apucarana e lvaipora.

Qutro aspecto interessante, pelos dados contidos na ta-
bela, € a pouca importancia das regioes produtoras de feijao

preto no comércio interestadual.

Como foi salientado anteriormente,a produgao de feijao
preto.é realizada ao Sul do Estado. Por informagoes que foram
obtidas em viagem ao interior e confirmadas por trabalhos sobre
comercializacao de produtos agricolas no Parana, o Extremo-0Oes-
te, Sudoeste e Colonial de lrati sao regioes importantes em
termos de comercializagao de feijao, onde se destacam as cida-
des de Francisco Beltrao, Pato Branco, Cascavel e lIrati como

grandes centros de comércio de feijao.

Entretanto, pelos dados existentes sobre o comércio de
feijao com outros estados, somente se confirma a importancia

das MRH de Maringa, Apucarana e Wenceslau Braz.

0 feijao € provavelmente o produto agricola no Parana,
que apresenta o maior numero de agentes intermediando o proces-

so de comercializacgao.



83

Esquematicamente, poder-se-ia representar o processo de

comercializagao do feijao da seguinte maneira:

PRODUTOR

|

Caminhoneiro Pequeno comer- Cooperativa
ciante (arma-
zém)

Atacadista Dis-
tribuidor Final

Atacadista
Regional

Saliente-se que o numero de cada agente intermediador

e variavel em cada regiao produtora.

Descrevendo a atuacgao de cada agente no processo, ter-
se-ia:

a) Caminhoneiro - este agente entra nas areas de pro-

dugao cujos produtores tem dificuldade de meios pa-
ra deslocar sua producao. Essa dificuldade pode ser
em funcao do pequeno excedente comercializavel . de
cada produtor ou em funcao da dificuldade de aces-
so a essas areas de produgcao. A compra do produto
pode ser feita antecipadamente ou na ocasiao da en-
trega do produto. 0 pregco pago ao produtor pelo ca-
minhoneiro depende da expectativa de prego que es-
te (o caminhoneiro) tem ao afetuar a transferéncia
do produto. Normalmente, este agente entrega o pro-

duto adquirido a um atacadista regional.

0 caminhomeiro também pode ser constituir num elo



b)

c)
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entre os produtores e zonas urbanas, transportando
para as 8reas de produgao agrfﬁola os produtos urba-
nos dos quais sao carentes. Evidentemente esse expe-
diente € utilizado como poder de barganha pelo cami-

nhoneiro para garantir a compra do produto.

Pequeno Comerciante - estabelecido proximo aos pro-

dutores agrfcolas e fornecedor de toda espécie de
mercadorias, esse agente, assim como o caminhoneiro,
mantém um vinculo muito estreito com o produtor. No
periodo de entressafra,este comerciante financia em
grande parte a atividade dos agricultores. 0 finan-
ciamento pode ser atraveés de adiantamentos em di-
nheiro, em substituigao ao crédito oficial’a que o
pequeno produtor nao tem acesso, cobrando . . taxas
superiores as cobradas pelas instituicoes financei-
ras, ou pelo fornecimento de mercadorias necessarias
& manutencao da familia do produtor. Desta forma, o
comerciante mantém atrelado o produtor que para sal-
dar suas dividas, tem como unica opg¢ao a entrega de
sua safra. Este agente pode vender o produto reco-
lhido a atacadistas regionais ou diretamente aos

distribuidores dos centros consumidores.

Cooperativas - a importancia das cooperativas na co-

mercializagao de feijao tem crescido nas Gltimas sa-
fras, decorrente de incentivos oficiais como por exem=-
plo, o crédito de pré-comercializagao, financiamento
- . . . ~ . -~

as cooperativas para aquisigao de caminhoes. A venda

do produto as cooperativas garante ao produtor o



d)
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preco minimo, descontadas as despesas de transporte
e armazenagem. Entretanto, os pfodutores tem sido re-
ticentes em negociar com as cooperativas. Isso por-
que entre a entrega e pagamento do produto decorre
um tempo que o produtor nao pode esperar. Por outro
lado, esse tempo nSo‘pode ser diminuido pois a coope-
rativa deve fazer a classificagao, limpeza etc., além
de realizar o processo de EGF ou AGF (Empréstimo ou

Aquisicao do Governo Federal).

OQutro fator que tem dificultado a atuagao das coope-
rativas na comercializagao do feijao € o atrelamento
do produtor a outros agentes de comercializagao,des-

critos acima.

Atacadista Regional - este agente funciona como polo

convergente da produ¢ao de uma determinada area. Ca-
minhoneiro, pequeno comerciante e algumas vezes as
cooperativas transferem a este agente a produgao
adquirida junto aos produtores. 0 atacadista regio-
nal esta ligado aos distribuidores dos centros con-

sumidores.

Um aspecto importante na comercializagcao do feijao é
a tradigao, isto €, os atacadistas por serem compra-
dores tradicionais, manterem vinculo inclusive de
amizade’sﬁo procurados para adquirir o produto,inde-
pendente das condigoes de mercado. Esse agente pode

assumir o papel de agente financeiro, financiando o
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caminhoneiro, o pequeno comerciante, garantindo assim

sua participagao no processo de comercializacao do
produto.
e) Atacadistas Distribuidores Final - estao localiza-

dos . principa]mente.nos centros de maior consumo.Po-
dem ser grandes redes de supermercados ou firmas em-
pacotadoras. Pela sua capacidade de compra e proxi-
midade com o mercado consumidor, este agente tem asse-

gurado o fornecimento do produto.

A formacao de prego em toda cadeia depende em grande

parte desse agente. No caso de haver tabelamento ofi-

cial do produto a nivel do consumidor, este indicara
O prego a ser pago aos seus fornecedores que 1he
propicie a margem de lucro considerada adequada. Da

mesma forma agem os demais agentes. Em conseqglléncia
o unico participante da cadeia sem condigoes de ga-
rantir seus lucros € o produtor, mesmo porque para

este,0 carater de sua atividade € a subsisténcia.

Pela descrigao dos agentes intermediadores na comercia-
lizagao do feijao, observa-se que o que permite sua existéncia
e torna, inclusive, necessaria sua atracgao s30 as condigoes em que
esta estruturada a produgao. 0 pequeno excedente gerado por
unidade produtiva, a necessidade da venda imediata da safra ou
a entrega da safra para saldar dividas assumidas nas fases ante-
riores a colheita, a impossibilidade de usufruir da politica de

crédito, formam um quadro favoravel a atuacdo de intermediarios..
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As margens de comercializagéo para o periodo 1970/1977,
foram calculadas tendo por base os pregos meédios recebidos pe-
los produtores, a pregos de 1978, e os pregos que vigoraram no
mercado atacadista de Curitiba. Nao foi possivel identificar a

participagao de cada agente por falta de informag3ao (Tabela 3.8.e).

TABELA 3.8.e - FEIJAO - CALCULO DA MARGEM DE COMERCIALIZAGAO - EM
CR$ DE 1978.!

PRECOS RECEBIDOS PRECOS NO MERCADO| MARGEM DE
ANOS P/AGRICULTORES ATACADISTA DE CTBA| COMERCIALIZACAOC
CR$/Kg CR$/Kg %
1970 5,14 5,21 - 9,08 1 - 43
1971 b,94 L,20 - 7,04 (17) - 29
1972 5,02 L,54 - 6,13  (10) - 18
1973 11,19 10,37 -12,66 (7) - n
1974 7,53 6,99 - 8,49 (7) - 1
1975 7,00 5,69 - 8,90 (23) - 21
1976 11,72 7,70 -15,93  (52) - . 26
1977 8,21 7,78 - 9,88 (5) - 16
1978 5,77 5,53 - 6,90 (k) - 16

FONTE: PREGOS NOS MERCADOS ATACADISTAS - MINISTERIO DA AGRICUL-
TURA PREGOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES - FUNDAGCAO GETO-
LI0O VARGAS.

'1.6.P. - Conjuntura Economica - Julho de 1979.
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3.9 - RAMI

Embora tenha sido uma cultura introduzida no Brasil em
outras unidades da federagao, na atualidade as suas areas de

cultivo encontram-se quase que totalmente em solos paranaense.

Segundo dados estatisticos, o Parana concentrou cerca
de 99 e 98% da producgao brasileira nos anos de 1976 e 1977, res~-
pectivamente, o que demonstra sua importancia economica para o

Estado, assim como para os municipios produtores.

Sua estrutura de exploragao caracteriza-se por alta con-
centracao de produgao a nivel regional, verificando-se uma ten-
déncia a extingcao do cultivo em pequenas propriedades. Esta ten-
dencia pode ser explicada pelo fato de que as industrias de be-
neficiamento estao penetrando cada vez mais no cultivo, conduzin-
do suas proprias lavouras, retirando do processo produtivo do

rami aqueles pequenos produtores.

£ uma cultura com caracteristicas de mao-de-obra inten-
siva, absorvendo-a tanto na forma direta (produgdo) como indi-

reta pela industria de beneficiamento.

0 rami apresentou, tanto em sua area de cultivo como em
seu volume de produgao um decréscimo da ordem de 60 e 50%, res-
pectivamente, para o ano de 1977 em relagao a 1970 (ver tabela
3.9.a). Esta redugao tem como principais explicagoes, as seguin-
tes: inexisténcia de precos minimos (instituidos somente na sa-
fra 74/75), para o produto; o elevado poder de competigao exer-
cido pelas fibras sintéticas reduzindo o consumo das fibras na-

turais; redugao das cotacoes de precos do rami no mercado ex-



terno.

| PARDES,!”

Contudo, para os proximos anos,

espera-se que a oferta de rami

se estabilize.

segundo estimativa

89

do

Preve-

se, por exemplo, que a area de cultivo e respectiva safra

cancem em 1980 e 1985, cerca de 15.466 hectares e 25.643

ladas.

TABELA 3.9.a - PRODUGAO E EXPORTAGCAO DO RAMI PARANAENSE

al-

tone~-

Em toneladas

EXPORTACOES
ANOS ?Ez?] PROgUQAO Vias Inter- Exterior Total
nas 3 4 5
1970 19 965 29 500 27 301 - 27 301
1971 19 360 30 000 21 506 1 860 23 366
1972 16 940 26 000 18 478 2 736 21 214
1973 15 730 27 500 22 403 6 139 28 542
1974 14 036 25 000 23 L4i4g 5 450 28 899
1975 12 160 23 500 11 694 495 12 189
1976 9 475 18 300 12 521 895 13 416
1977 8 000 13 800 4 542 727 5 269
FONTE: 1 e 2: 1970/72: E AGRI-SUPLAN - PLANO ANUAL DE PRODUCAO
‘ E ABASTECIMENTO - 1980
1973/77: FIBGE - PRODUQKO AGRTCOLA MUNICIPAL

3: DEE

L: CACEX

5: 3 + 4

Observa-se, na

¢ao paranaense de rami

tabela 3.9.a que a maior parte da produ-

bruto

destina-se a exportagao para

'7FUNDAGCAO IPARDES, op. cit., nota I

ou-
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tras unidades da Federacado. Isto se da em fungao de que a maio-

ria da indistria de beneficiamento e fiacao do rami nao se lo-
caliza no Parana, onde as unidades instaladas processam apenas
as primeiras fases de beneficiamento. Existem apenas trés uni-
dades localizadas em Londrina e Ural que atingem as ultimas fa-
ses de beneficiamento chegando até a fiagao, colocando suas pro-

dugoes tanto no mercado externo quanto no nacional.

Cerca de 80% da producao brasileira de rami beneficiado
e fiado & exportado, sendo portanto bastante reduzido o consumo

nacional.

Quanto a distribuigao geografica da ramicultura no Pa-
rana, seis microrregioes detiveram a totalidade da produgao em

1977, conforme mostra a seguinte tabela.

TABELA 3.9.b - AREA E PRODUGCAO DE RAMI POR MICRORREGIAQ HOMO-

GENEA - 1977
Em toneladas

‘AREA
MRH (ha) PRODUQAO
12 - Norte Velho de
Jacarezinho 1 242 2 407
13 - Algodoeira de Assal 2 490 L Lis5
14 - Norte Novo de Londrina 1 238 1 239
17 - Norte Novo de Apucara-
na 1 635 3 097
19 - Campo Mourao 1 130 2 083
21 - Extremo-Qeste Parana-
ense 265 530
TOTAL 8 000 13 800

FONTE: FIBGE - PRODUCAO AGRTCOLA MUNICIPAL - 1977



Na comercializagao do rami pouco & o numero de agentes
na sua intermediacao. O rami ja descortigado sai da lavoura e
segue para a indistria, cooperativa ou para o intermediario. Es-
tes dois ultimos processam algumas fases do beneficiamento an-
tes de encaminhar o produto as industrias que processam o alve-
jamento e a fiagao. Abaixo visualiza-se esta malha de comercia-

lizagao.

PRODUTOR

l

L
COOPERATIVA INTERMEDIARIO

4

L————— INDOSTRIA «

mercado mercado

externo interno

Tem-se observado que a indistria vem se aproximando da
atividade primaria, seja comprando diretamente do - produtor,

ela mesma, ou o empresario industrial, seja atuando no processo

de produgao agricéla.

A entressafra do rami vai de junho a setembro. Como a
cultura permite trés cortes por safra, tem-se conseqllentemente
trés periodos de comercializagao, que se iniciam em outubro, ja-

neiro e margo.

Como grande parte da producao nacional destina-se ao
mercado externo, € este mercado que orienta o prego a vigorar

internamente. Desde a safra de 1974/75, o rami esta incluido na
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politica de pregos minimos. As formas de pagamento ao produtor

na grande maioria dos casos € a vista.

Na tabela 3.9.c verifica-se que no periodo 1970/77 o
preco médio real recebido pelos agricultores passou de cr$ 5,81
para 7,10 por quilograma, atingindo o mais alto prego em 1973.
A partir da inclus3do do rami na politica de prego minimo obser-
va-se que estes foram sempre inferiores ao prego pago aos pro-

dutores.

TABELA 3.9.c - PREGO MEDIO ANUAL RECEBIDO PELOS AGRICULTORES E
PRECO MTNIMO DO RAMI 1970/1977 - em Cr$ de 1978

ANO PELGS AGRICULTOREs | PREGOS MINIMOS
1970 5,81 -

1971 5,37 -

1972 7,67 =

1973 8,90 -

1974 7,74 6,07

1975 6,38 5,58

1976 7,07 6,50

1977 7,10 5,92

FONTE: PREGOS RECEBIDOS PELOS AGRICULTORES - FUNDACAO GETOL!1O
VARGAS
DERAL - SECRETARIA DE ESTADO DA AGRICULTURA

-—



h - INFRA-ESTRUTURA PARA COMERCIALIZACAO

4.1 - ARMAZENAGEM

A capacidade estatica de armazenagem no Parana tem cres-
cido significativamente nos ultimos anos. Em 1973 contava-se com
5.804.550 toneladas, sendo 4.693.797 -ensacados e 1.110.713 a
granel. Cinco anos apos, esta capacidade atingia a 12.394.256
toneladas, apresentando um incremento muito maior na armazenagem
a granel que quintuplicou atingindo a 5.711.667 toneladas, en-
quanto a capacidade de armazenamento convencional situou-se em

6.682.589 toneladas.

A tabela apresentada a seqguir mostra a distribuigao da
capacidade de armazenagem, por tipo, a nivel de microrregiao.
Comparando-se esta distribuicao com a distribuigao da produgao
dos produtos analisados neste estudo, observa-se que a localiza-
cao dos armazens no Parana esta voltada para as regioes produ-

toras.

As microrregioes do Extremo-Oeste, Cascavel, Ponta Gros-
sa, Maringad, Londrina e Campo Mourao concentram 75% da armazena-
gem a granel do Estado. Ja as microrregioes de Londrina, Marin-
ga, Jacarezinho, Litoral Paranaense e Extremo-0Oeste possuem 60%

da armazenagem em sacaria.



TABELA 4.a- CAPACIDADE ESTATICA DE ARMAZENAGEM A GRANEL E EM SACARIA NO PARANA - SETEMBRO - 78

Em toneladas

MICRORREG IAQ GRANEL : SACARIA TOTAL
SILOS BATERIA GRANELEIRO TOTAL GERAL
268/1 Curitibo 23 287 4 500 156 182 183 969 358 562 542 531
269/2 Litoral Pargnaense 17 804 25 092 305 558 348 454 628 310 976 764
270/3 Alto Ribeiro
271/4 Alto Rio Negro Paronaense - - - - 2 499 2 L4gg
272/5 Campos da Lopo 5 700 1 080 33 696 40 476 156 235 196 711
273/6 Campos de Ponta Grossa 50 012 5 316 638 747 694 075 : 193 772 887 847
274/7 Compos de Jaguarlgive ‘13 926 - - 13 926 35 504 49 430
275/8 Sdo Moteus do Sul . - - - .- 11 303 11 303
276/9 Colonial da Irati 1 020 2 300 - 3 320 , 33 839 37 159
277/10 Ato lvai - - - - - 2 436 2 436
278/11  Norte Velho de W. Braz - - - - 97 085 97 085
279/12 Norie Velho de Jacarezinho Lo 888 18 350 92 004 160 242 746 540 906 782
280/13 Aigodoeira do Assai 13 026 1 920 13 193 28 139 150 650 178 789
281 /14 Norte Novo de Londrina 109 526 26 784 416 337 552 647 1 199 718 1 752 365
282/15 Norte Novo de Maringd 37 827 _ - 527 016 564 843 860 839 1 425 682
283/16 Norte Nov. de Paranavol 850 640 25 584 27 074 241 709 268 7_83
284/17 Norts Novo de Apucorana 20 575 1 Loo 53 000 74 975 498 583 573 558
285/18 MNorte Nov. de Umuarama 4 800 - 38 327 53 127 318 974 362 101
286/19 Campo Mourdo 24 049 7 328 489 918 521 295 333 168 854 463
287/20 Pitanga - - 10 000 10 000 1 380 11380
288/ 21 Extremo Oeste Porandensse 86 537 23 220 1 816 ]08' 1 925 865 526 731 2 452 596
289/ 22 Sudoeste Paranaense 9 9990 - 343 894 . 353 884 219 204 573 088 L
290/23 Campos de Guarapuava 22 080 13 976 ‘ 110 940 146 996 52 497 199 493
291/24 Medio Iguogu - ' - 18 360 18 360 13 051 31 411
TOTAL L9p 897 131 906 5 088 864 5 711 667 6_682 589 12_394 256

FONTE: CADASTRO NACIONAL DE UNIDADES ARMAZENADORAS - CIBRAZEM
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A capacidade total de armazenamento no Parana da condi-

¢oes para uma boa movimentagao de safras, sendo insuficiente
ainda, principalmente quanto a granel, para formagao e guarda
de estoques reguladores, Ainda é pequena, apesar do estimulo

que vem tendo, a armazenagem a nivel de fazenda.

Segundo levantamento mensal realizado pela CIBRAZEM, em
toda a rede estadual junto a ela cadastrada, com excegao dos
armazens do Instituto Brasileiro do Café, os meses de maior de-
manda por armazenagem, por produto,sao: em abrilso arroz; em
margo,o feijao; em maio,a soja e o algodao; em agosto,o milho e

em novembro, o trigo.

4.2 - TRANSPORTE

Considerando-se as rodovias federais, estaduais e muni-

cipais,o Parand dispoe de uma malha rodoviaria superior a 100

mil quildmetros de extensdo. Mais de 80% de sedes municipais no
Estado estao interligadas por rodovias asfaltadas, numa exten-

sao superior a 4.000- quilometros.

De modo geral, as regioes Norte e Central do Estado

apresentam-se melhores servidas de vias pavimentadas. Entretan-

to, o problema existente em todas as regioes, agravado
principalmente nas microrregioes do Extremo-Oeste e Sudoeste
Paranaense,é o de estradas vicinais, ligando as zonas

produtoras aos troncos rodovidrios, onde o trafego se torna dij-

ficilimo em épocas de chuvas.

0 sistema ferroviario no Parana conta com apenas 1.942
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quileetros; e € pequena sua participagao em relagao aos outros
meios de transporte, na movimentacao das safras agricolas, de-
vido principalmente a baixa capacidade de escoamento da via e
de seu tragado muito afastado das regioes produtoras. Espera-
se, entretanto, que com a conclusao de projetos de ferrovias ja
existentes, o sistema tenha condigBes de competigao com os de-
mais meios de transporte e possa oferecer uma opgao mais efi-
ciente e a menores custos, visto tratarem-se de vias construi-
das para suportar uma alta densidade de trafego e permitir as

composig¢oes velocidades maiores que as atuais.

0 transporte hidroviario no Estado do Parana limita-se
ao trecho Guaira-Panorama-Porto Epitacio, no Rio Parana. Dada a
infra-estrutura existente, este meio de transporte tem se ca-
racterizado por longa demora. Existem projetos de represas pa-
ra esta regiao o que, uma vez executados, permitirao um trafe-
go normal por esta via, possibilitando o escoamento rapido e
economico dos principais produtos que até entao véem demandando
este tipo de transporte. Pequena também sao as exportacgoes de
produtos agricolas paranaense por cabotagem, atualmente so6 mi-

lho e derivados de soja utilizam-se dessa via de transporte.
4.3 - TELECOMUNICAGDES

0 Parana € um dos Estados brasileiros bem melhor ser-
vido por uma rede de microondas cobrindo todo seu territério e
permitindo ligagoes por telefone ou via telex com as demais re-
gioes do Pais e com o exterior. Sao mais de 230 mil terminais em

todos os municipios do Estado, que possui 139 localidades ligadas
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ao servigo de discagem direta a distancia e 91 cidades ligadas

ao servigo de discagem direta internacional.

h.4 - SERVIGO BANCARIO

0 Estado & servido por uma rede de mais de 800 agéencias
banc3rias distribuidas em seu territério apoiando tanto as ati-
vidades comerciais como de financiamento a producao. 0 Governo
do Estado atua diretamente no estimulo as atividades empresa-
riais, principalmente com financiamentos para a indldstria,agri-
cultura e setor servigo através de seus agentes que sao o Banco
do Estado do Parana, o Banco de Desenvolvimento do Estado do

Parana e o Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul.



5 - MODELOS DE NEGOCIACAO

Este item visa apresentar a estrutura e o funcionamento
dos diferentes modelos de negociagao através de Bolsa, envol -
vendo o mercado disponivel, entrega direta e a termo e um sis-
tema alternativo de comercializagao calcado numa estrutura de

Salas de Vendas Publicas.

Baseado nos modelos referidos, serao apresentadas as
caracteristicas essenciais dos diferentes sistemas de comercia-
lizagao, com vistas a fundamentar uma proposta de modelo de ne-
gociagao para o Parana, considerando basicamente as peculiari-
dades do Estado, no tocante a estrutura de produt¢ao, armazenagem
dos produtos, industrializagao e comercializagao com vistas ao

mercado interno e externo.

5.1 - CONCEITUAGAO E ESTRUTURA DO MERCADO DISPONTVEL E

DE ENTREGA DIRETA

5.1.1 - Conceituagao

0 Mercado Disponivel & aquele que opera com produtos
existentes; onde o vendedor possui a mercadoria enquanto que o
comprador deseja efetivamente possui-la. Assim, em termos ope-
racionais, o montante de negocios realizados equivale ao volu-

me de produto movimentado para entrega efetiva.
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Os contratos realizados de compra e venda de Entregas
Diretas, sao aqueles realizados para entrega futura, direta e
efetiva dos produtos transacionados. Estes contratos sao consi-
derados Firmes, quando sao liquidados pela entrega da mercadoria
ou A Premio, quando sao sujeitos a anulacao ou prorrogagao, por
desejo das partes, mediante o pagamento de uma indenizacgao ou

multa estipulada em contrato.

As vendas para Entrega Direta, podem ser ainda:
- com facilidades, onde pode ser alterada a quantidade

comprada ou vendida, mediante aviso previo das partes;

- com opg¢ao, que se referem as condigoes de entregas

parciais em épocas diferentes; e

- com opgao de Entregar ou Receber, ou nao, sao os con-
tratos especificos em que tanto o vendedor como o
comprador ficam com o direito a opcao de respectiva-
mente, entregar ou nao e de receber ou nao a merca-
doria, mediante o pagamento de um prémio a contra

parte, até um determinado prazo.

As operacoes no Disponivel e para Entregas Diretas sao
realizadas por intermedio de corretores oficiais da Bolsa, os
quais apos a transacao, preenchem os Pedidos de Mercadorias nos
quais deve constar obrigatoriamente: nome do comprador e vende-
dor, bem como do corretor que fez o pedido; discriminacgao de
mercadoria; local de entrega ou retirada do produto; embalagem;
prego; bem como o local, prazo de embarque ou destino da merca-

doria, além da data de operacao.

Nestes tipos de transacao, as mercadorias viajam por
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conta e risco do comprador, salvo disposicao em contrario pre-

vista no pedido.

Caso as mercadorias entregues, objeto da operagao, es-
tiverem em desacordo com o pedido e sendo a diferenca pouco
acentuada, o comprador fica com a mercadoria, recebendo do ven-
dedor a indenizacao arbitrada. Se a diferenca é acentuada, a
parte prejudicada recebe a diferengca arbitrada pela Comissao de
Classif?cagéo e Arbitragem da Bolsa, cabendo-lhe ainda o direi-

to de optar pela aceitagao da mercadoria.

- Bolsa de Cereais

As Bolsas de Cereais, basicamente, sao aquelas que pro-
piciam a realizagao de negb6cios no Mercado Disponivel e de En-
trega Direta. Elas oferecem uma infra-estrutura de servigos, in-
clusive espago fisico, de forma que corretores, compradores e
vendedores de produtos, representando as partes interessadas na
operagao, se encontrem em idénticas condigoes e oportunidades

para todos, para realizarem seus negocios.

A Bolsa e o local onde se formam espontaneamente, em
fungao das leis do livre jogo de mercado, os pregos representa-
tivos de sua realidade economica. £ na Bolsa que se consubstan-
cia a efetiva transparéncia do mercado, resultado da livre ma-

nifestacao da oferta e procura.

5.1.2 - Estrutura

- Administracgao

Essencialmente, as Bolsas sao sociedade civis por quo-
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tas, denominadas tftulos. Os membros proprietarios desses " tfi-
tulos sao apenas pessoas fisicas que, entretanto, se represen-
tantes de pessoa jurfdica, podem transferir a estas os privile-
gios do tfitulo. Os tftulos sao transferiveis por compra e ven-

da, devendo as ofertas serem apresentadas a um 6rgao especifico

da Bolsa.

Se um titulo € oferecido a venda por um de seus mem=
bros, a Bolsa tem o direito a opgao, ao preco de mercado. Se,
por outro lado, alguém deseja tornar-se membro, deve, aléem de

comprar o titulo, ser aprovado pelos demais membros da Bolsa.

A administrag¢ao da Bolsa € feita por um Conselho Supe-
rior, composto por membros que sao eleitos periodicamente por
seus pares. O conselho elege seu presidente e vice e demais
membros para cargos que exigem esse ''status'', principalmente
aqueles que compoem as varias comissoes. O presidente apresen-
ta ao Conselho o nome do superintendente e dos demais diretores
para homologacao; estes serao os executores da administragao do
dia-a-dia, para o que contam com um corpo permanente de funcio-

narios.
As referidas Comissoes sao grupos de trabalho nomeados
- e » . - -~ .
para realizar trabalhos especificos, seja de supervisao, seja
de implantagao de novas atividades ou novas rotinas.

- Conselho Consultivo

0 Conselho Consultivo que tem um Presidente e um Se-

cretario, geralmente compoe~-se de todos os ex-presidentes e um
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grupo de conselheiros eleitos pela Diretoria.

Sua fungao e colaborar com a Diretoria da Bolsa na in-
terpretacao dos Estatutos e na solugao dos casos omissos, além
de estudar e dar parecer sobre qualquer assunto que lhe seja

submetido, quer pela Diretoria, quer por solicitagao de um gru-

po de seus componentes.
- Conselho Fiscal

Sua competéncia € a de verificar, discutir, aprovar ou
impugnar, em reuniao, os balancetes mensais e os relatorios fi-

nanceiros da Bolsa, dando sobre estes, o seu parecer.
- Comissao de Sindicancia

A Comissao de Sindicancia compete promover, ou fazer
promover as investigacoes e diligencias que se fizerem necessa-
rias, para consubstanciar um parecer sigiloso sobre propostas

para admissao de novos associados.
- Camaras de Mercadorias

As camaras de Mercadorias tem por funcao fiscalizar a
atividade das comissoes incumbidas da fixagao das cotagoes do
Disponivel, além de fiscalizar a exata aplicagao dos regulamen-

tos vigentes, relacionados a uma ou um grupo de mercadorias.

E também sua funcao estudar e sugerir 2a Diretoria,

providéncias que dizem respeito a regulamentacao do Mercado e
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ao processo da fixagSO de suas cotagoes, bem como ao estabele-

cimento ou alteracao de padronagens ou tipos de produtos.

- Comissao de Classificagao e Arbitragem

Essas Comissoes sao constituidas para apresentar pare-
ceres, sobre questoes que lhes forem submetidas pela Diretoria
da Bolsa ou pelo Juizado de Pendéncias, em especial no tocante
a reclassificagao de produtos e pendéncias em relagao aos con-

tratos.

- Camara Arbitral

Sempre que se apresentarem divergencias sobre a execu-
¢ao de contratos, que tenham por objeto mercadorias nao compre-
endidas nos estatutos e regulamentos da Bolsa, a camara arbi-

tral deve dirimir as divergencias.

- Juizado de Pendencias

0 Juizado de Pendéncias € solicitado a intervir por
qualquer interessado, associado da Bolsa, nas questoes oriundas
de negocios realizados no Mercado Disponivel e de Entrega Futu-
ra, registrados na Bolsa, para decidir sobre pendéncias exis-

tentes.

Para o bom desempenho de suas fungoes, esse juizado,
sempre que necessario, solicita parecer as Comissdoes de Classi-

ficagao e Arbitragem.
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0 nao cumprimento das decisoces do Juizado de Pendéncias
pelas partes que nao sejam associadas da Bolsa, impede o in-
gresso futuro do faltoso no quadro social da Bolsa, bem como de
determinar o registro de novos negocios sendb o fato comunicado
a todos os associados, por circular. Quanto aos associados, a

pena aplicavel € a sua eliminagao dos quadros da Bolsa.
-0s Associados da Bolsa

O0s Associados sao admitidos pela Bolsa, apos sondagem

de sua vida pregressa.

Seus direitos basicos sao:

a - Assistir as Assembleias Gerais, tomando parte nas

discussoes e resolugoes;
b - Votar e ser votado para os cargos eletivos;

¢ - Efetuar transagoes comerciais no recinto da Bolsa,

atraves dos corretores ali credenciados; e

d - Recorrer ao Juizo Arbitral e ou Juizado de Pendén-

cias, para solugao de contendas em que sejam partes.

As obrigagoes dos associados sao:

a - Cumprir os Estatutos e Regulamentos, as determina-
nacoes da Diretoria da Bolsa e as resolugoes da As-

sembleia Geral;

b - Desempenhar os cargos ou Comissoes para que forem

eleitos ou nomeados;
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¢ - Pagar as mensalidades, taxas, corretagens fixadas

e os servigcos da Bolsa;

d - Cumprir as resolugoes do Juizo Arbitral e Juizado

de Pendeéencias; e

e - Recorrer a interferéencia dos corretores para rea-
lizagao de gquaisquer transagoes comerciais no re-
cinto social, entregando-lhes as amostras necessa-

rias.

-0s Corretores

A Bolsa mantém um quadro composto por um nimero pré-de-
terminado de Corretores todos classificadores de produtos vege-

tais, para servirem de intermediarios entre compradores e ven-

dedor, mediante comissao, nas transagcoes comerciais.

Todos os negocios realizados pelos corretores tanto no
Disponivel quanto de Entregas Diretas, sao por eles registrados
na Bolsa.

0 o6rgao representante dos corretores € uma Camara

Sindical eleita em assembléia geral,pelos proprios.

A admissao de um corretor na Bolsa, € um processo com-
plexo, devendo primeiramente existir vaga no guadro correspon-
dente. Além das exigencias que sao feitas, quanto a capacidade
civil e comprovada idoneidade comercial, o corretor presta fian-
ca de importdncia fixada pela Diretoria, através de seguro de

fidelidade funcional feito em empresa seguradora, ou em moeda
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corrente no pais, titulos ou outros valores aceitos a Juizo da

Diretoria, sempre em base inferior & sua cotagao corrente.
Além de sua propria fianga, o corretor prestara outra,
a que for fixada pela Diretoria, para cada preposto seu que

quiser nomear.

0s corretores tém como deveres:

a - Pagar as suas mensalidades;
b - Prestar a fianga citada;
¢ - Votar e ser votado para a Camara Sindical;

d - Assumir a responsabilidade dos negocios que reali-
zarem até o momento de entregar as partes as con-

firmagoes devidamente assinadas;

e - Adotar os modelos de impressos usados pela Bolsa e
manter o registro de todos os negocios que reali-
zarem;

f - Registrar, na secao competente no dia, todas as

transagoes realizadas por seu intermedio; e

g - Aceitar, expor e negociar todas as mercadorias cu-
jas amostras lhes sejam confiadas para tais finali-

dades;

E vedado ao corretor operar ou negociar por conta pro-

pria.

Cabe aos prepostos, que deverao reunir condigoes de ido-

neidade e competéncia, colaborar com os corretores e substi-
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tui-los nos casos previstos nos regulamentos da Bolsa.

- Receitas e Servigos

As receitas das Bolsas sao formados pelas mensalidades,
doagoes, emolumentos e taxas cobradas por tipo de operagao, ob-
servando-se que nao € incomum, pelo fato da Bolsa ser uma enti-
dade sem fins lucrativos, ser feita a distribuig¢ao dos excessos

de comissoes cobradas aos membros, numa base ''pré rata'.

Os servigos oferecidos pelas Bolsas sao:

a - 0 pregao e leilao, compreendendo o '"pits' ( postos)
e todas as informagoes sobre pregos e volume de ne-
gocios ali realizados;

b - Informagoes e analise estatisticas, sobre o movi-
mento da Bolsa;

¢ - Informagoes sobre a evolugao dos mercados (Disponi-
vel e Entrega Futura) correlatos aos produtos ali
transacionados;

d - Informagoes meteorolodgicas;

e - Informagoes de fatos, de qualquer espécie e origem,
que possam influir nos pregos e quantidade ali pra-
ticados;

f - Informagoes sobre leis e regulamentos federais ees-
taduais, sobre os produtos;

g - Arbitragem sobre disputas surgidas entre membros;

h - Telefones e telex a disposicao dos corretores para
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comunicagoes; e

i - Outros servigos a criterio da Bolsa.

Naturalmente alguns desses servigos podem, eventualmente,
propiciar alguma receita liquida a Bolsa, porém, a idéia basica

é oferece-los ao custo de execugao.

- Funcionamento

As operagdes basicas em Bolsas podem ser no Disponivel

e Entrega Futura.

'‘Néstas operagoes os negocios sao fechados diretamente
entre os corretores, representantes do comprador e do vendedor,
em pregao ou leilao, procedendo o registro do negocio corres-

pondente, na Bolsa, oficializando-se assim a operagéo.

Toda operagao deve ser registrada, porque:

a - 0 registro garante que o negocio realizado atraveés
do corretor oficial da Entidade, esta sendo feito

ao prego do dia;

b - Apos a operagao,o corretor preenche um pedido, pa-
dronizado pela‘Bolsa, no qual, sao assentadas to-
das as condigoes qua foram estabelecidas pelas par-

tes operadoras - comprador e vendedor;

¢ - Ao levar este pedido para registro, o Setor compe-
tente, confere todas as clausulas; identifica a
amostra que serviu de base para o negocio; arquiva

parte dela em recipiente da Bolsa (3 vista de todos),
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o qual é lacrado e numerado, ficando tudo assen-

tado na ficha de pedido que € carimbada e datada;

A partir desse momento, a operagao fica cercada de
todas as garantias e o seu cumprimento passa a ser

obrigatério, moralmente, perante a Bolsa;

Se houver duvida quanto & qualidade da mercadoria
recebida em relagao aquela que serviu de base para
o negbcio, o comprador podgré recorrer a Camara Ar-
bitral da Bolsa, para solicitar uma arbitragem e,

assim, chegar a uma realidade;

Ao recorrer a Camara Arbitral se esta confiando um
trabalho a um orgao competente, composto de elemen-
tos altamente especializados nos produtos sobre os

quais se pronunciam;

Se condigoes adversas influirem no cumprimento de
uma transagao feita, o operador que se julgar pre-
judicado podera recorrer ao Juizado de Pendénciasda
Bolsa, que diligenciarda a reclamagao, examinando to-
dos os angulos, dando, no final, a sentenga a ' ser

cumprida;

Ao se submeter a um julgamento do Juizado de Pen-
déncias, o reclamante ou reclamado, esta transfe-
rindo o seu problema as maos de um grupo de comer-
ciantes tradicionais (os que compoem o Juizado), bem
relacionados, com larga vivéncia, absolutamente ca-
pazes de encontrar, como sempre O fizeram, a solu-
¢ao mais consentanea com os interesses de ambos os

operadores;

Se o operador nao concordar com a decisao da Ca-
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recorrer, em segunda instancia, a Diretoria da Bol-
sa que recapitula todo o processo, mantendo ou re-

formando a sentenga proferida;

j - 0 sigilo do negocio é mantido entre os operadores,
de vez que a via do pedido que fica em poder da Bol-
sa, serve apenas para fins estatisticos, nao tendo

o nome dos operadores - comprador ou vendedor; e

] - Se com todas estas garantias oferecidas ao operador,
este desejar furtar-se a responsabilidade do nego-
cio realizado, sera eliminado do quadro associativo
e o fato comunicado aos socios de todo o pais, po-
dendo-se imaginar o que ocorre com a firma que pas-
sa a ter o seu credito abalado, com os demais co-

merciantes do seu ramo.

5.2 - CONCEITUAGAO E ESTRUTURA DO MERCADO A TERMO

5.2.1 - Conceituagao

0 objetivo do mercado a termo ou futuro, inversamentedo
Disponivel, nao é entregar ou receber efetivamente as mercado-
rias. Sua funcdo essencial € o da prevengao contra os riscos

advindos da variagao dos pregos dos produtos.

Em termos praticos operacionais, somente uma pequena
parcela dos contratos a termo sao liquidados por entrega efetiva

de mercadorias. Basicamente, nas operagoes a termo, um ..contrato de

compra tem sua contrapartida num contrato de venda de um produ-
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Essa negociagao nos dois sentidos, liquida totalmente a

posig¢ao do comerciante nesta operagao.

0s contratos a termo sao um instrumento para o comer-
ciante, representativos de operagoes que serao devidas no futu-
ro e nao no presente (a nao ser que sejam liquidadas antecipa-
damente), contratos estes, que podem ser objeto de compra e

venda independentemente do '"hedger' possuir a mercadoria ou de

realmente pretender possui-la. Isto torna o mercado a termo
acessivel ao especulador, ja que ele podera ai comprar sempre
que julgar que os pregos virao a subir, esperando obter lucro

quando da realizagao da venda. Da mesma forma, os especuladores
venderao no mercado a termo quando julgarem que havera baixa de
pregos, na expectativa de comprar posteriomente, a pregos ainda

mais baixos.

Quanto aos ''hedgers' (que diferem do especulador pelo
fato de que eles possuem o produto para vender, ou realmente o
desejam comprar), utilizam-se do mercado a termo, basicamente

da mesma forma que os especuladores.

Se o '"hedger' possui a mercadoria e receia que seu pre-
¢o venha a cair antes que ela seja efetivamente vendida, ira
vendé-la no mercado a termo, de modo a obter um lucro na venda,

compensando o baixo prego que os 'hedgers' julgavam que a mer-

cadoria teria, quando fosse entregue.

Por outro lado, se o '"hedger' necessita adquirir umpro-
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prado, entdao comprara este bem no mercado a termo, de modo
a obter um lucro que lhe permita encarar o pre¢o mais alto que

ele tera de pagar pela mercadoria no mercado a vista.

E al que consiste fundamentalmente a vantagem oferecida
pelo mercado a termo. Com uma posicao de valor idéntico ou 1i-
geira variagao para mais ou menos, mas de sentido oposto no mer-
cado a vista e a termo, o ''"hedger' espera compensar o que acon-
tece no mercado a vista com o que sucede no mercado a termo.
Uma perda no mercado a vista € contrabalanceada com um ganho no
mercado a termo e vice-versa. 0 especulador, por sua vez, pro-

cura auferir ganhos, nas expectativas de oscilagoes de pregos.

5.2,2 - Estrutura

As Bolsas de Mercadorias evoluiram de mercados onde se
compravam e vendiam mercadorias a vista (mercado disponivel). A
medida que os mercados foram aumentando em volume de vendas, as
transagoes em dinheiro, a vista, passaram a seguir aos negocios
para entrega futura e dai, automaticamente para as negociagoes

de contratos a termo.

As Bolsas de Mercadorias, alem de estabelecerem, atra-

vés da oferta e da procura, cotagdes em pregao publico, execu-

tam outras fungdes Uteis aos ''hedgers' e especuladores. Atuam
como canais de informagao, apresentando a situagao mundial de
mercado dos diferentes produtos. Além disso, as Bolsas padro-

nizam os diversos produtos em lotes, para que a negociagao ba-

sica seja realizada com a mesma quantidade e qualidade de mer-
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cadoria.

Quando um contrato a termo se torna vencido (chega o)
momento de sua liquidagao seja por diferenga ou por entrega),
atravées das Bolsas €& garantida a qualidade dos produtos a serem
entregues, assegurando aos compradores a obteng¢gao daquilo que
compraram e aos vendedores o recebimento liquido e certo das im-

portancias que lhe sao devidas.

As Bolsas regulam as operagoes de compra e venda, evi-
tando abusos e garantindo lealdade e honestidade, pela adogaode

codigos de conduta éetica e de arbitragem de conflitos.

Finalmente, as Bolsas apresentam-se como pontos cen-
trais de negociagao, sobre os quais o Poder Pdblico pode exer-

cer a sua vigilancia para proteger o interesse da coletividade.

- 0 Contrato Futuro

As operagoes em Bolsas de Mercadorias sao feitas: atra-
vés de contratos especificos. Estes contratos estipulam nao so-
mente o tipo de produto transacionado, como tambem o més da en-
trega, incluindo alem do mais, a quantidade sempre padronizada

de mercadoria que sera entregue.

0 objetivo da Bolsa é dar suporte e seguran¢ga aos com-
pradores e vendedores no .tocante aos contratos firmados. A uti-
lizagao do contrato padronizado, objetiva fazer com que as flu-
tuagoes de pregos traduzam de forma mais facilmente percepti-

vel, as variagoes em valores, sem o problema da conversao dos



114

movimentos de pregos pelo complexo sistema de calculo dos di-

ferenciais de quantidades e qualidades dos produtos.

Numa Bolsa de Mercadorias, raramente uma mercadoria ob-
jeto de um contrato € entregue ou movimentada fisicamente. Os
"Warrants' ou outros documentos representativos dos direitos
dos vendedores € que sao enviados aos compradores, sendo acom-
panhados por certificados oficiais de qualidade e quando os do-
cumentos chegam, o valor do contrato deve ser pago imediatamen-

te.

No entanto, quando da liquidagao por entrega dos con-
tratos negociados na Bolsa, € evidente que sao permitidas algu-
mas pequenas diferengas nos padroes estabelecidos para o produ-
to, especificamente no caso de seu tipo e local de entrega, sao
previstas alternativas cada uma com seu custo, agios e desagios,

estabelecidos antecipadamente.

- Caixa de Liquidagao

0 detalhe mais importante num contrato futuro, sao as
partes contratantes. Essas partes, nao sao os agentes de mer-
cado, ou seja, o 'hedger'" e o especulador, ou produtor e o ex-

portador, mas sim os corretores membros da Caixa de Liquidacao.

A funcao da Caixa € realizar a compensagao das posi-
coes de cada um no mercado (comprador e vendedor) de forma a

permitir que:
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a - alguém que queira retirar-se do mercado possa faze-

lo por intermédio de uma operagao inversa; e,

b - se alguem desejar receber ou entregar mercadoria,

saiba a quem se dirigir.

A Caixa de Liquidagao garante a efetivacao financeirade
todos os contratos, cabendo a cada um de seus membros aefetiva-
- L . . -~ .
¢ao da entrega fisica da mercadoria, se algum operador nao acei-

tar a solugao da Liquidagao por diferenga de pregos.

A Caixa garante integralmente o cumprimento dos contra-
tos firmados, assumindo de imediato o compromisso financeiro do
faltoso junto a sua contraparte, cobrando posteriormente o cum-

primento do compromisso por parte do devedor.

0s recursos necessarios para cobrir eventuais faltas dos
operadores sao provenientes dos depésitos de cada socio da Cai-
xa que compoe um fundo comum, cobeftos pelo patrimonio desta,
e, em ultima instancia, cobertos pelo patrimdonio pessoal dos so-

cios (membros) da Caixa.

A Caixa e uma sociedade civil composta por um namero

determinado de socios, sendo os titulos de sb6cio passiveis de
» -~ L4 . -

negociagoes e transferiveis dentro de regras preestabelecidas

para aceitagao de novos membros.

Sua receita € constituida pelas comissoes cobradas pe-
los servigos de compensagao, pelas taxas estabelecidas, pela
entrega de mercadoria e pelo rendimento da aplicacao de parte

do fundo comum composto pelas ''margens' dos socios.
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No. tocante a operagao na Caixa, todas as negociagdes sao
feitas nao pelas partes interessadas em comprar ou vender, mas
sim, pelos proprios membros da Caikxa como se os negocios fossem

realizados somente entre eles.

E isto que permite que cada membro (sdcio) represente o
cliente (operador) e, no caso de falta deste, o responsavel pe-
lo fiel cumprimento do contrato perante os outros so6cios, € o
proprio membro. A garantia da efetivagao do negocio, fica via-
bilizada pelos depositos de cada membro e pela caugao de todoou

parte do patrimonio pessoal de cada um.

Em funcdo da garantia oferecida e existente, o patrimo-
nio da Caixa deve ser elevado. Cada membro efetua um elevado
depésito no fundo comum citado, em dinheiro ou titulos de gran-
de liquidez, para que a Caixa disponha de imediato de recur-
sos, para cobrir as eventuais faltas deste membro oude:.qualquer
outro, enquanto durar,se necessario, a agao judicial contra o

faltoso, caso este nao reponha-o prejuizo.

Dai, infere-se que para ser membro de uma Caixa de Li-
quidacdo é necessario que o candidato a socio, deva ser sempre
bem sucedido comercialmente, além de apresentar alta idoneida-

de e capacidade financeira, principalmente a curtissimo prazo.

- A Corretora

A Corretora tem por fungao basica a compra e venda de
contratos futuros em nome dos clientes, ''hedgers', especulado-

res, pessoas fisicas ou juridicas.
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Para operar, a Corretora deve ser obrigatoriamente mem-
bro da Bolsa e em alguns casos em fungao de seu grau de inte-
resse e volume de negbécios, pode ser membro da respectiva Caixa

de Liquidacgao.

A Corretora mantém contato com o cliente, atraves de
um assistente executivo, o qual recebe as ordens de compra e
venda, mantendo o cliente informado sobre toda a regulamentagao
federal, as normas da Bolsa, procedimentos da Arbitragem, ne-
cessidades financeiras além de naturalmente, orienta-lo sobre a

melhor alternativa de mercado.

A Corretora deve realizar diariamente na Bolsa o re-
gistro de todas as operacoes realizadas, alem de manter um re-

gistro contabil préprio e de cada cliente.

- 0 Cliente

Os clientes sao as partes interessadas em realizar ne-
gocios em Bolsa, tanto para comprar e vender efetivamente a
mercadoria, como para especular no mercado, procurando ganhos

diferenciais nos pregos.

O0s clientes sempre devem atuar atravées de Corretoras
credenciadas na Bolsa, podendo ser o hedger, o especulador, ou-
tras corretoras nao-membros da Caixa e outras Corretoras nao-

membros da Bolsa e/ou Caixa de Liquidagao.
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As contas dos clientes nas Corretoras, entre outras, po-

dem ser as seguintes:

a - Individual: que se refere a uma pessoa fisica;

b -~ Conta Conjunta: que se refere a duas pessoas con-
tratadas entre si;

¢ - Conta de Participacao: refere-se a um grupo fechado
ou aberto, com um representante credenciado a rea-
lizar contrato com a Corretora; e,

d - Conta Sociedade: refere-se a pessoa juridica.

Para efeito de operagéo, normalmente todas as ordens

emitidas para a Bolsa, sao visadas por um diretor da Corretora,

ficando o Assistente Executivo como procurador.

levadas ao pregao

pos,

-Ordem de Compra e/ou Venda

As ordens de compra e/ou venda emitidas pelos clientese

sendo as mais comuns as seguintes:

atraves das Corretoras podem ser de varios ti-

a - Mercado - 0 cliente especifica quantos contratos de-

seja (comprar ou vender), estabelece o mes e

¢o da transagao € o do movimento do pregao do

b - Com Limite de Prego -~ 0 cliente se comprador

cifica qual o maior prego que deve ser pago e

o pre-
diaj
espe-

in-

versamente, se vendedor determina qual o menor pre-
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¢o que pode ser contratado;

c - Diferéncial (Spread) - Com essa ordem, o cliente
procura assumir uma posicao no diferencial de pre-
¢os, ja que a cada compra € feita a imediata con-
trapartida de venda e vice-versa. Essa posigao no
diferencial de preg¢os pode ser estabelecida com uma
operagao executada numa Bolsa e sua contrapartidaem
outra Bolsa, exigindo para tanto um constante e per-

manente acompanhamento dos diferentes pregoes;

d - Cancelamento - 0 cliente pode desejar cancelar no
todo ou alterar em parte sua ordem de compra ou ven-
da, bastando para isso manter contato prévio com a

Corretora;

e - Ordens Limitadas no Tempo - Sua validade & prede-
terminada em fungao de datas e quando do seu venci-

mento, estas ordens sao automaticamente canceladas;

f - Com Prego a Fixar - A operagao € realizada para um
determinado periodo, sendo o prego contratado esta-
belecido, em fungdao de um prego referéncia, como por
exemplo uma operacao realizada no Brasil com o pre-

¢o referéncia de Chicago em determinada data.

- Margens
A margem é uma garantia de compromisso assumida pelo
comprador ou vendedor, representando um deposito de certo valor

financeiro por cada contrato.

Basicamente,existem duas margens. Uma a margem dos
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clientes em relagao as Corretoras e outra a margem dos membros

(socios) na respectiva Caixa de Liquidacao.

-Margem da Caixa de Liquidagao

£ um montante em dinheiro como que um sinal, depositado
pelo socio da Caixa de Liquidagao, por cada contrato levado a

compensagao.

As necessidades ou nao de depositos de margens, sao da-

dos pelo resultado operacional do dia.

Se no final da tarde em que houve pregao, fica «consta-
tado que determinado membro da Caixa resultou com certo numero

de contratos em aberto, ele € chamado a depositar as margens.

Se por outro lado a posigao do dia em relagao a - certo
membro especifico da Caixa € de zero, ou seja,ele vendeu o mes-
mo numero de contratos que comprou, nao havera deposito de mar-

gens a fazer.

A posicao de necessidade de deposito & calculada pela
formula:

posigcao do dia anterior mais compras menos vendas e

igual a posigao do dia.

Assim,se no dia anterior a posigao era em aberto e no

dia atual foram vendidos mais contratos do que conprados, omem-
bro recebe de volta parte das margens depositadas, ficando re-

tido: apenas o correspondente aos contratos em aberto.
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Estes calculos sao feitos diariamente e por produto,
sendo as margens depositadas, quando exigidas, em dinheiro ou
em titulos de alta liquidez ficando a disposigao da Caixa.

Em casos excepcionais pode acontecer uma variagao tao
alta nos pregos durante o pregao, que as margens se tornem in-
suficientes para cobrir a variacao de pregos havidos em contra-

tos realizados no limite de alta ou no de baixa.

Assim,torna-se necessaria uma margem de emergéncia que
€ solicitada pela Caixa aos membros e como normalmente as cha-
madas ocorrem no final da compensagao, os depositos tem prazo

para serem feitos, até a abertura do pregao seguinte.

-Margem do Cliente

A exemplo da margem dos membros junto a Caixa de Liqui-
dagao, o cliente deve depositar uma margem por cada contrato
(por produto) que ele deseja negociar, margem esta que e fixada
pelas Bolsas e representa o valor minimo exigido obrigatoriamen-

te pelas Corretoras.

Af também, em fungao dos pregos vigentes e das negocia-
¢oes realizadas em pregao, sao contabilizados os saldos em de-
ficits financeiros, que o cliente tem em disponibilidade ou que
ele deve cobrir imediatamente, ao ser chamado para tal, pela

Corretora.

A conta do cliente sempre mostra o valor de suas posi-

coes em aberto tendo ja contabilizados seus lucros ou prejui-
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zos a cada dia. A margem do cliente € um valor de segurancga
preventiva, representando um saldo em conta, que tem por fina-
lidade prevenir e dar cobertura as variagoes de pregos do pre-

gao seguinte.

- Entrega das Mercadorias

Nas negociagoes no mercado a termo, parte das operacgoes
pode ser liquidada por diferenga, enquanto que parte delas, e
liquidada por entrega efetiva das mercadorias especificadas nos

contratos.

A época da liquidagao dos contratos & denominada "'mes
de entrega' e € o periodo da transferencia efetiva da posse da

mercadoria bem como o més de pagamento do valor correspondente.

0 procedimento de entrega € iniciado pelo vendedor ao

emitir o "aviso de entrega'.

Tendo em vista que o vendedor tem apenas especificado o
"més de entrega',ele podera emitir o "aviso de entrega' em qual-
quer dia atil do més. Em contrapartida, se o comprador quiser
receber a mercadoria, ele devera aguardar a iniciativa do ven-
dedor e podera ser chamado a receber em qualquer dia do mes .
Isso significa que o vendedor sabe quando efetivamente fara a
entrega, enquanto que o comprador nao tem condigoes de saber o
dia exato, dentro do mes, em que tera a mercadoria a sua dispo-
sicao, alem do fato de que para alguns contratos, admite-se a
alternativa de locais de entrega e de tipos de mercadoria, com

agios e desagios pré-determinados. Assim o comprador - recebe-
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dor, nao tem certeza nem do dia do recebimento, as vezes nem

do local e nem do tipo e qualidade exatos do produto.

A mecanica da entrega da mercadoria no mercado a termo,

€ a seguinte:

-0 vendedor emite o aviso de entrega;

-A caixa de liquidagao recebe o aviso de entrega, exa-
mina os registros, indica qual a posicao e encaminha
ao respectivo corretor a notificagcao correspondente. Ao
mesmo tempo, encaminha ao vendedor os dados do compra-
dor, para a emissao da respectiva nota fiscal. 0 prego
constante nesta nota e o valor correspondente do che-
que visado do comprador, € o prego de compensagao des-
te dia de entrega.

-0 cheque visado do comprador € encaminhado a caixa no
dia seguinte, assim como a nota fiscal acompanhada dos

certificados de deposito e de classificagao, sao enca-
minhados a caixa de liquidagao, pelo vendedor, neste
mesmo dia, antes da abertura do pregao.

- A caixa procede aos registros correspondentes aos con-

tratos, liquidando as posigoes.

Se por acaso o comprador nao quiser receber a mercado-
ria, e foi emitida pelo vendedor uma ordem de entrega, esse com-
prador podera emitir uma ordem de venda de contrato com a con-

dicao '"Reentrega'.

No entanto, se o comprador acaba por receber a mercado-

ria e nao a quer, ele podera operar no mercado disponivel para
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a venda do produto recebido.

- 0 Juizo Arbitral

Se bem que no Mercado a Termo, para efeito de facili-
dades operacionais, os contratos sejam padronizados, com espe-
cificagao do tipo e qualidade dos produtos negociados, assim
como os locais de entrega, podem ocorrer variagoes nessas con-

digoes.

As variacoes podem ser previstas, sendo estabelecidas a
priori, agios e desagios sobre as condi¢oes de cumprimento, quan-

do da liquidagao por entrega, dos contratos.

Para dirimir davidas por parte dos contratantes, em
fungado das variagoes possiveis, em caso de nao concordancia en-
tre as partes, existe o Jufzo Arbitral, que da o veredito final

em eventuais litigios.

5.3 - CONCEITUAGCAO E ESTRUTURA DAS SALAS DE VENDAS PO-

BLICAS - PROJETO CICOA
5.3.1 - Conceituagao
0 projeto - CICOA - Centro Integrado de Comercitaliza-
cao Agricola, tem sua origem no Decreto 1.102 de 21/11/1903,
que da normas a criagao das Salas de Vendas Publicas funcionan-

do agregadas aos Armazéns Gerais.

As Salas de Vendas PlGblicas sao a Gnica estrutura de
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apoio a comercializacao que a lei brasileira de Armazéns Gerais
permite, ficando explicito que 'anexos aos seus estabelecimentos,
as Empresas de Armazéns poderao ter salas apropriadas para ven-

das publicas dos géeneros e mercadorias em deposito'.

Assim, a CIBRAZEM - Companhia Brasileira de Armazena-
mento, buscando contribuir para o aperfeigoamento da <comercia-
lizagao de géneros alimenticios no Pafs, ampliou o concei to
tradicional de Salas de Vendas e desenvolveu e esta implantando

o projeto CICOA.

A CIBRAZEM apesar de montar o Projeto CICOA, nao e
agente executivo das transacoes, mas somente instala e manteém
as Salas de Vendas, destinadas aos negdcios entre os proprie-

tarios de mercadorias e compradores.

0 CICOA, esta sendo implantado dentro do segmento Ar-
mazenagem-Comercializagao como um pélo de convergéncia de inte-
resses dos produtores e compradores. Com a implantagao do CICOA
sao ampliadas as possibilidades de obtengao de melhores pregos
pelos produtores, o que representa um estimulo ao aumento da

producao e da produtividade.

0 acesso direito dos produtores aos canais de comer-
cializacao se faz através dos contatos realizados nas Salas de
Vendas Publicas com os interessados na aquisigao de mercadorias,
sejam atacadistas, corretores, representantes de agroindus-

tria, entidades estatais do ramo do abastecimento ou outros
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agentes comerciais.

A integragEo, no ambiente da Sala de Vendas, entre pro-
dutores rurais e outros proprietarios de mercadorias e, doutra
parte, os agentes do comércio e compradores, possibilita a co-
mercializagao dos produtos agricolas depositados na rede arma-
zenadora vinculada ao projeto, mediante exibicao da amostra e

do documento representativo do deposito.

As vantagens deste processo sao substanciais para o

proprietario da mercadoria e tornara possivel a negociagao di-

reta, com adquirentes ou interessados em potencial, o que am-
plia as possibilidades do produtor em obter melhores condigoes
de venda.

Para o comerciante, a comparagao e o cotejo, entre ti-
pos e precos de mercadorias, permitem determinar a melhor opgao
de negocios. Outro aspecto positivo e que a mercadoria estacio-
nado em outras pragas, mas adquirida através de amostras e ti-
tulos representativos do produto, na Sala de Vendas, podera
continuar em deposito na praga de origem, para ser removida no

momento mais oportuno do ponto de vista economico e operacional.

5.3.2 - Estrutura

0 Sistema de Centros lIntegrados de Comercializagao

Agricola tem cardter nacional e esta sendo implantado em eta-
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pas progressivas em todas as Unidades da Federagao.

O0s CICOAs Estaduais ou Regionais, sao formados por uma
Sede e seus Satelites, interligados por uma rede de comunica-

¢oes.

A Sede de cada CICOA é situada em um dos principais po-

los de convergencias da producao agricola regional.

0s CICOAs-Satelites funcionam junto a unidades armaze-
nadoras da CIBRAZEM ou por ela credenciadas, em localidades que
apresentam estrutura de apoio a comercializagao e, especialmen-

te, uma concentracao de saldos exportaveis de graos.

Cada CICOA - Centro Integrado de Comercializacao Agri-
cola é formado pela estrutura de armazenagem da regiao, por uma

Sala de Vendas Publicas e diversas Salas de Classificagao.

- Operacionalidade do Sistema

0 Sistema Nacional de CICOAs € planejado, coordenado,
controlado e executado pela CIBRAZEM que, a seu critério, pode
delegar as Companhias de Armazens Gerais, pertencentes ao Setor
Pdblico Estadual a operacao do sistema em diferentes Estados da

Federacgao.

No CICOA - Sede funciona uma Sala de Vendas Publicas,
onde h3 pregao das mercadorias estocadas nas unidades armazena-
doras da CIBRAZEM e nos armazéns gerais credenciados pelo sis-

tema. Em sua fase inicial, o CICOA opera com os seguintes pro-
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dutos: arroz em casca, milho em grao, feijao e soja em grao.

0 sistema de pregao funciona a principio, atraves de
amostras padroes dos produtos, Certificados Especiais de Depo-
sito e Certificados Especiais de Classificagao Vegetal. Essas
amostras sao representativas de lotes de mercadorias padroni-

zadas.

0 Certificado Especial de Classificacao Vegetal repre-
senta legalmente as especificagoes do produto, suas qualidades,
procedencias e safras. A CIBRAZEM é integralmente responsavel

por essa classificagao que tem, assim, carater oficial.

A negociagao € feita através do proprio interessado,
depois de devidamente credenciado no sistema, ou atraves de um

procurador por ele nomeado.

0 proprietario ofertante localizado num CICOA-Satelite,
que nao possui um Procurador junto ao CICOA-Sede, pode parti-
cipar do pregao na Sala de Vendas, utilizando a rede de comu-

nicagao do Sistema.

A entrega das mercadorias &€ FOB-Armazém depositario do

produto negociado.

Dentre outros, os CICOAs prestam os seguintes servigos:

a.informam diariamente ao produtor e usuario em geral,
os precos correntes e situagoes de mercado nas dife-
rentes pragas do Pais, antes de abertura do pregao

dos produtos a serem negociados;
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b. mantem eficiente rede de comunicacgoes (radio, telex,
telefone e malote) possibilitando a aquisicao de
mercadorias a distancia, sem a necessidade de exis-
tencia de representantes comerciais nos locais de

pregao (CICOAs~-Sede);

c. propiciam a secagem, limpeza, expurgo e armazenagem

dos produtos;

d. possibilitam melhor integragao do Sistema produgao -
comercializagao - industrializacao de produtos agri-

colas;

e. possibilitam o acesso do produtor de baixa renda aos
canais de comercializacao, oferecendo-lhe oportuni-

dades de obtencao de melhores precos;

f. podem manter a estocagem de produtos nos armazéns do
sistema mesmo apb6s a comercializagao, oferecendo aos
adquirentes consideravel economia de custos de trans-

porte, de armazenagem e de combustivel.
- Funcionamento
- Da admissao das Mercadorias
0 vendedor deposita a sua mercadoria em Unidades ‘Ar-
mazenadoras da CIBRAZEM ou por ela credenciadas, sendo formados
lotes de 6.000 kg brutos que correspondem a unidades de nego-

ciagao.

A mercadoria em deposito é classificada e € emitido um
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Certificado Especial de Classificacao Vegetal.

E emitido um Certificado Especial de Deposito, que jun-
tamente com o Certificado de Classificagao sao os documentos

habeis, para negociagao no CICOA.

- Sala de Vendas

No CICOA-Sede funciona uma Sala de Vendas que tem sua
agao estendida aos CICOAs-Satélites, através de comunicagoes de

telex ou radio.

Na Sala de Vendas sao efetuadas as negociagoes através

de pregao.

- Operadores

Operadores sao as pessoas fisicas ou juridicas creden-

ciadas no CICOA, para ali efetuarem, operacgoes de compra/venda.

0 operador nao é obrigatoriamente o proprietario ou o
interessado na aquisigao de um bem. Ele pode ser um represen-

tante, credenciado por procuragao, do interessado na negociacgao.

O0s operadores sao registrados no CICOA, possuindo car-
teiras especificas e se constituem no embriao do corretor, ja
que tanto podem ser os diretamente interessados no negocio, co-

mo seus representantes.
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- A Movimentacao Financeira

O0s operadores devem obrigatoriamente ter conta de de-
posito bancario em seu nome, em agéncia situada na cidade do

CICOA-Sede.

Todos os cheques recebidos pelo CICOA, sao deposi tados
em conta especifica em nome da CIBRAZEM, a qual por sua vez

emi te todos os cheques de pagamentos aos operadores.

Isto da garantias ao Sistema ja que todos cheques fluem

atraves do CICOA-CIBRAZEM, que se responsabiliza pela operagao.

- Pregao

0 pregao tera sessoes continuas e tem seus dias, ho-

rarios e pragas pré-fixados.

Na Sala de Vendas onde € realizado o pregao, somente

sao admitidos além dos funcionarios do CiCOA, os operadores.

Quando da abertura do pregao pelo presidente da nmesa,
a primeira sessao é de ambito local. Apos a sessao local, se-
guem-se as sessoes de pregao de ambito aberto, sucessivamente

para cada CICOA-Satelite.

0s negocios se concretizam, quando o prego de compra
de um operador e o de venda de outro coincidem, apo6s o que os
dois operadores contratantes dirigem-se a Mesa, onde o Secreta-

rio faz o registro da operagao no Livro de Confirmagao de Nego-
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cio e recebe:

- do operador - vendedor: o certificado Especial de
Deposito.
- do operador - comprador: dois cheques cruzados em

nome da CIBRAZEM, sendo uma na importancia de 10% do
valor do contrato e outro correspondente a taxa de

servigco do CICOA.

0 CICOA-sede emite recibos correspondentes aos valores
recolhidos. ApOs esse momento caso o operador - comprador de-

sista do negdocio, perdera para o vendedor os 10% correspondentes

ao sinal, bem como a taxa de servigos para o CICOA.
Com base nos elementos registrados o CICOA elabora o
contrato de compra e venda, que € assinado pelas partes inter-

venientes e arquivado no CICOA-Sede.

- Divulgacao das Cotacgoes

As cotagoes das operagoes efetuadas sao inscritas na
folha de Cotagoes e afixadas em quadro proprio, além de trans-

mitidas imediatamente aos CICOAs-Satelites.

A folha de cotagoes é publicada em Boletim préprio e

divulgado da forma que o CICOA entenda conveniente.

- Complementacao de Negocios pelo Operador-Comprador

0 operador-comprador tem um prazo de 5 dias Uteis, apos

o fechamento do negdcio, para efetuar o pagamento dos restantes
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90%, sem o que perdera o sinal de 10% e a operacao € acumulada.

Apos concluida uma operagao, o operador-comprador tera o prazo de

15 dias para a retirada de mercadoria, apos o que a armazenagem correra por

sua conta e risco.

- As Alteragoes de Peso

Caso a mercadoria a ser recebida pelo operador-compra-
dor, apresente quebra no peso, havera o desagio <correspondente
ao percentual de perda, para com o vendedor e restituida ao

comprador, via CICOA, a importancia correspondente.

Se as quebras forem superiores a prevista nas tabelas
de tarifas da CIBRAZEM, ela se responsabilizara financeiramente,

perante o operador-comprador, pelo excesso apurado.

- As Taxas

O0s servigos prestados pelo CICOA sao cobertos por ta-
xas de servigos que sao de 1,5%, '"ad-valorem' da operagcao efe-
tuada para mercadorias a granel e de 2,0% para produto ensacado.

A taxa € rateada a meio entre as partes contratantes.

- A Conta do Vendedor

Logo ap6s o fechamento do negécio, a importancia rela-
tiva ao sinal pago pelo operador-comprador (10%), deduzida da

correspondente taxa de servigos, sera paga pelo CICOA, ao ven-

dedor.
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Quando do recebimento dos restantes 90%, o CICOA veri-
fica os débitos porventura existentes, por parte do operador -
vendedor, como ICM, FUNRURAL, armazenagem, servicos, agios e
desagios, os debitos referentes a eventuais empréstimos por ele
obtidos junto a bancos, dando a mercadoria como garantia, etc.
De posse do montante dos débitos, o CICOA induz sua liquidagao,
liberando em seguida, em beneficio do vendedor, 70% do valor da

operagao.

Os restantes 20% serao liberados quando todas as exi-
géncias forem cumpridas, salvo em caso de arbitragem, em que o
saldo restantes sera pago quando da resolucao final do Conselho

Arbitral.

- As Penalidades

0s operadores credenciados a operarem no CICOA, que
nao atenderem ao Regulamento do Sistema Nacional CICOA, estarao

sujeitos as penalidades de advertencia, suspensao e eliminagao.

- A Arbitragem e o Juizo Arbitral

Caso, no ato do recebimento da mercadoria negociado no
CICOA, um operador-comprador nao se conforme com a classifica-
¢ao ou estado do produto, ele pode solicitar ao CICOA, a arbi-

tragem sobre a classificagao ou estado do produto.

A arbitragem € procedida sobre novas amostras da mer-
cadoria, colhidas pelo Jufzo Arbitral, composto de 3 (tres) mem-

bros; sendo 1 (um) representando a CIBRAZEM, outro designado por
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um Orgao Oficial de Classificacao e 1 (um) pelo contestador.

As decisoes do Juizo Arbitral sao tomadas por maioria
de votos e tem carater definitivo, n3ao cabendo a qualquer das

partes, nenhum recursos.

A parte vencida arca com todas as despesas decorrentes
de nova classificagao para a arbitragem, além das despesas adi-

cionais de armazenagenm.

0s que nao se submetem a decisao do Juizo Arbitral, s3o

imediatamente eliminados do quadro de operadores do CICOA.



6 - CONCLUSOES

Destacam-se no desenvolvimento do trabalho dois im-
portantes aspectos que irao determinar o tipo de modelo de co-
mercializacgao de produtos agricolas a ser sugerido
como passivel de implantagdo no Estado do Parana. 0 primeiro diz
respeito aos sistemas de comercializagao hoje existentes, isto
€, a realidade da atual comercializagdo da produgao agricola paranaense. 0
segundo aspecto esta relacionado a descrigao dos Modelos de Ne-
gociagao, que traz implicito a necessidade do preenchimento de
determinadas condigoes estruturais para que sua implantacgdo se-

ja viavel. A interferéncia numa dada realidade pressupoe algu-

mas condigoes minimas para que a modificacdao que se pretenda
tenha possibilidade de se efetivar. A realidade existente (apre-
sentada na analise dos produtos) € que determinara a forma de

intervengao (modelos de negociagao) sobre essa realidade, des-
de que isso represente o desejo e a necessidade da sociedade co-

mo um todo e das partes diretamente envolvidas em particular.

Em fungcao da analise das formas de comercializagao dos
produtos selecionados, constata-se que a comercializagao dos
produtos agricolas possui duas caracteristicas basicas que os

colocam, a grosso modo, em dois grandes grupos.

0 primeiro, engloba a comercializagao de materias-pri-
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mas agricolas para o suprimento do setor industrial e da ‘de-
manda externa. 0 nimero de agentes que intervém neste processo €
relativamente pequeno, sao representantes das empresas indus-
triais (geralmente multinacionais) e de exportadores atuando

junto a produtores e exercendo controle sobre a comercializagao

e a producao. Aqui as informagoes e o conhecimento do mercado
sao grandes, o que permite certas praticas de comércio sofis-
ticadas, como compras para entrega futura, com pregos a fixar,
etc.

0 segundo grupo, que envolve os produtos agricolas des-
tinados ao abastecimento do mercado consumidor interno, € caracterizado
por um grande numero de agentes intervindo no processo de comer-
cializagao. Observou-se que quanto mais proximo se esta da fon-
te produtora maior o numero de agentes, em contra-partida, pro-
ximo do mercado consumidor eles s3ao menores em numero, porém maio-
res em tamanho. Constatou-se que os pequenos agentes de comer-
cializagao que operam junto a base de produgcao possuem poucas ou
nenhuma informacao sobre o mercado e a formagao de pregos, ten-
do assim uma vis3ao muito estreita e a curtissimo prazo. Porem,

estes agentes desempenham importante papel na comercializacgao.

Esta separagao em dois grandes grupos nao implica na
nao existéncia de algum produto que nao esteja sendo comercia-
lizado sob as duas formas. Isto vai depender em grande medida
da existéncia no processo de producao de produtores pequenos e
nao-capitalizados e de produtores que ja atingiram um certo
grau de capitalizacdo e de como este uUltimo se vincula com o

mercado consumidor final.
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A viabilidade da implantacao de um sistema de negocia-
¢ao, do tipo Bolsa de Mercadorias, & dada pela satisfagao de
determinadas condigoes estruturais que podem ser assim resumi-

das:

a) grande volume de comércio. As quantidades transacio-
nadas da mercadoria candidata a operagoes de futuro
devem ser de ordem a permitir o dimensionamento eco-

nomicamente adequado do contrato;

b) grande nimero de participantes, isto €, o numero de
pessoas (fisica ou juridicas) deve ser elevado. Um
mercado que possa ser caracterizado como oligopolista
(ou oligopsonista) nao permitiria o funcionamento nor-
mal de uma Bolsa de Mercadorias. Alem disto, a dis-
tribuicao das quantidades pelas pessoas nao pode ser
muito concentrada e deve existir a mais absoluta in-

dependéncia entre os agentes no mercado;

c) existéncia de estoque de capital financeiro. Isto e
importante para a existéncia da especulagao e para a
propria sustentacao das operagoes comerciais normais

do mercado;

d) boas condigoes infra-estruturais. Transporte e arma-
zenagem constituem os pontos mais importantes e con-
dicionantes a operacao de Bolsa de Mercadorias. So
para exemplificar, imagine-se que o modo de transpor-
te que se possa utilizar seja o rodoviario; neste ca-

so a mercadoria escolhida deve ter maior valor espe-

cifico relativo, possibilitando formar um lote con-
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f)

g)
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tratual adequado ao transporte por um Unico veiculo;

praca onde se instala a Bolsa. E mais importante o
carater de '"entreposto'" do que o de simples consumo
final. Ou seja, seria dificil encontrar um produto
cujo consumo numa s6 cidade apresentasse volume su-
ficiente para a, custo compativel, justificar aexis-
tencia de uma Bolsa de Mercadoria. Apenas para com-
parar, & preferivel instalar uma Bolsa de Mercadorias
nas proximidades de um local que disponha de boas
condigoes infra-estruturais, em relagao a um centro

com 6timas condigoes financeiras;

padrao de qualidade do produto. E importante que a
qualidade do produto candidato a ser negociado por
contratos futuros possa apresentar homogeneidade ou,
pelo menos, tipos homogéeneos com elevado grau de

substituibilidade entre si;

acdo regulamentadora do Governo. Cabe as autoridades
publicas legislar sobre matéerias tais como saade,
saneamento e padronizacao de transportes, etc., em-
bora as atividades sejam as vezes transferidas a en-
tidades privadas. Essa atuagao reguladora governa-
mental & indispensavel e util. Um produto que possa
apresentar problemas quanto a estocabilidade, por
exemplo, pode encontrar obstaculos ou exigir inves-

timentos vultosos para vir a ser negociadoem contra-

tos futuros;

intervengao governamental na comercializagao. Esse

tipo de atuagao do Governo visa corrigir distorgoes
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conjunturais ou estruturais do mercado, ou seja, 5o
se justificam na presenca de imperfeicoes e sao sus-
pensas logo que o mercado readquire sua '‘normalida-
de''. Muito embora, em certos casos, algumas dessas
politicas tenham objetivos por si mesma, os instru-
mentos utilizados bem podem ser adaptados para nao
caracterizarem "intervencao''. Neste aspecto citam-se
a politica de pregos minimos, os tabelamentos e os

controles de comercio exterior.

No primeiro grupo de produtos analisados, o principal
entrave 3 implantagao de uma bolsa de mercadorias esta no fato
do mercado desses produtos ser caracterizado como oligopsonista

o que nao permitiria o funcionamento normal de uma bolsa.

Quanto ao segundo grupo, a principal dificuldade, o que
pode parecer uma contradigdo, estd na pulverizagao da base do
mercado com uma infinidade de pequenos agentes. Um numero muito
grande de participantes € uma das exigeéncias fundamentais para
o funcionamento de uma bolsa. Acontece que a estes agentes de
comercializagao falta informagao e formagao para que atuem me-
lhor no mercado. A implantacao de uma bolsa os deixaria a curto

prazo, fora deste sistema de comercializacao.

Por outro lado, a existéncia atual de um pequeno numero
de corretores aptos, com qualificagao especifica, para inter-
mediar no recinto da Bolsa, dificulta sua implantagéo de ime-
diato, tornando-se necessario a formagao de contingente maior de

operadores para seu pleno funcionamento.
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Outra dificiencia, esta de carater geral da economi a,
principalmente da paranaense, € a diminuta especulagao finan-
ceira com papéis que garanta a sustentagao das operagoes de um

mercado a termo.

As demais exigéncias estruturais que viabilizam uma
bolsa de mercadorias, principalmente no que se refere ao volume
de produgao do Estado, os saldos de produtos exportaveis, o
consumo interno, o potencial e a demanda industrial por estes
produtos, assim como a infra-estrutura existente para comercia-
lizagao, propiciam e sao indicadores para a viabilidade de im-

plantacao e operagao de uma bolsa no Parana.

Entretanto, as dificuldades e restrigoes estruturais as-

sinaladas anteriormente recomendam a implantagao de um sistema

que gradativamente atinja esse escopo, sob pena dela ter sua
viabilidade comprometida a curto prazo. €Este sistema deve ter
todas as caracteristicas de uma bolsa, mas deve antes de mais
nada se ajustar a atual realidade da estrutura produtiva e de

mercado, dos produtos de origem primaria produzidos no Parana.



7 - RECOMENDAGDES

Para a negociagao dos produtos analisados, propde-se a
implantagao de um sistema alternativo de Bolsa. Esse sistema de-

ve partir de uma estrutura mais simples, sem as perdas das ca-

racteristicas de uma bolsa e que possa evoluir gradativamente

para estruturas mais complexas de negociagao, que exige deter-

minados pré-requisitos para sua formagao hoje inexisten-
tes, o que impede de imediato sua implantagao e funcio-
namento.

Este sistema de negociagao proposto deve ser calcado

essencialmente na estrutura do Centro Integrado de Comercializa-
¢ao Agricola - CICOA da Companhia Brasileira de Armazenamento -

CIBRAZEM vinculada ao Ministério da Agricultura, o qual contém

em seu bojo a mais significante caracteristica de Bolsa, qual
seja,a de promover organizadamente o livre encontro entre o
comprador e o vendedor, dando a oportunidade a ambos de nego-
ciarem.

A CIBRAZEM alem de deter a experiencia de ter implan-
tado e colocado em funcionamento CICOAs em outras unidades da
Federagao, possui estudo para implantacao deste modelo alterna-
tivo de negociagao no Parana, com sede em Ponta Grossa e com

rede de cinco satelites espalhados por todo o Estado.
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0 sistema proposto pode operar como uma Bolsa e se
transformar, evoluindo primeiramente para o tipo de Bolsa des-
crito para a comercializagao no Disponivel e Entrega Futura, ja
que tem condigoes estruturais de espago fisico, associados (que
sao os operadores), além de tender a formar corretores a partir
dos elementos que operam nas dependencias da Sala de Vendas, re-
presentando como procuradores a outros operadores. Nada impede
que a este sistema se associem outras companhias de armazens e
outras entidades comerciais definindo sua estrutura administra-

tiva e funcional calcada numa estrutura de Bolsa de Cereais.

0 desenvolvimento natural dos negocios, neste sistema,
ligado a uma rede nacional permitira a evolugao das operagoes
para o Mercado a Termo, possibilitando ao CICOA com suas dife-
rentes sedes e satelites, formar uma Bolsa Nacional de Cereais,
a qual podera operar nos mercados Disponivel de Entrega Futura
e a Termo, quando sera possivel dar suporte a politica brasi-
leira de abastecimento do mercado interno, formagao de estoques
estratégicos e suporte as exportagoes, com coberturas para as
operagoes a termo, inclusive em Bolsas de Mercado a Termo . no

exterior.

Recomenda-se, assim que:

a) Governo do Estado através da Secretaria de Estado
da Industria e Comércio, mantenha contatos com a
CIBRAZEM - Companhia Brasileira de Armazenamento,

para que esta agilize a instalagao do CICOA no Esta-

do do Parana;

b) de imediato procure se formar um Setor de Analise e
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Informagao de Mercado, que futuramente estaria ope-
rando conjuntamente com o CICOA, voltado a fornecer
uma visao global da conjuntura de precos e situagao
do mercado, destinando essas informagoes principal-
mente aos produtores minifundiarios do Parana, que
respondem por aproximadamente. 70% do volume da pro-
dugao do Estado, assim como aos pequenos agentes de

comercializagao;

sejam mantidos contatos com as Cooperativas do Para-
na, no sentido de sensibiliza-las para operarem de

imediato, no sistema a ser montado;

sejam mantidos contatos com a COPASA - Companhia Pa-
ranaense de Silos e Armazéns para que esta, em con-
junto com a CIBRAZEM e as Companhias de Armazéns Ge-
rais no Estado, além das Unidades Armazenadoras das
Cooperativas e Particulares, crie um sistema ‘de
credenciamento e fiscalizagao dos Armazéns que vi-

rao a operar como suporte do sistema;

sejam mantidos contatos com o Orgao Oficial de clas-
sificagéo, com vistas a firmar um convénio com o
sistema proposto, para que haja um suporte técnico no
setor de classificagao ja que este é o aspecto e
ponto critico fundamental da comercializagao a .dis-
tancia, onde o produto negociado geralmente € repre-
sentado apenas pelos Certificados de Classificacgao e

de Armazenagens.
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f) ao se instituir o CICOA, sejam facilitadas através
de instituigoes crediticias convenientes, linhas de
financiamento para o transporte dos produtos das
areas de produgao, até a Unidade Armazenadora cre-
denciada que apresenta disponibilidade de espago e

estejam mais proximas do produtor.

Como estratégia e suporte para o funcionamento do Mode-

lo de Negociagao proposto para o Parana, recomenda~-se que:

a) sejam criadas as condigoes e feitas as gestoes ne-
cessarias para que os estoques reguladores da CFP no
Estado, sejam negociados através da Sala de Vendas

Pablicas;

b) a COBAL - Companhia Brasileira de Alimentos, seja
contratada no sentido de operar como compradora no
sistema;

c) sejam estabelecidos convenios especificos entre o
sistema proposto e a COBEC - Companhia Brasileira de

Entrepostos e Comércio e a INTERBRAS, para que elas
negociem na Sala de Vendas como operadores Institu-

cionais, tanto vendendo como comprando produtos.
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